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Vorwort 

 
 

Ich möchte diese Arbeit mit der Idee beginnen, die dahinter stand. Im Rahmen einer 

Urlaubsreise nach Hawaii im Sommer 2004 lernte ich die sicherlich einzigartige und 

wunderbare Kultur einer Inselgruppe kennen, die sich beinahe immer mit dem 

Klischee einer Romanze identifizieren lässt: HAWAII 

Einer der ersten und auch stärksten Eindrücke war jener am Flughafen, als ich aus 

dem Flugzeug stieg und einen Flug der Japan Airlines beobachten konnte, in dem 

sich 60 heiratswillige Paare befanden, leicht zu erkennen daran, dass einige bereits 

das Brautgewand trugen.  

Eben jene Faktoren, seien es Witzige oder Verrückte, so beweist es die 

Wissenschaft, sind jene, die dem Menschen am Besten in der Erinnerung haften 

bleiben. Als sich mir nun im Oktober 2004 die Frage stellte, was das Thema meiner 

Diplomarbeit sein sollte, fiel mir eben dieses Erlebnis wieder ein und ich begann mich 

zu fragen, wie der Hochzeitstourismus tatsächlich funktioniert. Eher aus Neugier und 

Spaß heraus begann ich mich mit dem Thema zu beschäftigen und fand mehr und 

mehr Gefallen an dieser Thematik. Nun, aus dem Spaß wurde Ernst, als ich begann, 

eine kurze Stoffsammlung zu machen. Ich danke Ihnen schon jetzt für Ihre 

Aufmerksamkeit und Ihr Interesse an dieser Arbeit. 

 

 

Eigenständigkeitserklärung 

 

Hiermit erkläre ich, dass ich die vorliegende Arbeit selbstständig verfasst, hierzu nur 

die angeführten Unterlagen verwendet und diese Arbeit bisher nirgends zu 

Prüfungszwecken vorgelegt habe. 

 

Ort, Datum        Name und Unterschrift 
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