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Nachhaltiger Tourismus in Spanien : Analyse zur Hotelkette Paradores de 

Turismo de España S.A. – 2003. – 118 S. 

Magdeburg, Hochschule Magdeburg-Stendal, Fachbereich Fachkommunikation. 

Die vorliegende Arbeit versucht, anhand einer Untersuchung zur Hotelkette der 

Paradores und zu den politischen Rahmenbedingungen die Chancen für eine 

nachhaltige Entwicklung im spanischen Tourismus darzustellen. Die Analyse 

orientiert sich an den Dimensionen einer Nachhaltigkeitsstrategie im Tourismus 

und an den bisherigen Erkenntnissen über Tourismusformen, die eng mit dem 

Nachhaltigkeitsgedanken verknüpft sind. 

Für die Untersuchung wurden zum einen die Pläne der spanischen Tourismus- 

und Umweltpolitik, Grundlagen zum Schutz von Natur und Kultur und zum 

anderen das Angebot der Paradores, die aktuelle Unternehmensstrategie, sowie 

die Entwicklung der Nachfrage ausgewertet. 

Aus den Ergebnissen der Untersuchung wurden Lösungsvorschläge zur 

Realisierung eines nachhaltigen Tourismus ausgearbeitet. 
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