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Vorwort zur Form dieser Arbeit

Die géangigen Kategorien Wirtschaftswissenschaft, Soziologie, Politologie und
Kulturwissenschaft erklaren in nur eingeschranktem Mal3e die kulturellen und
materiellen  Verstrickungen heutiger Waren- und Markenwelten mit
Popularkulturen, Medien, Avantgarden sowie asthetischen und politisch-

O0konomischen Entwicklungen.

Die netzwerkartig verbundenen Aktionen von Individuen, Gemeinschaften,
Kulturen und Unternehmen bedirfen jedoch einer kontextbezogenen
Untersuchung, die sich freilich einer konkreten Klassifizierung und eindeutigen
Nutzenfunktionen entziehen muss. Letzten Endes unterliegt die Forschung nach
den Zeichensystemen und Trends den kollektiven Mentalititen und
Empfindungen, zu denen alle Institutionen und sozialen Bereiche gemeinsam

beigetragen haben.

Der im englischen feste Begriff Cultural Studies, der in unserem Zusammenhang
Kultursemiotik genannt werden kann, thematisiert die disziplinentbergreifenden
Windungen der Zeichen und Symboliken, und wird am besten mit den Worten
Lawrence Grossbergs fihlbar, der schreibt ,man koénnte Cultural Studies als

Disziplin der Kontextualitat beschreiben.” (Grossberg 1994, S. 11).

Das Erkenntnisinteresse dieser kultursemiotischen Arbeit gilt also nicht priméar
den Produkten, Marken oder hard facts, sondern den ihnen zu Grunde liegenden
Mentalitaten und — da die Zeichensysteme gesellschaftlich, keineswegs aber
natdrlich fixiert sind — den Interessen und Ideologien, die hinter der Propagierung

bestimmter Mentalitaten, Empfindungen und Werte liegen.

Schon jetzt schmunzle ich Uber die verwirrten Interessierten, die sich beim
Ausdruck Trend auf dem Titelblatt auf irgendetwas Erregendes und Spaliiges
freuen, und die inhaltlich leider nur die traurige Tristesse der analytischen Theorie

zu sehen bekommen. Egal, zur Pflichtlektiire wird es schon nicht werden!

Ich freue mich jedenfalls, wollte ich doch schon immer genau so funktionieren,

wie Mykel Board sorgenfrei ausdrtickt: ,My fun begins where your fun ends.”



Danke!

An dieser Stelle méchte ich zunachst Herrn Prof. Lieb
fur seine Unterstiitzung bei der Umsetzung der losen

Gedanken in eine akzeptable Schriftform danken.

Mein Dank gilt zudem Chris Hieber fir die Produktion
der zu dieser Arbeit gehdrenden T-Shirts, sowie Silke
Horsch im besonderen fir die Herstellung der Web-Site

www.anomy.de, der Idee und Produktion der

Handytaschen und nicht zuletzt fur ihr undankbares Los,
Uber einige Wochen meiner permanenten thematischen

Penetration ausgesetzt gewesen zu sein.

Milo Tadic Sinsheim, im Januar 2001



Mein Ehrenwort!

Ich erklare hiermit ehrenwortlich, dass ich die
vorliegende Arbeit selbstandig angefertigt habe. Die aus
fremden Quellen direkt oder indirekt Ubernommenen
Gedanken sind als solche kenntlich gemacht. Die Arbeit
wurde bisher keiner anderen Prifungsstelle vorgelegt

und auch noch nicht veroéffentlicht.
Hiermit erklare ich mich einverstanden, dass die

vorliegende Arbeit der Bibliothek der Fachhochschule

Heilbronn zur Verfigung gestellt wird.

Milo Tadic Sinsheim, im Januar 2001
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