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1. Zielsetzung und Aufbau der Arbeit 

1.1. Management Summary 

Zu Beginn der Arbeit soll ein Einblick in die allgemeine Raumfahrtgeschichte die wich-

tigsten Zusammenhänge des heutigen Weltraumgeschehens verdeutlichen und zum 

Thema Weltraumtourismus hinführen. Dieser soll nachfolgend in den begrifflichen, den 

thematischen sowie den geschichtlichen Rahmen eingeordnet werden, um die anschlie-

ßenden Zusammenhänge des äußeren Marktes rund um den Weltraumtourismus besser 

erfassen zu können. Weitere untersuchte Kriterien sind die Rahmenbedingungen, wel-

che die essentiellen Voraussetzungen für den sich zunehmend etablierenden Weltraum-

tourismusmarkt bilden. Insbesondere die Sicherheit und die Gesetzgebung, aber auch 

die Faktoren Nachfrage sowie die Kosten sollen hier erörtert werden. Aufbauend darauf 

werden anschließend die verschiedenen Arten des Weltraumtourismus ausführlicher 

beleuchtet. Überleitend dazu bilden die zukünftigen Reisearten sowie generelle Zu-

kunftsaussichten den Untersuchungsgegenstand. Aufgrund der erst kürzlich entstande-

nen Branche am Ende des 20. Jahrhunderts, besteht hier noch ein beachtlicher For-

schungs- und Entwicklungsbedarf. Aufgrund dessen sollen einige 

Marktforschungsergebnisse sowie eine Primärforschung einen verbesserten Aufschluss 

über die Zukunft des Weltraumtourismus verschaffen. Darüber hinaus sollen die ambi-

valenten Auswirkungen des Weltraumtourismus prognostiziert und Förderungsmög-

lichkeiten für diesen demonstriert werden. In einem letzten Punkt werden die Erkenn-

tnisse und Kernaussagen zusammengefasst und durch den Verfasser der Arbeit kritisch 

gewürdigt. 

1.2. Einführung in die Thematik 

Die meisten Menschen haben schon einmal vom Weltraumtourismus gehört und einigen 

mögen auch Touristen wie Dennis Tito oder Richard Garriot durch öffentliche Berichte 

bekannt sein, jedoch wissen die wenigsten, welche vielfältigen Möglichkeiten der Welt-

raumtourismus, über einen Flug zur Weltraumstation ISS hinaus, bietet und mit welchen 

Preisen sie zu rechnen haben. Diese Fragen und Rätsel ergeben sich aus der Tatsache, 

dass der Weltraum bislang fast ausschließlich von den staatlichen Raumfahrtagenturen 

erforscht wurde und für die Allgemeinheit unerreichbar scheint. Der NASA Astronaut 
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Donald Williams verlautete einst nach einem Weltraumbesuch: „Allen, die in den Welt-

raum gegangen sind, um sich die Erde zu betrachten, und allen Hunderten oder Tausen-

den, die noch gehen werden, wird diese Erfahrung höchst sicher die Perspektive verän-

dern. Die Dinge die wir in unserer Welt teilen, sind sehr viel wertvoller als die, die uns 

trennen."1 Diese Faszination für den scheinbar bewusstseinserweiternden Weltraum teil-

ten alle bisherigen Weltraumtouristen und Astronauten. All diejenigen, für welche der 

Weltraum bisher unerreichbar blieb, öffnen sich in der Zukunft neue Möglichkeiten, die 

in dieser Arbeit aufgezeigt werden sollen. 

1.3. Zielsetzung 

Ziel der Diplomarbeit ist es, den gegenwärtigen Entwicklungsstand des Weltraumtou-

rismus sowie zukünftige Projekte und Pläne zu veranschaulichen. Es soll darüber hinaus 

erörtert werden, inwiefern der Weltraumtourismus Zukunftsfähigkeit aufweist und ob 

dieser einem größeren Publikum zugänglich gemacht werden kann. Zudem soll disku-

tiert werden, welche Konditionen notwendig sind, um den Markt zu etablieren und wel-

chen Nutzen er für die Interessenvertreter der Branche mit sich bringt. 

                                                 
1 Vgl. Williams, Donald, www.finanzoekologen.de, 16.07.2008. 


