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Pressearbeit fur Dummies
- Schummelseite

Die Sprache ist wichtig

Kneie Sogre, ich nib kine Legsahtekiner - nien!
Man hat bei eneir elgnishcen Stidue
huaresgfenuedn, dass es vilolg uwinichtg ist, in
wlecher Reehinfloge die Bchstubaen in eenim
Wort snid, dnen wir Iseen nchit jdeen
Bustchaebn ezineln, sndoern das Wort eehr als
Blid. Kmoisch, was usner Gherin so mchat,
oedr? Veil SaplS mit deeism Bchu!

So leicht, wie ich soeben eine wichtige
Botschaft an Sie Ubermittelt habe, so leicht
werden Sie kunftig auch lhre Message an
Journalisten transportieren kdnnen, wenn Sie
meine Tipps und Ratschlage in diesem Buch
beachten. Sprervochen!

Pressearbeit ist leicht

Pressearbeit ist Service. Erleichtern Sie den
Journalisten ihre Arbeit, indem Sie
Informationen so mediengerecht wie moglich
aufbereiten. Reagieren Sie schnell und



kompetent. Damit steigen lhre Chancen auf
Veroffentlichung.

Pressearbeit ist Dialog. Sprechen Sie mit den
Journalisten. Finden Sie heraus, was sie wollen,
und berucksichtigen Sie dies. Etablieren Sie
sich als zuverlassiger und kompetenter
Ansprechpartner. Die Redaktionen werden es
Ihnen danken.

Pressearbeit braucht Zeit. Erwarten Sie nicht
zuviel von lhrer ersten Pressemitteilung. lhre
Medienpartner muissen Sie erst einmal
kennenlernen und Vertrauen fassen. Es qilt:
Steter Tropfen hohlt den Stein.

Worte und ihre Bedeutung

O-Ton: Originalton, bei den Dreharbeiten
aufgenommenes Wort, oft ein Statement, auch
Ausschnitte aus Reden und Pressekonferenzen.

Aufmacher: Redaktioneller Hauptartikel einer
Zeitungsseite mit Schlagzeile.

Deadline: Redaktionsschluss. Letzter Termin,
Nachrichten unterzubringen, bevor die Zeitung
gedruckt wird.

Journaille: von »Journal« und »Canaille«: a)
verantwortungslose Presse, b) Gesamtheit der
Journalisten, die Hetze betreiben.

Nachrichtenagentur: Unternehmen, das
Nachrichten sammelt, sichtet, sortiert,
formuliert und regelmallig an feste Bezieher



(Zeitungen, Zeitschriften, Rundfunkanstalten)
gegen Entgelt liefert.

»0off the record«: Wird nicht protokolliert,
bleibt aulserhalb des Stenogramms oder der
Tonaufzeichnung. Nicht zur Veroffentlichung
bestimmt, vertraulicher Teil eines Gesprachs.

Redigieren: Texte fUr den Druck bearbeiten
(kritisch gegenlesen, berichtigen, erganzen
oder klrzen). Redigieren ist eine der
wesentlichen Aufgaben des Redakteurs.

Ressort: Nach inhaltlichen Merkmalen
gegliederter redaktioneller
Zustandigkeitsbereich. Als klassische Ressorts
gelten Politik, Wirtschaft, Feuilleton, Lokales
und Sport.

Schlagzeile: Optisch sich deutlich vom
ubrigen Text abzeichnende mehrspaltige
Uberschrift, die (im Idealfall) den Inhalt eines
Artikels in schlagender Klrze und
gemeinverstandlicher Sprache wiedergibt.

Waschzettel: In der saloppen Sprache der
Journalisten Bezeichnung far
Presseverlautbarungen von Parteien,
Verbanden, Behorden, Unternehmen etc.

Zensur: Mit hoheitlicher Gewalt ausgestattete
Kontrolle mundlicher, schriftlicher oder
bildlicher Aussagen. In der Bundesrepublik
Deutschland darf eine Zensur nicht stattfinden
(Artikel 5 Absatz 1 des Grundgesetzes).



Wie werde ich ein guter Pressearbeiter?

1.

Lesen Sie dieses Buch nicht nur
sorgfaltig durch, sondern auch von
vorne nach hinten und von links nach
rechts.

Was steht an? Eine Pressemitteilung -
eine Pressekonferenz - ein Anruf von
einem Journalisten, der dem
Pressesprecher eine Frage stellen will?
Keine Sorge, all das ist machbar. Auf
den folgenden Seiten finden Sie die
richtigen Tipps und Hinweise. Allerdings
sind die Aufgaben von Pressearbeitern
so vielfaltig, dass Sie sich einige
Fertigkeiten wohl »learning by doing«
aneignen mussen. Aber Sie sind ja kein
Dummie, nicht wahr?

Und wenn doch einmal etwas nicht
klappt, dann keine Sorge: »Zaubertricks
werden sofort erledigt, nur die Wunder
dauern etwas langer.« Besuchen Sie in
der Zwischenzeit meine Website
www.zauberbuch.de. Dort gibt es

beispielsweise meinen Titel
»Zaubertricks fur Dummies« und
weitere Blcher mit vielen guten Tricks.

Neben »Fakten, Fakten, Fakten« sind fur
Sie als Pressearbeiter enorm wichtig:
»Kontakte, Kontakte, Kontakte«. Bauen
Sie ein Netzwerk auf; diese Branche lebt
von Informationen!


http://www.zauberbuch.de/
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Uber den Autor

Dr. Oliver Erens, Jahrgang 1967, ist Arzt, Publizist
und Hobbyzauberkunstler.

Bereits wahrend seines Medizinstudiums
veroffentlichte er zahlreiche Beitrage in Zeitungen
und Zeitschriften, darunter eine Fortsetzungsserie
Uber Medizingeschichte in der »Offenbach Post«
sowie eine viel beachtete Serie Uber originelle
Zauberkunststucke in einem Fachmagazin fur
Zauberklnstler. Er war Autor des Sachbuchs
»Alternative Berufsfelder fur Mediziner« und
Koautor mehrerer medizinischer Lehrbucher.
Daruber hinaus sammelte er - quasi als
Autodidakt - erste praktische Erfahrungen in der
Presse- und Offentlichkeitsarbeit, indem er unter
anderem fur die Aullendarstellung verschiedener
Medizin- und Zauberkongresse verantwortlich
zeichnete.

Mit Aufnahme seiner Dberuflichen Tatigkeit
beschloss er, Hobby und Arztberuf symbiotisch zu
vereinigen und eine Dberufliche Nische zu
besetzen. Er war zunachst in der Presseabteilung
einer grofSen Krankenkasse tatig, um dann von der
Landesarztekammer Baden-Wurttemberg mit der
Leitung der Stabsstelle Presse- und
Offentlichkeitsarbeit beauftragt zu werden. In
dieser Funktion ist er auch als Chefredakteur fur
das Arzteblatt Baden-Wirttemberg verantwortlich.



Neben seiner beruflichen Tatigkeit griundete Dr.
Erens einen Verlag fur Zauber-Fachbucher, in dem
mittlerweile unter anderem einige Standardwerke
der Zauberkunst erschienen sind. »Fur Dummies«
war Dr. Erens erstmals 2001 tatig, als er fur das
Fachlektorat von »Zaubern fur Dummies«
verantwortlich zeichnete. 2007 folgte sein Uberaus
erfolgreicher Titel »Zaubertricks fir Dummies«.
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Vorwort

Klar leben wir in der Kommunikationsgesellschaft.
Da wird Ihnen jeder zustimmen.

Aber: Zu irgendeinem Thema befragt, sagt jeder
genauso oft, er habe dies und das nicht
mitgekriegt, keiner habe ihm was gesagt,
uberhaupt, werde das alles nicht richtig erklart.
Und ob die wussten, wie wenig Zeit man hat. Und
wie viel man ohnehin lesen musste jeden Tag. Und
dass man deshalb gar nicht alles lesen kann...

So schlielSt sich schnell der Kreis. Nach dem
Motto: Auch und erst recht in der technisch
vernetzten Kommunikationswelt nehme ich nur



auf, was mich unmittelbar angeht. Und mich
interessiert. Und der Rest kann mich mal...

Der Kampf um die Aufmerksamkeit von Lesern,
Zuschauer, Zuhorern, von Kunden, Verbrauchern,
Wahlern ist schwerer denn je. Denn sie alle
knausern mit Aufmerksamkeit - der Wahrung der
Kommunikationsgesellschaft.

Deshalb ist richtige, kenntnis- und erfolgreiche
Pressearbeit notiger denn je: Wer seine Botschaft,
sein Projekt, seinen Verein ernst nimmt, der muss
selbst tatig werden. Muss anfangen zu senden.
Und darf nicht darauf warten, dass Journalisten
anrufen und etwas wissen wollen.

Noch wichtiger: Wer an verantwortlicher Stelle
absehbar in der Kritik stehen wird, die ihn, seine
Institution, seinen Arbeitsplatz gefahrden, ja
vernichten kann, der muss noch eher agieren und
sich aulsern. Aber bitte: ruhig, angemessen, im
richtigen Medium. Mit dem entsprechenden
Tonfall. Und uberprafbaren Argumenten. Und
rechtzeitig.

Wie man das macht, zeigt Oliver Erens in der
»Pressearbeit fur Dummies«, die niemals eine
Arbeit far Dummkopfe ist. Sondern far
Verantwortungstrager, denen es um die Zukunft
geht. Und fur Leute, die sich etwas trauen. Denn
wer sich in der Offentlichkeit duBert, darf sicher
sein: Er landet sofort auf dem Prufstand.

Damit Sie da nicht scheitern, erarbeiten Sie sich
den Erens!



Viel Gluck & allzeit gute Pressearbeit

Ihr Ulrich Meyer, Fernsehjournalist



Einfuhrung

Ich  beglickwunsche Sie zum Kauf von
»Pressearbeit fur Dummies«! Wir werden sehr viel
Spall miteinander haben, das verspreche ich
Ihnen. Und keine Angst, Sie mussen nicht das
ganze Buch durchlesen, um am Ende zu wissen,
wie viele Seiten es hat. Ich habe die Seiten
namlich nummeriert, und Sie kdnnen ganz einfach
auf der letzten Seite nachsehen. Gut, gell?

Uber dieses Buch

AulBerdem mussen Sie nicht das ganze Buch
durcharbeiten, um zu einem erfolgreichen
Pressearbeiter zu werden. Es reicht eigentlich, den
folgenden Satz zu lesen (und zu verstehen):
»Pressearbeiter sind Leute, die dort eine Narbe
haben, wo ihr Chef verwundet worden ist.«

Ohne Frage - Journalisten floBen Respekt ein:
Immer auf der Suche nach Sensationsmeldungen
(scheint es), schnell mit dem Mikro zur Hand, der
verlangerte Arm der »vierten Macht im Staatec,
der Medien. Und dann noch der weit verbreitete
Satz: Nur schlechte Nachrichten sind gute
Nachrichten. »Das kann ja nichts werden«, denken
Sie sich vielleicht, wenn Sie wieder einmal
uberlegen, wie Sie in die Presse kommen. - Ich



aber sage lhnen: »Nur Mut«. Mit ein bisschen PR-
Know-how, Verstandnis fur die Arbeitsweise von
Journalisten und Gespur fur Themen, die
ankommen, entwickeln Sie schon bald ein
professionelles Verhaltnis Zu lhren
Medienpartnern. Das macht nicht nur Spal,
sondern nutzt auch beiden Seiten, lhnen und den
Redaktionen.

Die Kapitel meines Buches widmen sich zwar
unterschiedlichen Themen, aber Sie durfen ruhig
auch von hinten nach vorn lesen, solang Sie nicht
rackwarts oder von rechts nach links lesen. Aber
das brauche ich lhnen ja nicht extra zu sagen,
denn Sie wurden ja auch nicht auf der falschen
Strallenseite Auto fahren (auller vielleicht in
England, aber da gehen die Uhren ja bekanntlich
ohnehin anders...).

Also, wo war ich? Ach ja, schlagen Sie ruhig ein
beliebiges Kapitel auf, und lesen Sie einfach drauf
los. Auch wenn es den Eindruck machen sollte -
das Buch ist nicht etwa unsystematisch
aufgebaut, sondern es folgt einer gewissen Logik.
Die ist aber gut versteckt. Sollten Sie sie finden,
so teilen Sie es mir bitte mit, damit ich in der
nachsten Auflage darauf hinweisen kann.

Die verschiedenen Buchteile bauen nicht
aufeinander auf, und ich erklare langsam und
geduldig alles, was Sie wissen mussen, an der
jeweils passenden Stelle. Und: Dieses Buch
entbindet Sie nicht vom Denken, sondern soll im
Gegenteil die Grundlage fur Ihre eigene Arbeit
sein! - War’ ja noch schoner ...



Ubrigens, sollten Sie Tippfehler oder - schlimmer
noch - inhaltliche Fehler finden, SO
beglickwunsche ich Sie sehr herzlich. Ich habe
namlich an der einen oder anderen Stelle
absichtlich die eine oder andere Unzulanglichkeit
eingebaut, um die Lekture fur Sie spannender zu
machen. Wenn Sie solche Fehler finden, durfen Sie
sie behalten. Ist das nicht toll? - Und immer, wenn
Sie funf Fehler gefunden haben, dirfen Sie noch
ein Exemplar dieses

Buches kaufen, um zu priufen, ob die Fehler in der
aktuellen Auflage schon korrigiert wurden. So wird
»Pressearbeit fur Dummies« nie langweilig.

Schon ware es, wenn Sie an der einen oder
anderen Stelle schmunzeln oder gar lachen
wurden, dann ist auch der Erfolg der
Informationsvermittlung wesentlich besser, als
wenn alles ganz ernst zu geht. Und vielleicht
konnen Sie mir am Ende sogar die Frage
beantworten: »Was passiert, wenn man sich
zweimal halbtot gelacht hat?«

Ja, ich gebe mir eben alle Muhe, Ihnen eine hochst
kurzweilige LektlUre zu ermoglichen. Empfehlen
Sie mich daher weiter, und fragen Sie Ihren
Buchhandler auch nach weiteren Titeln aus meiner
Feder. Sehr befurworten wurde ich es, wenn Sie
meinen Titel »Zaubertricks fur Dummies«
anschaffen - und das ist ausnahmsweise mal kein
Witz. Das Buch gibt es wirklich. Kaufen! Kaufen!!
Kaufen!!!



Was Sie nicht lesen mussen

Nachdem Sie sich der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit ernsthaft widmen wollen und
dieses Buch schon lhr Eigen nennen, konnen Sie
getrost alle ubrigen Veroffentlichungen Uber
Pressearbeit vergessen. Sie brauchen auch keine
Tages- oder Wochenzeitung mehr, geschweigen
denn Radio, Fernsehen und Internet. Alles, was Sie
wissen mussen, finden Sie zwischen den beiden
Ihnen vorliegenden Buchdeckeln. (Ubrigens, ich
habe intensiv mit dem Verlag gerungen, das Buch
doch mit richtig dicken Buchdeckeln zu versehen,
aber das war denen zu teuer. Wenn auch Sie sich
fur Buchdeckel einsetzen wollen, schreiben Sie
bitte entweder einen Protestbrief an den Verlag -
oder kaufen Sie noch zirka 100 Exemplare nach.
Erstens kommt dann recht schnell eine
Folgeauflage, und zweitens konnen Sie die
Pappdeckel von 99 Buchern Iosen und auf das
100. Exemplar kleben, dann wird der Einband
endlich richtig dick.)

Aullerdem konnen Sie getrost auf das Lesen der
Einleitung verzichten, insbesondere »Was Sie nicht
lesen mussen« mussen Sie nicht lesen.

Torichte Annahmen uber die Leser

Ich bin sicher, Sie haben dieses Buch nur gekauft,
weil Sie endlich auch mal in der Zeitung stehen
wollen. Sie haben es im Leben zu nichts gebracht,
sind in Ilhrem Betrieb ein kleines und
unbedeutendes Licht und wollen jetzt endlich Ihrer



Oma und lhrem Ehepartner beweisen, was alles in
Ihnen steckt.

Vergessen Sie’s. Man kann nicht einfach ein Buch
Uber Pressearbeit kaufen, darin zwei bis drei
Seiten lesen und am nachsten Tag in der Zeitung
stehen.

Dass Sie sich fur das Thema Pressearbeit
interessieren, zeigt mir, dass Sie auch die
Funktionsweise unserer Medien lernen wollen.
Dafur ein drastisches, aber dennoch
eindrucksvolles Beispiel, wie unsere Presse
funktioniert:

Ein »Scherz« des fur seine vollmundige

Ausdrucksweise bekannten Chefs einer
Billigfluggesellschaft hat sich - nach einer
Pressekonferenz - verselbststandigt und far

Aufsehen in den Medien gesorgt. In der Presse
wurde der Chef des Billigfliegers mit angeblichen
Planen fur eine besondere Business Class zitiert,
die kunftig auf Langstreckenfligen angeboten
werden sollen. Das Pikante: Es ging um ein »all-
inclusive Paket inklusive Sex«.

Erst nachdem die Sache bereits in der Presse
erschienen war, fragten neugierige Reporter noch
einmal nach. Der Pressearbeiter des
Unternehmens antwortete: »Das kann ich nicht
bestatigen, das sind definitiv nicht unsere Plane.«
Es habe sich schlicht um einen Witz gehandelt.

Schuld waren einige Internetportale, die von einer
Pressekonferenz der Billigfluglinie in Dusseldorf
berichtet hatten, wonach auf Langstreckenfligen



in die USA Betten samt Sex zum Preis von 4.000
bis 5.000 Euro angeboten werden sollen. Der Satz
war auf die Frage einer Journalistin gefallen, ob es
unterschiedliche Klassen auf den Transatlantik-
FllUgen geben solle. Der Manager darauf: »Ja, eine
groBe Economy Class mit Sitzen um zehn Euro
und eine Business Class mit Betten und Blowjobs
extra fur die Fluggaste.« - Als Bestandteil der
Krisen-PR (was das ist, erklare ich vielleicht ein
wenig spater) kommentierte die Pressesprecherin:
»Viele Leute haben daruber gelacht.« Doch
offenbar haben nicht alle den »Witz« als Witz
verstanden. Oder nicht alle fanden ihn lustig. Es
gab auch bissige Kommentare, der Manager
schieBe Uber sein Ziel hinaus, indem er sein
Personal als potenzielle Prostituierte darstelle ...

Gibt es einen potenziell besseren Einstieg in ein
Buch Uber Pressearbeit als diese Story? Wohl
kaum! Es ist beinahe alles drin: Sex, Drugs &
Rock’n’Roll. Schicken Sie mir einfach einen Extra-
Scheck, wenn auch Sie hiermit bestens
eingestimmt sind auf »Pressearbeit fur Dummies«.

Wie dieses Buch aufgebaut ist

Es gibt einzelne Seiten, die am Buchrucken
zusammengeleimt sind. Drum herum hat der
Buchbinder den Umschlag geklebt. Fertig.

Teil I



