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1 Einleitung 

„Wir müssen erkennen, daß die 
Industrie mit ihren gewaltigen Bauten nicht mehr ein störendes Glied in unserem 
Stadtbild und in der Landschaft ist, sondern ein Symbol der Arbeit, ein Denkmal der 
Stadt, das jeder Bürger mit wenigstens ebenso großem Stolz dem Fremden zeigen soll 
wie seine öffentlichen Gebäude“
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