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VORBEREITUNG
In diesem Bereich befassen wir uns mit den Dingen, die

du vor dem Launch deiner Kampagne tun kannst. Dazu
gehören sowohl die Planung als auch erste Marketing-
Maßnahmen.

DURCHFÜHRUNG
Die Durchführung deiner Kampagne hat einen hohen

Fokus auf das Marketing und die Kommunikation mit
deinen Unterstützerinnen und denen, die es werden
können. In diesem Abschnitt findest du deshalb einige
Tipps, um Menschen zu animieren, deine Kampagne zu
unterstützen.

ABSCHLUSS
Eine Crowdfunding-Kampagne endet nicht mit dem

letzten Tag, an dem sie live ist. Eigentlich fängt sie danach
erst richtig an. Denn erst das Fulfillment entscheidet
darüber, ob du eines der wichtigsten Ziele überhaupt



erreichst: Die Menschen zu belohnen, die dir dein
Vertrauen geschenkt haben. Nicht umsonst erhalten sie
eine Belohnung für ihre Unterstützung. In diesem
Abschnitt teile ich einige Learnings mit dir und animiere
dich, bewusst an die Erfüllung deiner Versprechen zu
gehen.

Schlussworte.
Hinweise.
Meine Bücher.
Impressum.

//GENDERN
Ein Wort zum Gendern. Es ist mühsam, über Autor:innen

und Leser:innen zu lesen. Deshalb werde ich stattdessen
von Lesern und Leserinnen, von Autoren und Autorinnen
schreiben, von Schreibenden oder Lesenden. Du darfst dich
trotzdem immer angesprochen fühlen, egal, ob du als Mann
oder Frau geboren bist, dich noch immer einem dieser
Geschlechter zuordnen kannst oder einfach nur Mensch
sein willst.



EINFÜHRUNG

Es gibt verschiedene Möglichkeiten, als Selfpublisherin
vom Schreiben zu leben. Ich habe mich in den ersten
Jahren meiner Autorinnen-Laufbahn vor allem auf Amazon
und den Verkauf von Taschenbüchern durch Auflagendruck
konzentriert. Bis zu jenem Punkt, wo mich die vielen
gedruckten Bücher überfordert haben und die Verkäufe bei
Amazon zurückgingen.

In diesem Moment wurde mir klar, dass ich meinen
Lebenstraum nicht in Abhängigkeit von anderen aufbauen
will. Und dass Freiheit für mich über allem steht, ich selbst
entscheiden möchte, wann ich sie einschränke, und das
auch nur aus gutem Grund tun möchte.

Deshalb orientiere ich mich seit 2023 um. Mein Weg
führt mich immer weiter zu direkten Verkäufen, denn hier
habe ich die Kontrolle. Ich kenne meine Kundinnen und
kann selbst Angebote schnüren. Die Marge ist deutlich
höher und sollte eine der Plattformen, die ich nutze,
entscheiden, dass sie keine Bücher mehr verkaufen, habe
ich die Möglichkeit, dies weiterhin selbst zu tun.

Crowdfunding ist in gewisser Weise ein Zwischenschritt.
Auch hier nutze ich eine Plattform, die mir hilft, Leserinnen



zu meinen Büchern zu führen. Anders als auf Amazon und
Co. weiß ich hier aber, wer meine Bücher kauft.

Das wirklich Attraktive ist für mich jedoch, dass ich
hochkreativ Bundles zusammenstellen und meine Bücher
auf einer ganz besonderen Bühne, in einem ganz
besonderen Format veröffentlichen kann.

Wenn du dieses Buch liest, hast du dich vermutlich
bereits entschieden, dies zu tun. Deshalb verzichte ich auf
weitere Lobgesänge. Wir wollen in diesem Buch schließlich
in meine erfolgreichen Kampagnen eintauchen. Ich will
mein Wissen und meine Erfahrungen mit dir teilen, weil
andere mich auf die gleiche Weise unterstützt haben.

Bisher habe ich zwei erfolgreiche Kampagnen über
Kickstarter finanziert. Vielleicht erscheinen dir zwei wenig.
Doch die Tatsache, dass beide Kampagnen ihr
Finanzierungsziel um ein Vielfaches übertroffen haben,
darf dir zeigen, dass du von mir lernen kannst.

Denn es gibt eine Sache, die du über mich wissen darfst:
Ich bin Perfektionistin. In einem guten Sinn. Inzwischen.
Wenn ich etwas Neues beginne, gebe ich mir sehr viel
Mühe, es so gut wie möglich zu machen. Ich arbeite mich
in die Thematik ein, sauge alles auf, was ich an Wissen
finden kann, setze es dann mit meinen eigenen Werkzeugen
um und reflektiere im Anschluss, was gut funktioniert hat
und was nicht. Die Kampagnen, die du von mir sehen
kannst, zeigen dir, was mein Bestes zum jeweiligen
Zeitpunkt bedeutet hat.

Du kannst also auf jeden Fall etwas von mir lernen. Das
sage ich so selbstbewusst, weil ich mich mit einigen



anderen Autorinnen über meine Kampagnen unterhalten
habe und sie sich viele Notizen gemacht haben.

Okay, genug Lob für mich! Machen wir dich zu einer
Expertin, damit du dein Wissen genauso teilen kannst.
Vorher noch zwei Hinweise:

Ich nutze Kickstarter für meine Kampagnen. Du kannst
die meisten der folgenden Tipps aber für jede andere
Crowdfunding-Plattform verwenden. Es gibt Unterschiede
zwischen den einzelnen Anbietern, doch im Grunde sind sie
alle gleich. Und da sich die meisten meiner Tipps nicht auf
technische Aspekte von Kickstarter beziehen, kannst du
das Wissen auf die anderen Plattformen übertragen.

Tipps? Genau. Ich finde, dass es ausreichend Tutorials
gibt, die dir zeigen, wie du eine Kampagne von Grund auf
aufbaust. Und diese Dinge ändern sich ohnehin ständig. Ich
wollte ein Buch schaffen, das dich tiefer eintauchen lässt.
Kein Handbuch, das dir vorschreibt, wie du dein Projekt
aufbauen sollst.

Nein, dieses Buch ist ein Einblick in meine
Vorgehensweise. Du nimmst dir daraus mit, was für dich
passt. Und die Punkte, die dich nicht ansprechen,
ignorierst du. Denn es gibt kein Richtig oder Falsch.
Besonders Crowdfunding bietet uns Autorinnen die
Möglichkeit, unseren individuellen Ideen zu folgen und uns
auszuprobieren. Nutze diese Chance. Denn du wirst viel für
deine anderen Marketing- und Veröffentlichungswege
lernen können, wenn du Kickstarter und Co. als
Laboratorium betrachtest, in dem du experimentieren und
spielen kannst.



Solltest du Hilfe bei deinem Projekt benötigen, sieh dir
gern meine Coaching-Angebote unter
coaching.zwischendenworten.de an.

Und nun starten wir, nein, nicht mit dem ersten Tipp,
sondern mit ein paar Begriffen, die dir begegnen werden,
wenn du mit dem Crowdfunding beginnst.

https://coaching.zwischendenworten.de/


GLOSSAR

Add-ons: Bestandteile, die deine Unterstützerinnen
zusätzlich zu ihrer Belohnung kaufen können.

Alles-oder-Nichts-Prinzip: Ein Modell, bei dem du nur
dann die Beiträge erhältst, wenn das Finanzierungsziel
innerhalb der Kampagnenlaufzeit erreicht wird.

Backer (Unterstützerin): Jede Person, die deine
Kampagne unterstützt, egal, ob sie eine Belohnung dafür
erhält oder nicht.

Belohnungen (Rewards): Belohnungen sind die
Produkte und Bundles, die deine Unterstützerinnen über
die Kampagne erwerben.

Crowdfunding: Eine Finanzierungsmethode, bei der
viele Personen kleine Geldbeträge beisteuern, um dein
Projekt zu unterstützen.

Deadzone: Dies ist die Zeit zwischen dem Beginn und
dem Ende der Kampagne. In dieser Phase stagnieren die
Bestellungen häufig.

Early Bird: Ein spezielles Belohnungsangebot für deine
ersten Unterstützer, oft mit einem Rabatt, exklusiven
Vorteilen oder Gewinnspielteilnahme.



Finanzierungszeitraum (Funding Time): Die Zeit, in
der deine Kampagne live ist. In der also Unterstützerinnen
eine deiner Belohnungen kaufen können.

Finanzierungsziel (Funding Goal): Dies ist der
Mindestbetrag, den du erzielen möchtest. Kommt dieser
zustande, ist die Kampagne erfolgreich und wird erfüllt.
Das heißt, du erhältst die Finanzierungssumme und deine
Unterstützer erhalten ihre Belohnungen.

Fulfillment: Der Prozess der Lieferung der
versprochenen Belohnungen an die Unterstützer nach einer
erfolgreichen Kampagne. Dies umfasst die Produktion, den
Versand und manchmal auch den Kundenservice nach dem
Erhalt der Belohnungen.

Kampagne: Ein zeitlich begrenztes Crowdfunding-
Projekt mit einem festgelegten Finanzierungsziel.

Kampagnen-Seite: Die Hauptseite einer
Crowdfunding-Kampagne, die alle wichtigen Informationen
zum Projekt enthält. Sie präsentiert die
Projektbeschreibung, das Finanzierungsziel, die
Belohnungen und oft auch ein Video oder Bilder, um
potenzielle Unterstützer zu überzeugen.

Pledge: Ein Versprechen eines Unterstützers, einen
bestimmten Geldbetrag zu einer Kampagne beizutragen.
Der Betrag wird erst dann abgebucht, wenn die Kampagne
ihr Finanzierungsziel erreicht hat und erfolgreich
abgeschlossen wurde.

Softlaunch: Eine Strategie, bei der die Kampagne
zunächst nur einem begrenzten Publikum zugänglich
gemacht wird, bevor sie offiziell startet. Dies ermöglicht es,
Feedback zu sammeln, die Kampagne zu optimieren und



eine erste Gruppe von Unterstützern aufzubauen, bevor die
breite Öffentlichkeit erreicht wird.

Story: Deine Kampagnenbeschreibung, die Fotos, Text
und Leseproben und Videos enthalten kann.

Stretch Goals: Erweiterte Finanzierungsziele, die über
das ursprüngliche Finanzierungsziel hinausgehen. Hier
kannst du zusätzliche Belohnungen oder Aufwertungen
deiner Bücher anbieten.

Tipping Point: Der Moment in einer Kampagne, ab
dem die Wahrscheinlichkeit, das Finanzierungsziel zu
erreichen, stark ansteigt. Oft wird dies als der Punkt
betrachtet, an dem etwa 20-30% des Ziels erreicht sind,
was das Vertrauen in das Projekt steigert und mehr
Unterstützer anzieht.

Updates: Regelmäßige Mitteilungen an deine
Unterstützer über den Fortschritt deines Projekts, oft über
die Crowdfunding-Plattform veröffentlicht.



VORBEREITUNG



KONZEPT & PLANUNG


