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Anales de la Real Academia de Jurisprudencia y Legislacién.
articulo/articulos.

Academia Sevillana del Notariado.

Boletin del Ilustre Colegio de Abogados de Madrid.

Boletin del Ilustre Colegio de Abogados de Sevilla.

Boletin del Colegio de Registradores de Espaiia.

Conferencia Maritima Internacional y del Baltico.

Boletin Oficial del Estado.

Boletin Oficial de la Junta de Andalucia.

Boletin.

Boletin Oficial de la Provincia.

Boletin Oficial de la Propiedad Industrial.

Boletin Oficial del Registro Mercantil.

Codigo de comercio.

Circular del Banco de Espana.

Codigo Civil, publicado por el Real Decreto de 24 de julio de 1889, modi-
ficado por ultima vez por Ley 1/2009.

Codigo Penal, aprobado por Ley Orgéanica 10/1995, de 23 de noviembre,
modificado por tltima vez por Ley Orgénica 5/2010, de 22 de junio.
capitulo/capitulos.

Cuadernos Civitas de Jurisprudencia Civil.

Consorcio de Compensacién de Seguros.

Cuadernos de Derecho y Comercio.

Comisionado para la Defensa del Cliente de Servicios Bancarios.
Cuadernos de Derecho Judicial.

Constitucién Espariola de 1978.

Comunidad Europea del Carbén y del Acero.
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CEE
CESCE
cir.
circ./circs.
cit./cits.
CMI

CMR

CNMC
CNMV
CNUCCIM

CNUCTIMM

coord./coords.

CSIC
CUP

D.

d.

d.a.

D.A.

d.d.

d.f.

D.L.
D.N.L.
d.t.
DGRN
DGSFP
DGTYPF
Dir./Dirs.
dir/dirs

Directiva MiFID

ABREVIATURAS

Comunidad Econémica Europea.

Compania Espanola de Seguro de Crédito a la Exportacion.

confréntese.

circular/circulares.

citado/citados.

Comité Maritimo Internacional.

Convenio relativo al Transporte Internacional de Mercancias por Carre-
tera hecho en Ginebra el 19 de mayo de 1956; Instrumento de Adhesion
de Espafia de 12 de septiembre de 1973.

Comisién Nacional de los Mercados y Competencia.

Comisién Nacional del Mercado de Valores.

Convencién de las Naciones Unidas sobre los Contratos de Compraventa
Internacional de Mercaderias.

Convenio de las Naciones Unidas sobre el Contrato de Transporte In-
ternacional de Mercancias Total o Parcialmente Maritimo («Reglas de
Rotterdam»).

coordinador/coordinadores.

Consejo Superior de Investigaciones Cientificas.

Convenio de la Unién de Paris de 20 de marzo de 1883; Instrumento de
Ratificacién de Espana de 13 de diciembre de 1971.

Decreto.

disposicion.

disposicion adicional.

1l Diritto Aereo.

disposicién derogatoria.

disposicién final.

Decreto Ley.

Documento Nacional de Identidad.

disposicién transitoria.

Direccion General de los Registros y del Notariado.

Direccién General de Seguros y Fondos de Pensiones.

Direccién General del Tesoro y Politica Financiera.

Directiva/Directivas.

director/directores.

Directiva 2004/39/CE, del Parlamento Europeo y del Consejo, de 21 de
abril, relativa a los mercados de instrumentos financieros.

Directiva MiFID II Directiva 2014/65/UE, del Parlamento Europeo y del Consejo, de 15 de

mayo, relativa a los mercados de instrumentos financieros.
Documentacién Juridica.

Diario La Ley.

Derecho de los Negocios.

Denominacién de Origen.

Diario Oficial de la Comunidad Econémica Europea.
Diario Oficial de la Unién Europea.

Documento de Transporte Multimodal.

Exposicién de Motivos.

Estatutos del Banco de Espana.

Estudios sobre Consumo.

edicion.

Editorial.

Estudios de Derecho Judicial.

Empresario Individual de Responsabilidad Limitada.
Estudios.

Fondo de Garantia de Depdsitos.

Foro Gallego.

Gaceta Juridica de la CE y de la Competencia.
Gaceta de los Negocios.

La Hoja Mercantil.



