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V

Kunst hat etwas Faszinierendes. Sie ermöglicht neue Sicht-
weisen auf die Realität und macht uns klar, dass wir nur 
einen kleinen Teil der Realität erfassen. Die verschiedenen 
Bereiche der Kunst verschaffen uns sehr unterschiedliche 
Möglichkeiten, unsere eigene Begrenztheit zu erkennen 
und Chancen zu entdecken, das eigene Bewusstsein zu er-
weitern. Kunst spricht unsere Gefühle, unseren Verstand 
und unsere Metaphysik gleichermaßen an. Sie erweitert 
unsere Lebensbereiche und adressiert unsere Ästhetik.

Ludwig Erhard, einer der erfolgreichsten deutschen 
Wirtschaftsminister und 1963 bis 1966 auch Bundes-
kanzler, sagte einmal: „Wirtschaft besteht zu 50  % aus 
Psychologie.“1 Viele Entscheidungen in der Wirtschaft sind 
tatsächlich psychologischer Natur. Gleiches gilt für die 
Kunst: Auch sie ist stark von der Psychologie geprägt.

1 https://www.kalaidos-fh.ch/de-CH/Blog/Posts/Archiv/wp-1121-Wirtschaft- 
ist-Psychologie.
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Für interessante Anregungen zu diesem Buch danke ich 
meiner Frau Elisabeth und meinen Kindern Dr. Jana Völ-
kel-Kitzmann und Dr. Gunnar Kitzmann. Auch meine 
Lektorin, Frau Gisela Gottbrath, hat mich sehr bei der 
Arbeit unterstützt. Zudem bedanke ich mich bei Frau Irene 
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