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A modo de preludio

Toda la vida tiene música, todas las cosas tienen música hoy… 
así nos decía Luis A. Spinetta en la década del ’70. Y si aquello 
resonaba cuando aún faltaban varios años para la aparición de In-
ternet y la expansión inconmensurable, vertiginosa y feroz de la in-
dustria musical, hoy es difícil concebir los alcances que la música 
genera en el devenir de la sociedad contemporánea, en la dinámica 
de los grupos de pertenencia, en los hábitos y en las costumbres. A 
partir de observar e indagar acerca de la música y su presencia en 
la sociedad actual, este texto intenta mostrar cómo la misma se ha 
constituido como una representación social. También indagaremos 
las maneras en que los grupos sociales se identifican, se construyen 
y actúan en la música. Los adelantos tecnológicos de las últimas 
décadas generan veloces cambios en las conductas sociales y la 
música, en tanto acto social, no escapa a este fenómeno. Esta situa-
ción no es más que otra de las formas en que se manifiesta la glo-
balización, que por sus características propias tiende a la dispersión 
de la identidad cultural. Vivimos en un tiempo en el que la músi-
ca juega un papel muy importante en esta dinámica de dilusión y 
construcción de la identidad.

Es necesario comprender la acción de la música y de la indus-
tria discográfica en los tiempos de la globalización, y su incidencia 
en la identidad cultural de las sociedades actuales. Hemos podido 
profundizar esto más aún, observando su influencia en las dinámi-
cas sociales y en la modificación de las relaciones interpersonales 
durante el período de cuarentena y aislamiento social, que sacudió 
y reverbera en el planeta por la pandemia del Covid-19. También 
abre caminos para observar los eventuales mecanismos de preser-
vación de la identidad cultural por parte de los cada vez más diver-
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sificados grupos sociales, y percibir el rol que la música tiene, tanto 
en su estatus de representación social, como en sus funciones de di-
vergencia o convergencia entre los grupos humanos convivientes.

Este trabajo no solo es fruto de una indagación y reflexión acer-
ca de estas situaciones. También es el resultado de un estudio ex-
perimental multicéntrico que mi actividad profesional me permitió 
realizar en diez ciudades de ocho países, para mi tesis de doctorado 
en Psicología Social. El objetivo fue el de investigar la capacidad 
de los individuos de un mismo país de conectarse e identificarse 
en sus representaciones sociales musicales arraigadas, como factor 
de identidad cultural de su pueblo. Si bien en este libro apenas se 
detalla esta investigación en un anexo que me he permitido colocar 
en el final, sus resultados contribuyen a su desarrollo y se expresan 
en el discurrir mismo. Espero entonces que a través de su lectura el 
lector pueda cavilar acerca del lugar y la función de la música en 
la sociedad actual.
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Música e identidad cultural

Capítulo 1

Somos Seres Musicales

1.1 A modo de introducción

Una de las maravillosas características del ser humano es su 
capacidad de hacer música, y de que la misma haya cumplido siem-
pre una función de expresividad y conjunción social. Se conocen 
culturas que no desarrollaron la escritura, pero no se sabe de nin-
guna que no haya creado su propia música. Más allá de las conoci-
das consideraciones evolutivas, y de que algunas de las conductas 
lamentablemente normalizadas por parte de la sociedad actual po-
drían cuestionarnos el atributo de “sapiens” que aún adjudicamos 
al ser humano actual, se ha observado a lo largo de toda la historia 
un atributo innato en el mismo, que es su musicalidad. Constituye 
lo que Zuckerkandl denominó como “homo musicus”, explicando 
que la musicalidad es una cualidad inherente al ser humano. La 
música no es algo que se incorpora en el desarrollo del individuo, 
sino que es una parte de uno mismo. Somos seres musicales, y na-
cemos como tales. Esta musicalidad innata, luego se despliega de 
diversas maneras, imbuidos del ambiente sonoro-musical en el que 
vivimos, y a través de las relaciones vinculares que vamos estable-
ciendo. “...el ser que necesita de música para estar completamente 
satisfecho”, decía Zuckerkandl. Somos individuos sociales, y dia-
lécticamente la música constituye un elemento fundamental que 
nos construye como personas y como sociedad.

Como mencioné en la introducción, las conductas sociales han 
acelerado vertiginosamente sus cambios naturales desde la última 
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etapa del siglo XX, imbuidas por los adelantos tecnológicos de las 
últimas décadas. La relación de los seres humanos con la música 
no escapa a este fenómeno apremiante y precipitado. Esta situación 
no es más que otra de las formas en que se manifiesta la globaliza-
ción, que por sus características propias tiende a la dispersión de la 
identidad cultural, y que ha llegado a un punto en el que la música 
se ha dimensionado como representación social. Es un fenómeno 
que crece de manera exponencial, al amparo y bajo el impulso de la 
industria musical, y de los trepidantes adelantos tecnológicos que 
hacen realidad dispositivos de grabación, de almacenamiento de in-
formación y de audición superadores de las fantasías más fecundas. 
Sin embargo, este es un acontecimiento extremadamente reciente 
en la historia de la humanidad, y genera cambios también veloces 
en la vida cotidiana, en los hábitos y costumbres sociales, a los que 
es menester prestarles mucha atención. Al contrario de lo que ocu-
rría apenas pocas décadas atrás, hoy es muy difícil imaginar a los 
individuos desligados de la música. La misma se ha convertido en 
un nuevo objeto de culto, a la vez que en objeto de consumo masi-
vo promovido por una gigantesca industria musical. Vivimos en un 
tiempo en el que muchos de los denominados “músicos populares”, 
meros productos de esta industria, son entronizados como ídolos 
efímeros que una y otra vez caen en el olvido para ser remplazados 
por otras deidades de temporada cuya veneración, inducida por la 
publicidad y por la difusión en los medios creados con esa finali-
dad, abonan un ciclo de cortas fulguraciones sucesivas, que perió-
dicamente se renueva de manera circular e ininterrumpida.

Desde el último cuarto del siglo veinte, por diversos fenómenos, 
la música viene impregnando cada vez más la vida cotidiana de 
las personas (Ruud, Even1). Es como un material que navega en 
suspensión por el río de la cultura, y en la desembocadura de cada 
día va formando islas de canciones, estilos, géneros y sub géneros 
musicales que conforman un delta a esta altura inabarcable. Cada 
día hay nuevas canciones. Cada día, en algún lugar del planeta hay 
nuevas obras musicales. Cada temporada surgen estilos musicales, 
1	 Ruud, Even. Music Therapy: Improvisation, Communication and 
Culture. Barcelona Publishers. Philadelphia. 1998


