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Introduccion

Este libro retne algunos de los pro-
blemas y dudas mas frecuentes acerca
del correcto uso y disposicion de la
tipografia. Habitantes de un mun-
do dominado por las imagenes, los
disenadores y diseniadoras graficas
andamos algo escasos de conoci-
mientos sobre tipografia, sin embar-
g0, somos responsables de conocerla
en profundidad para poder ponerla a
nuestro servicio y no a la inversa. Esta
generalizacion, por supuesto, excluye
aaquellos y aquellas que se dedican al
ambito editorial y que, en su mayoria,
tendran mas que superadas las cues-
tiones que aqui se tratan.

En el mundo editorial existen profe-
sionales de la correccion ortografica,
ortotipografica e incluso de estilo,
pero esto no ocurre en los estudios
y agencias, donde las disefiadoras y
diseniadores se ven obligados cons-
tantemente a trabajar con textos para
poder desarrollar su trabajo. La tipo-
grafia, a diferencia de otros ambitos

de especializacién con los que tiene
que manejarse, como la fotografiao la
ilustracién, es la inica disciplina que
solo depende de ellos, casi como si se
tratara de su coto privado.

Como veremos a lo largo de este li-
bro, el disefio y la ortotipografia es-
tan separados por una delgadisima
linea. Nuestra tarea sera abordar las
cuestiones de disefio que se cruzan y
se solapan con la correccién ortotipo-
grafica sin perder de vista el terreno
bastante pantanoso que existe entre
ambas disciplinas y en el que los co-
rrectores y las correctoras ortografi-
casy ortotipograficas tendran, en ulti-
ma instancia, mayor responsabilidad.
A los profesionales del diseno grafi-
co se les debera exigir, ante todo, que
entiendan el tema al que se enfrentan
y sean conscientes de su responsabi-
lidad. Deben conocer minimamente
las reglas del juego (las normas orto-
graficas y ortotipograficas) para poder
defenderse y salir airosos de todos los
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problemas de comunicacién que de-
bera resolver, que son muchos y de
muy diversa indole.

En su libro Pensar con tipos, Ellen
Lupton afirma: «La tipografia es la
encarnacion del lenguaje». Nunca
podria haber descrito mejor en qué
consiste la labor del tipografo: inter-
pretar y comunicar el texto con el fin
de que este tenga entidad indepen-
diente. Hoy en dia, a menudo, quien
disena es quien se ocupa de esto, y
debe encargarse de plasmar visual-
mente la comunicacion. De esta for-
ma lo entendia Josep Maria Pujol,
que afirmaba muy acertadamente:
«...el disenador no tiene que estar
a merced de nadie y debe tomar sus
decisiones con conocimiento de cau-
sa. Si fuera necesario, debe estar en
disposicion de argumentar racional-
mente sus decisiones [...]. Por todas
estas razones creo que el disenador
grafico deberia conocer también,

como parte de su cometido profesio-
nal, la teoria y las bases tipograficas
de la ortotipografia».*

La razén que me llevo a escribir este
libro —la falta de bibliografia orien-
tada especificamente para nuestro
sector— ha sido también el mayor
inconveniente con el que me he en-
contrado. Hay muy poco material
escrito acerca de este tema y la biblio-
grafia existente estd muy orientada a
correccion o escritura. Obviamente,
en nuestro dia a dia los disefiadores
y disefiadoras nos encontramos con
problemas muy diferentes a los que
se enfrentan estos profesionales, de
modo que este libro esta pensado
para nuestra profesion.

Con el fin de obtener la mayor can-
tidad de informacién, he consultado
continuamente el libro de José Mar-
tinez de Sousa, Ortografia y ortoti-
pografia del espanol actual,y el libro

*En comunica-
cién personal
con la autora.
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|y variables formales
de las FAMILIAS DE TIPOS
son distintas voces que
dan caracter al escrito.

Ortotipografia, de Josep Maria Pujol
y Joan Sola, que han sido la espina
dorsal tedrica de mi trabajo. La ma-
yor parte de los materiales teéricos
publicados sobre este tema tratan del
trabajo editorial con libros, lo cual ha
complicado bastante mi labor, ya que
en referencia a la prensa escrita hay
muy poco publicado. Por esa razén
me he visto obligada a desarrollar un
examen continuo de publicaciones
de muy diferente caracter para, por
medio de la simple observacion, sa-
car conclusiones sobre unos modos
de hacer que a veces se basaban mas
en una costumbre de las cabeceras
que en una norma. En muchos casos
no se observa el seguimiento de unas
normas estrictas, sino diferentes ma-
neras de resolver los problemas.

En nuestra profesion es de vital im-
portancia conocer las convenciones
basicas sobre cémo escribir. Esto sig-
nifica no solo aplicar aquellas normas

que el paso del tiempo y la experien-
cia han convertido en tales, sino sa-
ber hacerlo de manera coherente. Los
codigos tipograficos son conjuntos de
normas para la realizacion de un im-
preso que se utilizaron en las impren-
tas y en las editoriales bibliologicas
(las especializadas en la edicién de
libros) y en la actualidad sus conte-
nidos suelen formar parte de los ma-
nuales de estilo. Aunque el respeto a
las normas sea muy importante, mas
importante es saber unificar criterios
y establecer una linea de la que no hay
que apartarse. Con esto no quiero de-
cir que cada profesional pueda decidir
siempre como hacer las cosas y como
usar las cursivas o las comillas, sino
que lo que debe evitarse, ante todo, es
usar estos procedimientos mezclados,
sin saber cual es el adecuado. La falta
de unificacién ortotipografica es un
error, del mismo modo que también
seria incorrecto ir alternando el estilo,
la familia, la clase de letra, el tamano




«La tipografia es la encarnacion del lenguaje.»

Ellen Lupton

o la medida con que se compone un
mismo texto, a no ser que exista una
razon evidente para ello.

Termino esta introduccién con un
escrito de Josep Maria Pujol que él
mismo me autoriz6 a incluir en las
conclusiones de mi investigacién:
«En la “nueva ortotipografia” el di-
seflador también tiene su papel. Debe
saber como hacer menos escandalo-
sas las cantidades o las siglas cuando
no deban exhibirse innecesariamen-
te, como simplificar la escritura de
las abreviaturas, como racionalizar
la administracién de iconos, como
destacar visualmente la estructura
del mensaje e incluso hasta qué pun-
to se pueden violar las convenciones
ortotipograficas (y a veces incluso las
ortograficas, como sucede con la acen-
tuacién de las mayusculas) si la co-
municacion visual lo requiere (o por
lo menos lo tolera). En suma: el di-
sefiador grafico no puede dejar fuera

de su control nada de lo que disefa.
No le incumbe a €l la introduccién
material y el control detallado de los
recursos ortotipograficos (el qué y el
cuando): para ello estan el autor y su
auxiliar, el copy editor, pero si tiene
qué decir en cuanto al comox».*

La ortotipografia estard presente
alli donde haya textos, letras, signos,
simbolos, etc. y todos ellos aparecen
(o al menos pueden hacerlo) en gran
cantidad de mensajes graficos. El /la
profesional del disefio en cuanto a co-
municadores, han de conocer las nor-
mas que rigen la ortotipografia con el
fin de saber obtener todo el potencial
expresivo que una familia tipografica
contiene. Con este libro espero haber
contribuido un poco a ello.

6659

*En comunica-
cién personal
con la autora.
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Lo que los disenadores confundimos ————

APRENDE INGLES [QUE YA ES HORA]...
Diseiio grafico ¢ Tipografia
53 Fiesta de la vendimia | Logroio

esposo, sa (Del lat. sponsus). 1. m. y f. Persona casada.



