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Desde que el hombre vive en sociedad, la tradicién cultural
y la visién de aquello que constituye el mundo ha pasado de
generacion en generacién a través de la oralidad y de los
vestigios materiales que el hombre deja a su paso en la
vida. La invencidn de la escritura representdé un paso
determinante en este esfuerzo humano por perdurar en el
tiempo y trascender. Para llegar a este punto, los idiomas
tuvieron que abrirse paso en la comunicacién de los
individuos y posteriormente se fueron creando Ilas
gramaticas que acotaron esa expresién. Pero el esfuerzo por
dejar una huella en la existencia encontré su mejor aliado
en los receptaculos que permitieron fijar las palabras vy
hacerlas existir durante épocas futuras.

De todos los objetos que el hombre utilizd6 para esta
tarea, el papel ha destacado como el mas practico y
manejable. Ya con el uso de este material de registro, el ser
humano probaria con distintos modos de escritura, entre los
gque destacarian la redaccién a mano y la impresion
tipografica en él. De manera muy resumida y por demas
simplista, asi se podria explicar la manera en que surgieron
los libros. Pocos objetos han sido tan determinantes como
este en el devenir historico de las sociedades. Gracias a él
podemos acceder al pensamiento pasado, tan distante
como ejemplos escritos de épocas pasadas que persisten en



la actualidad o tan préoximos como las notas que se escriben
diariamente.

En su ya longeva existencia, el libro se ha transfigurado
en muchos objetos materiales, aunque quiza ninguno fue
tan importante como el que se fij6 en papel gracias a los
métodos de impresién. Esta consolidacién facilitd las
reproducciones de obras que antes implicaban un esfuerzo
muy grande y mucho tiempo para ser elaboradas. El invento
de la imprenta se importdé desde Alemania hacia el resto del
mundo y solo después de unos anos se establecié como la
tecnologia por excelencia para multiplicar la expresién
humana. De aqui surgieron nuevas profesiones y se
formaron también empresas dedicadas a la labor de hacer
duplicados que satisfacian el deseo de lectura, al tiempo
que las sociedades comenzaron a alfabetizarse.

En algdn punto histérico, la impresion pasé al segundo
plano de una actividad mecanica, y se establecieron todas
las tareas previas que van desde la escritura y la correccién
de estilo hasta la preparacién de todos los elementos
previos a partir de los que surge un libro. Ya con toda esta
especializaciobn a cuestas, y dentro de un modo de
produccion capitalista, el libro se convirtié en una mercancia
mas que, pese a esta concepcidén, mantendria incélumes
sus virtudes culturales.

Con el desarrollo de las sociedades modernas se crearon
también las primeras industrias que agrupaban sectores
productivos y sobre los que se erigian verdaderas fortunas.
Durante el siglo xx se formaron también las grandes
agrupaciones dedicadas a producir bienes culturales, que
gracias al desarrollo tecnolégico pudieron magnificar su
fuerza de trabajo de una manera nunca vista. En este
mismo siglo, se crearon también los medios de
comunicacion masiva y con ellos se formd también la idea
de publicos amplios que consumian los contenidos que
estas nuevas organizaciones generaban.



Al tiempo en que estas industrias y medios se
consolidaban, en el ambito académico surgié también el
analisis de aquello que estos nuevos fendmenos de la era
moderna representaban. En no pocas ocasiones, las visiones
eran pesimistas, pues en un mundo azotado por algunos
regimenes totalitarios se reconocia la potencialidad de
alcance e influencia que los mensajes emitidos por estas
vias podian tener. Desde la primera mitad del siglo xx hasta
la fecha, el estudio de las industrias culturales ha sido uno
de los temas fundamentales de las Ciencias de Ia
Comunicacion.

Unos afios mas adelante, también se cred y desarrollé
un nuevo tipo de tecnologia que habria de incrementar
todavia mas la capacidad productiva de las industrias y que
posteriormente daria lugar a nuevos tipos de
reproducciones nunca vistas: la tecnologia digital. Desde la
segunda mitad del siglo xx hasta la fecha, estas invenciones
se encargaron de reconceptualizar muchas las labores
industriales y sociales de la vida del ser humano incluyendo,
por supuesto, las que tienen que ver con la elaboracién de
los libros, que hasta hace solo unas décadas seguian
teniendo al papel como el receptaculo privilegiado para
transportar la palabra.

En este libro realizaré un analisis de cdmo la industria
del libro ha lidiado con estas tecnologias y la llegada de la
era digital. La primera parte presenta un marco teédrico y
metodoldgico con el que se pueden estudiar a las industrias
culturales. Este apartado es util sobre todo para estudiantes
de licenciatura y posgrado, y para investigadores
interesados en conocer cémo la Economia Politica de la
Comunicacién puede servir para realizar pesquisas en las
Ciencias Sociales. Mi idea, lo digo con humildad y sencillez,
es que esta propuesta pueda ser Util como un modelo para
analizar industrias culturales o medios de comunicacion.
Sugiero al lector menos interesado en las discusiones
tedricas y filoséficas sobre ciencia y también a aquel que ha



adquirido este libro con la idea de leer exclusivamente
sobre la industria del libro que omitan el primer capitulo y
centren su lectura en los dos apartados siguientes.

En el segundo capitulo especifico cuales son las
principales caracteristicas con las que se puede estudiar al
campo editorial, sin poner énfasis en las particularidades de
cada nacidon. En esta parte presento una reflexién que
puede parecer ociosa, pero estoy convencido de que no lo
es: me pregunto sobre aquello que constituye a un libro y
realizo un recorrido por las formas manuscrita, impresa y
digital de este bien cultural. Adicionalmente, realizo una
reflexién general sobre los pormenores con los que opera la
industria de los libros, puntualizando en actividades
productivas y comerciales.

En el Ultimo capitulo analizo cédmo la era digital ha
impactado en la industria librera a nivel mundial. Aunque
hago énfasis en el tema de los libros electrénicos y su
relacién con los impresos, hay muchas cosas mas que han
cambiado por la llegada de esta época. Una de ellas es la
manera en que trascurre la venta de libros y como el
Internet ha reformulado las estrategias comerciales al
interior de las editoriales y de las empresas encargadas de
la venta de libros.

Como seguramente se dard cuenta el lector de estas
paginas, mi aproximacién al tema de la industria del libro
surge de mi formacidén académica en las Ciencias de la
Comunicacién. Sin embargo, existe también un interés
personal y genuino por mantenerme cercano al mundo del
libro. Espero que esta pasién pueda verse reflejada y que la
lectura de esta obra sea placentera, ademas de Util.



El marco de la Economia Politica de la
Comunicacion

Al tener a la sociedad como objeto de estudio y dada la
compleja, continua, dinamica y cambiante realidad social,
las ciencias sociales han tenido que desarrollar distintos
campos de estudio especializados que puedan dar cuenta
de todos los factores que intervienen en los procesos de
socializacion y de constitucién de sociedades. Es por lo
anterior que la investigacién social se ha particularizado en
campos como la Antropologia, la Economia, la Psicologia, la
Sociologia y la Comunicacién, por mencionar solo algunos
de ellos. A pesar de la diferenciacién, estas ciencias se
apoyan de manera interdisciplinar cuando existen zonas de
articulacién que solo pueden ser explicadas como un
proceso de mutua influencia entre dos o mas ambitos de la
realidad social; es asi como existe la Psicologia Social, la
Geografia Econdmica, la Antropologia Linglistica o Ia
Economia Politica.

Lo primero que se advierte al escuchar “Economia
Politica de la Comunicacion” es el caracter triplemente
interdisciplinar de esta perspectiva de estudio. La primacia



econdmica en el término hace pensar que los resultados
esperados de una investigacion con este enfoque de estudio
seran expresados mayoritariamente en términos de cifras y
analisis de condiciones laborales y de mercado. No
obstante, quisiera matizar tal afirmacién y advertir que la
Comunicacién es el punto de llegada y supone la
centralidad del objeto de estudio. Pero jconcretamente qué
estudia la Economia Politica de la Comunicaciéon? Para
responder esta pregunta primero revisaré algunas
definiciones cladsicas de lo que constituye la Economia
Politica.

Economia Politica

Existen distintas maneras de entender el campo de estudio
de la Economia y todas ellas provienen de diferentes
escuelas y enfoques analiticos. Rastreando la etimologia de
los términos “economia” y “politica”, Vincent Mosco (2009:
46) concluye algo que pareciera obvio, pero que no por ello
es menos interesante: “economia” se forma de “oikos” y
“nomos”, que son los equivalentes en latin para “casa” y
“ley”, por lo que antiguamente la palabra servia para
designar lo referente a la administracién del hogar. Por otro
lado, “politica” deriva del griego “polis” que definia la
ciudad-estado, unidad fundamental de la organizacion
politica griega. Si se unen los dos términos se podria decir
que “economia politica” es la administracién de las familias
y las ciudades-estado. EI mismo Mosco cita al economista
inglés del siglo xvin James Steuart, quien dijera antes de
Adam Smith que “la economia es a la familia, lo que la
economia politica es al Estado” (Steuart 2009:46).

Pero mas alla de la reflexién linglistica, jcuales son las
particularidades de la Economia Politica? Haciendo una
analogia con la mecanica newtoniana y la gran influencia
que esta ejercié para el trabajo de la ciencia de aquel
tiempo, la “economia clasica” de David Ricardo y Adam



Smith —denominada asi por Karl Marx, pero que en el
momento en que surge se concebia solo como Economia
Politica— buscaba formular modelos conceptuales con leyes
generales que permitieran entender la complejidad de los
procesos econdmicos. Es sobre todo en La riqueza de las
naciones donde se configuraron muchos de los conceptos
gue hasta la fecha sirven para los estudios econémicos, y lo
que hoy en dia se conoce como Economia Politica se
desprende de la critica que Karl Marx hiciera al respecto de
esta “economia clasica” (Sanchez Ruiz y Gémez Garcia,
2009: 54).

La critica de Marx a los economistas clasicos se
enfocaba, sobre todo, en que los analisis econémicos de
estos Ultimos eran ahistdricos puesto que tomaban el
capital y el mercado como propiedades naturales innatas de
la sociedad humana —como la ley de la gravitacién
universal— y no como consecuencias de un devenir
historico que asi los ha dispuesto. Si bien se pueden
abstraer condiciones mdas o0 menos generales en los
procesos econdmicos, seria un error tomarlas como leyes
universales en tanto que tales condiciones econdmicas son
producto de procesos sociales; la economia ha tomado esa
forma, pero pudo haber tomado cualquier otra que el
hombre hubiera ideado.

Louis Althusser, analizando la esencia de la critica
marxista a la Economia Politica y el objeto de estudio de
esta disciplina, dice: “La economia politica trata de la
produccion y del consumo, pero en la medida en que estan
en relacién con la distribucién, a titulo o causa de un efecto”
(1974: 173). Para Althusser es necesaria la creacién de un
objeto de estudio concreto y él lo observa en los hechos
econdmicos, pero decir que es el estudio de Ila
administracion de las familias y las ciudades-estado parece
aun muy vago y poco operacional. Por lo anterior, esta
acotacién de hablar de la produccion, distribucién vy



consumo parece ayudar en la construccién del método de
estudio.

Partiendo de todas estas consideraciones histéricas,
entiéndase entonces a la Economia Politica como el estudio
de la administracién de los procesos econdmicos —
produccion, distribucion y consumo— que suceden dentro
de un Estado. Mosco define a la Economia Politica de
manera muy similar a como lo hace Althusser: Economia
Politica es el estudio de “las relaciones sociales,
particularmente las relaciones de poder, que constituyen
mutuamente la produccién, la distribucién y el consumo de
recursos” (Mosco, 2009: 48). Ambas definiciones, la de
Althusser y Mosco, introducen tres conceptos clave para la
operacionalizacién de los andlisis econdmicos: produccién,
distribucién y consumo.

La ciencia de la Comunicacion

No han sido pocos los problemas que la ciencia de la
Comunicacién ha tenido que atravesar a lo largo de su
historia: desde sus origenes en distintas ciencias sociales y
humanidades, pasando por la multiple reinvenciéon y el
contraste de enfoques disimiles —en ocasiones
contradictorios—, hasta la constante Ilucha por Ia
legitimacién, la ciencia de la Comunicacién ha tenido quiza
mas detractores que partidarios.

Tarea nada sencilla es explicar aquello que define al
proceso comunicativo y cudl es el objeto de estudio de la
disciplina cientifica de la Comunicacién. Hablando al
respecto de la multiple faceta de objetos de estudio,
Armand y Michele Mattelart comentan:

[...] histéricamente se ha centrado en tensién entre las redes fisicas e
inmateriales, lo biolégico y lo social, la naturaleza y la cultura, los
dispositivos técnicos y el discurso, la economia y la cultura, las micro y las
macro perspectivas, la aldea y el globo, el autor y el sistema, el individuo y
la sociedad, el libre albedrio y los determinismos sociales (1997: 9).



Con todas estas dicotomias, la pregunta sigue sin
respuesta: jdonde entonces se encuentra aquello que
investiga la Comunicacién? Las opiniones maniqueas
conducen a hablar ya sea de una inexistencia o de una
omnipresencia de un verdadero objeto de estudio de esta
disciplina: no hay tal o puede ser encontrado en cualquier
hecho social. El sentido comun vy algunas visiones
reductoras desde la ciencia, en cambio, parecen apuntar en
la cosificacién, exclusivamente, en el estudio de los medios
de comunicacién masiva como el Unico objeto de relevancia
de este campo. Sin embargo, de aceptar esta idea, ;donde
gquedan la comunicacién interpersonal, los procesos de
culturizacién, la comunicaciéon no verbal, etcétera?

Sin ninguna pretensiéon de delimitar rigurosamente un
Unico objeto de estudio de la ciencia de la Comunicacion, se
reconocen distintos enfoques epistemoldgicos que han
nutrido a esta disciplina. Estos son solo algunos, pero quiza
los mas recurridos: la Mass Communication Research y el
Funcionalismo, el Estructuralismo y los estudios
semioldgicos, la Semibdtica, la Teoria Critica, los Estudios
Culturales, la Economia Politica de la Comunicacién, los
Estudios de Recepcién y las investigaciones sobre las
mediaciones con las Tic.! Todas estas perspectivas han
aportado en la construccion de conocimiento sobre
incdgnitas con aspectos comunicacionales.

Al observar el latin communis, que significa “poner en
comun algo con otro”, se advierte la relacibn que
“comunicacion” tiene con los términos “comunidad” o
“comunion”. En estos tres vocablos esta presente la idea de
algo que se comparte; no existe comunicacién si no hay
informacion o expresion que pueda “ponerse en comun”. De
aqui que modelos como el de Shanon y Weaver —también
conocido como Teoria Matematica de la Informacién—sean
practicos y Uutiles para encontrar objetos concretos que
analizar: la fuente o emisor (quien transmite en primera



instancia la informacién), la informacién (expuesta en un
mensaje), el canal que lo transporta, la codificacién que
tiene el mensaje y el receptor (quien recibe la informacién).
Esquemas como el anterior han permitido a algunos
enfoques tedricos y metodoldgicos defender la supuesta
ausencia de objetos de investigacién, pero son quiza
imprecisos para hablar de fendmenos complejos de
comunicacion que mucho distan de ser asi de lineales.

Al tratar de explicar con términos exclusivos de
comunicacion la manera en que se constituye el objeto de
estudio de esta investigaciéon, se cae en la explicacién de
parcialidades o fragmentos de verdad que son simples
enumeraciones de caracteristicas. Por lo anterior, y a riesgo
de parecer redundante, se reivindica la interdisciplinariedad
de las ciencias sociales y se confirma la necesidad de contar
con elementos como el econémico o el politico para ilustrar
el complejo fendmeno de la produccién cultural, que es del
que esta obra se ocupa.

La Economia Politica de la Comunicacion

Implicando entonces lo expuesto en los apartados
anteriores, entiendo a la Economia Politica de Ila
Comunicacién como la disciplina que estudia las relaciones
sociales que constituyen la produccion, distribucion vy
consumo de recursos vinculados a empresas de
comunicacion e industrias culturales.

La Economia Politica de la Comunicacion hoy en dia
debe mucho a la Teoria Critica surgida en la Escuela de
Frankfurt y al estudio que, desde entonces, pone énfasis en
analizar el desempeno de las industrias culturales. Antes de
explicar qué son estas ultimas y de tipificarlas a partir del
trabajo que realizan, quisiera subrayar la importancia de
distinguir a los productos culturales del resto de la
produccion material que realiza el hombre. Ramén Zallo
habla sobre este enfoque tedrico interdisciplinar y dice:



Desde el punto de vista econdmico, la economia de la comunicacién y la
cultura, ha de abordar aquellas producciones industriales culturales, que
valorizando capitales forman parte del consumo social cultural; y es que el
concepto de industria cultural enlaza con una fase del desarrollo capitalista
en la que las funciones superestructurales de la reproducciéon simbdlica,
ideolégica y del sistema de poder son asumidas parcialmente desde el
funcionamiento mismo del sistema econdmico, transformandose la cultura
“en una parte de la produccién material misma, directamente subordinada o
por lo menos estrechamente ligada de modo determinante con las leyes del
desarrollo de capital” (1988: 23).

Volteemos la mirada al papel que la produccion cultural
tiene en la vida diaria del hombre. No es solo que se
justifigue la pertinencia de investigar a las industrias
culturales a partir de su importancia econdémica, es también
por la delicadeza del tipo de productos que comercian y
que, como dice Zallo, contribuye en la reproduccion
simbdlica, ideoldgica y politica de una cultura. Si bien la
vision de la Economia Politica de la Comunicacién parte del
estudio de las etapas laborales en las empresas, sus
objetivos no se detienen en elaborar trabajos descriptivos.
Con este marco se pueden hacer lecturas mas amplias
respecto de lo que acontece en las culturas y sociedades del
mundo. Ademas de revisar las condiciones laborales, se
cuenta con elementos para analizar el consumo cultural, el
cual, desde una perspectiva antropoldgica, se define como
“el conjunto de procesos de apropiacién y usos de productos
en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de
uso y de cambio, o donde al menos estos Ultimos se
configuran subordinados a la dimensién simbdélica” (Garcia
Canclini, 1992: 2).

La perspectiva de Canclini no es incongruente con los
objetivos de la Economia Politica de la Comunicacion; por el
contrario, puede ayudar a complementarla. Es esta
especificidad simbdlica que las empresas de medios o las
industrias culturales plantean, en contraste con el resto de
las industrias (manufactureras, extractivas, etcétera), la que



