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Introduccion

1 presente libro es el resultado de los aportes de

investigacion en torno a las representaciones del

consumo, las practicas de compra y el consumo,
asi como de los mercados emergentes, de los grupos de
investigacion, “Consumo y Mercados” de la Facultad de
Mercadeo y Conflictos Sociales, Genero y Territorio de la
Facultad de Sociologia, de la Universidad Santo Tomas, el
grupo de investigacion, “Organizacién y Gerencia” del cEIpa
Business School, el grupo de investigacién en “Marketing”
(cim) de la Universidad del Norte de Barranquilla y el
proyecto institucional, “Investigaciones en Mobile
Marketing”, desarrollado en conjunto por la Universidad
Popular Autonoma del Estado de Puebla (uraEP), México, la
Benemérita Universidad Auténoma de Puebla (BuUAP),
México y la Universidad Politécnica Salesiana, Cuenca,
Ecuador. Desde el didlogo interdisciplinario, el proyecto
estudia la comprension del consumo, desde las nuevas
l6gicas mercantilistas posmodernas, reflejadas en los
centros comerciales y las transformaciones urbanas



