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Prólogo

ducar a la generación del nuevo siglo, en un contexto
en el cual la tecnología redefine ideas, prácticas y

relaciones, es el desafío de la academia y sus docentes. La
presente investigación, que analiza la forma como los
estudiantes de comunicación usan y configuran sus hábitos
de consumo de Internet de cara a su formación profesional,
es un punto de partida ante la necesidad de reflexión sobre
la complejidad de la tarea educativa. A partir de sus
hallazgos, vale la pena cuestionarse sobre la respuesta de
las instituciones superiores, estructuradas por migrantes
digitales, frente a las necesidades de los nativos digitales,
para quienes la Red (Internet) no es una virtualidad sino
una realidad.

Para la generación que cursa actualmente la educación
superior, encasillada en el término millennials, los teléfonos
inteligentes, Google, Wikipedia, You Tube, GPS, Web 2.0,
Videochat, Facebook, Twitter, Ipod, Iphone, SMS, USB,
Netbook, Ipad, Gmail, bluetooth, wireleses, routers y
geolocalizadores, entre otras herramientas digitales, son
parte de la cotidianidad. No obstante la evidente capacidad
de utilización de aparatos tecnológicos, concurren dudas
sobre si su uso potencia en los jóvenes sus capacidades o
los convierte más bien en consumidores pasivos. ¿La



tecnología les posibilita aclarar ideas, profundizar el
pensamiento, relacionarse con otros o acrecienta
confusiones e incertidumbres? ¿Su uso es una virtud o un
vicio? ¿Son más libres o solo viven una ilusión de libertad?
¿Son conscientes de que están enfrentados con imágenes,
es decir, recreaciones de la realidad a partir de elementos
imaginarios (RAE) o creen que lo conocen todo?

La reflexión es fundamental para que la academia, con una
visión crítica y autocrítica de su gestión, así como del
resultado de las reformas a la educación superior de los
últimos años, diseñe una educación de cara al futuro, con
relevancia social, que evite la reproducción de las
desigualdades sociales al acortar las brechas
socioeconómicas entre jóvenes que conviven en una
sociedad móvil, en la que puede incluirse quien tiene las
condiciones económicas para «conectarse».

La academia debe vislumbrar las formas en las que la
tecnología transforma la convivencia social y sus
dinámicas, así como las relaciones entre el mundo real y el
mundo on line. Más allá de lo exclusivamente instrumental
y práctico, se precisa de un debate amplio que ponga en
cuestión la formación de las nuevas generaciones como
sujetos con conciencia crítica e histórica, capaces de
comprender situaciones complejas, contextualizar,
cuestionar, indagar, sintetizar y argumentar frente a los
problemas, haciendo uso de la razón lógica, con
sensibilidad y claros compromisos éticos y políticos que
sustenten la creación de nuevos sentidos, miradas diversas,
remozadas conciencias y formas de ser humanos. Inclusive,
se tienen que valorar las supuestas características y
comportamientos de los millenials que llegan a
naturalizarse e institucionalizarse con el afán de satisfacer
las reglas de la oferta y la demanda dentro de la educación
superior.


