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“We are currently wealthy, fat, comfortable and complacent. We have currently a built-in allergy
1o unpleasant or disturting information. Our mass medsa reflect this. But unless we get up off
our fat suppluses and recogme that television in the main is being used to distract, delude,
amuse and insulate us, then television and those who finance it, those who look at it and those
who work at 3, may see a totally different picture too late (...) But I would just kke to see it
reflect occasionally the hard, unyielding reakties of the world in which we kyve. 1 would kike 1o see
1t done inside the existing framework, and 1 would kke o see the doing of it redound 1o the
credit of those who finance and program it (....) The main thing is to try. The responsibility
can be easily placed, in spite of all the monthings about giving the public what it wants. It rests
on big business, and on big television, and it rests at the top. Responsibility is not something that
can be assigned or delegated. And it promises its own reward: good business and good
television.

Edward R. Murrow!

' Mumow, Edward R: Speh & RINDA Comention, vom 15 Oktober 1958, online unter URL:
htp:/ /www.rtnda.org/pages/media_itemns/edward-r.-murrow-speech998 php [29. November 2008).
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1. Auslandsberichterstattung im Zeitalter der Globalisierung

11 Einfilhrung

Im Globalisierungszeitalter muss der Auslandsberichterstattung ein vollig neuer Stellenwert
zugeschrieben werden. Kein getingerer als Niklas Luhmann zeigt mit cinemn einzigen Satz
implizit ihre Relevanz auf:

wWas wrr siber snsere Gesellschafl, ja siber die Welt, in der wir leben, wissen, wissen wir durch die

Massermedien.
Das Welthild der Biirger® griindet im Wesentlichen auf Medieninformationen®. Dariiber
hinaus erdangen politische Entscheidungen nicht mehr nur auf lokaler, regjonaler und
nationaler, sondern auch auf EU- und internationaler Ebene persénliche Relevanz fiir den
Biirger, den Rezipienten. Gleiches gilt fiir wirtschaftliche Freignisse. Weltweite politische und
6konomische Entwicklungen sind — direkt oder indirekt — ausschlaggebend fiir die berufliche
Karriere, die Wahl des Arbeitsplatzes und des Lebensmittelpunktes, wie Axel Schwanebeck
bestitigt:

Das beruflche Forthommen, die persinbchen finanzielen Ambitionen und niché zubizy das

Privatbben sind in steigenders Mafe davon abhingis, wie Arbeit zuksinfi e der e unter den

Bedingungen des Internets sond der globalen Dezertralisierung verteilt werd, wie Finangstrime den

Planeten in Sekundenbruchteen srmunden und danit das Borserverhalien nebweit bestimmen®.
Die Interdependenzen der globalen Finanzstrome sind nicht von der Hand zu weisen.
Dariiber hinaus kénnen sie sich — und das zeigt die gegenwiirtige weltweite Finanzkrise — auf
die finanzielle Lage der Menschen aller Erdteile direkt auswitken. Blieb die gegenwirtige
Kiise zunichst auf den Immobilienmarkt der USA beschrinkt, so haben sich die globalen
Abhingigkeitsverhilmisse nur allzu schnell gezeigt Unversehens waren sowohl
Untemnechmen als  auch Prvatpersonen auf anderen Kontinenten  betroffen.

In diesem Kontext ist bereits die Frage zu stellen, inwiefem die
Auslandsberichterstattung den Anforderungen im Globalisierungszeitalter gerecht wird:
moglicherweise hiitte ein profunder investigativer Auslandsjoumalismus die Lage auf den

2 Tuhmann, 2004,8S.9.

> Zwedks besserer Lesbarkeit der vordiegenden Arbeit wird der Begriff nicht geschlechtsspezifisch differenziert. Es
o )

* Vgl ua Schulz, W, 2003, S. 38-40.

$  Schwanebeck, 2003, S. 15.
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Finanz- und Immobilienmérkten der USA frither recherchieren und analysieren kénnen.
Und eventuell hiitten die Verantwortichen und Betroffenen in Deutschland und im Rest der
Welt frither reagieren bzw. oder intervenieren kénnen.

Niemand kann bei jedem relevanten Ereignis personlich anwesend sein. Deshalb
sind die Menschen auf die Betichterstattung der Medien® angewiesen, ja sogar von ihr
abhingig. Mit der Globalisierang sind somit unweigerlich neue Anforderungen an den
Journalismus verbunden. Schwanebeck exponiert in diesem Zusammenhang die Bedeutung
der TV-Auslandsberichterstattung im Zeitalter der Globalisierung:

I aner ghbaksierten Wekt ist s fior den Fernsehrusohaser besonders wichty, iiber alte Eireignisse

@ der Erde somfassond informriert zu werden.

Das Femsehen liefert iiber bloe Informationen hinaus bewegte Bilder und akustische
Eindriicke. Dem Grofteil der Bundesbiirger dient es als mediale Hauptinformationsquelle®.
Jedoch werden Qualitit und Quantitit der Auslandsberichterstatrung nicht nur von externen
Kiritikem, sondern auch von prominenten Fernsehjournalisten selbst in Frage gestellt, so
auch von Sonia Mikich:

JEs ist paradax: Noch nie waren die Desschen 5o verflochten it dem Ausland, wirtschafhch sond

polktisch. Noch nie 50 abbiingig vom Verstehen des Welgeschehens (..) Fruchtbare Zeiten fir

Korrespondenten und Reporter alio? Nicht zsngend,“°
Die Grinde fiir diesen Zweifel sollen innerhalb der Fragestellung, inwieweit nun die TV-
Auslandsberichterstattung den Bediirfnissen der Rezipienten im Globalisierungszeitalter
gerecht wird, in dieser Arbeit ganzheitlich analysiert werden.

Der Vollstindigkeit halber soll an dieser Stelle noch eine anerkannte Definition von
Auslandsberichterstattung  angefiihrt, welche im Jahr 2002 von dem Erfurter
Kommunikationswissenschaftler Kai Hafez aufgestellt wurde. Nach Hafez muss unter
Auslandsberichterstattung

¢ Mit, Medien” sind in diesem sowie im gesamten Kontext der vorliegenden Arbeit ausschlielich joumalistische
Medien gemeint. Aus dicsem Grunde ist hier auch mur von ,,den Medien®, wie im dautschen Sprachgebrauch
ublich, die Rede — ganz im Gegensatz zu Luhmanns Begrff der Massenmedien, die alle Ausprigungen der
Massenkommunikation, so auch Werbung und PR, einschlieBen, vgl. Juhmann, 2004. Tuhmann betrachtet den
Joumalismus innethalb des Systems der Massenmedien als einen ,,Programmbereich®, der neben der ,,Werbung
und der Untethaltung’* angesiedelt ist, vgl. Kohring, 2004, S. 192. Klaus-Dieter Altmeppen nimmt darauf
aufbauend eine Trenmang zwischen Medien und Joumalismus vor, vgl Altmeppen, 2006.

7 Schwanebeck, 2003, S. 15.

®  Vgl. Reitve, Helmut/ ARD-Wertweg, 2006, S.66 £

®  Mikich ist Femsehjournalistin des WDR, ehemals Redakteurin und Reporterin der ,,Programmgruppe Ausland
Femsehen des WDR, Leiterin des ARD-Swdios in Moskau und Korrespondentin in Paris, aktuell
Redaktionsleiterin und Moderatorin des Polit-Magazins Mosior, das im ersten Programm der ARD wochentlich
ausgestrahlt wird, vgl. URL: http:/ /www.wdr.de/tv/monitor/ /mikich/biographic.php5 [10. November 2008).

1 Mikich, 2003, S. 119.

14



ks Syitems der journalishischen Informationsiermitheng erstanden werden, in dessen Verlawf
Informationen und Nachrichten staatbibe Grenzen iibersabresten‘®’.

Im Fokus der Untersuchungen steht die Auslandsberchterstattung der 6ffentlich-rechtlichen

Sendeanstalten ARD  (Arbeitsgemeinschafl  der  Gfentlich-rechtlichen  Rundfunkanstalien  der

Buendesrgpublik Deutschland®) und des ZDF (Zuwites Deutsches Femsehen). Dies wird in Abschnitt

32 niher begriindet.

1.2 Funktionen von Auslandsberichterstattung

Sinn und Zweck von Auslandsberichterstattung ist die umfassende Information der Biirger
tber das Weltgeschehen. Doch Auslandsberichterstattung muss iiber die bloBe
Informationsvermittung  hinaus gehend weitaus mehr leisten. Axel Schwanebeck
differenziert in diesem Zusammenhang in drei Funktionen, nimlich in eine
Informationsfunktion, eine Interpretationsfunktion und eine politische Funktion. Diese
Unterscheidung erscheint bei niherer Betrachtung der Materie sinnvoll. Somit dient sie
diesem Kapitel als Grundlage. Im Folgenden wird nun niher auf diese Differenzierung
eingegangen. Die Interpremationsfunktion von Auslandsberichterstattung  liegt  laut
Schwanebeck in der Vielzahl und Vielfalt der Meldungen aus dem Ausland begriindet:

In diser Hinsicht kommt der Auslandsberichterstattung des Fernsebens eine promanente Bedeatung

< Ibr ablegt e5, Nadhichten, Mesnungen und Faakten s den snterschiedlichsten Begebenbeiten ayf

der Ede s seleketieren, 2u trterpretseren und westersudesten. ‘“
Schwanebeck  definiert die  Interpremtionsfunktion  jedoch  sehr  allgemein:
»Auslandsberichterstattung soll den Femsehzuschauem bei der Orientierung tber die
aktuellen Ereignisse auf der Erde helfen*"* Diese Deutungsfunktion kann aber konkreter
formuliert bzw. in zwei Ebenen differenziert werden. Auf der ersten Stufe dient sie den
Rezipienten zur Einordnung des jeweiligen Ereignisses in einem Gesamtkontext. Erst
anhand von Hintergrundinformationen und dem Aufzeigen von Zusammenhingen wird ein
GroBteil der Geschehnisse in der Feme erst verstindlich. Auf der Basis von Hintergriinden
und Zusammenhingen vollzieht sich die Interpretationsfunktion der zweiten Stufe:

"' Hafez, 2002,S.24.

2 Dieser Name wurde vor der Griindung des ZDF gefunden und etabliert.

B Laut Schwanebeck resultiert die Eintellung diese Differenzierung aus den Diskussionen und Analysen der
Fachtagung , Auslandsberichterstattung im deutschen Femsehen® im Rahmen der ,,21. Tutzinger Medientage im
Jahr 2003, vgl. Schwanebeck, 2003, S. 14.

*  Ebd,S 15

Ebd,S 14,
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Auslandsberichterstattung soll dem Publikum Orientierungshilfe bieten und Isst sich im
Globalisierungszeitalter in fiinf Sphiiren'® unterscheiden:

- Orientierungshilfe bei der Berufswahl,

- Orientierungshilfe bei der Wahl des Arbeitsplatzes und des Wohnortes,

- Ordentierungshilfe bei der Wahl von Urlaubs- und Reisezielen,

- Orientierungshilfe bei eventuellen Investitionen im Ausland,

- Orientierungshilfe als Basis der Prigung des Weltbildes.
Diese Differenzierung geht iiber das Modell Schwanebecks hinaus, erscheint aber durchaus
sinnvoll ~ aufgrund  der  persdolichen  Relevanz  fiir  den  Zuschaver.
Wie bereits erwihnt, soll Auslandsberichterstattung, so  Schwanebeck, der
Volkerverstindigung dienen. Darin bestehe ihre politische Funktion. Doch diese Aufgabe
geht tiber die rein journalistischen Kompetenzen des Auslandskorrespondenten hinaus und
muss vielmehr auf dem Feld der Diplomatie!” angesiedelt werden. Aus diesem Grund wird
dieser dritte Aspekt im Rahmen der nachfolgenden Analysen der Auslandsberichterstattung
zur Géinze exkludiert, da seine Untersuchung den Rahmen dieser Arbeit sprengen wiirde. Im
Fokus der Arbeit steht primir die Frage, ob die Auslandsbetichterstattung im deutschen
Fernsehen ihre Interpretationsfunktion erfiillt, denn dieser kommt die grof3te Relevanz fiir
den Rezipienten zu."

1.3 Arbeitshypothesen

Die Verfasserin hat sich mit der Thematik der Auslandsbetichterstattung bereits liber einen
Zeitraum von rund zehn Jahren sowohl akademisch als auch professionell beschiiftigt. Vor
diesern Hintergrund schlief3t sie sich der subjektiven Einschitzung Schwanebecks (s.0.) an.
Folgende Arbeitshypothesen werden im weiteren Vedauf der vordiegenden Arbeit
untersucht:

These:

Die Auslandsberichierstatiung won ARD snd ZDF wird den Anforderangen des

Globakgiersmgsesiabiers nicht gerects.

% Auch bei Schwanebeck findet sich diese Differenvierung in fiinf Bereiche, allerdings mr implizit,vgl. Schwanebeck,
2003, S. 15.

7 Vgl auch Schwanebeck, 2003, S. 26 f£

¥ Schwanebeck kommt im Ubrigen zu dem Esgebnis, dass die Auslandsberichterstattung im deutschen Femsehen
alle drei Funktionen nur bedingt erfiillt. Leider basiert scin Fazit nicht auf Untersuchungen, sondem ist dic
,subjektive Finschitang des Verfassers*, Schwanebeck, 2003, S. 29.
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Bereits der Begriff ,,Auslandsberichterstattung® impliziert, dass der Fokus auf der
Vemitthang von Informationen — im Gegensatz zur Untethaltung — liegt. Der Bericht an sich
ist eine joumalistische Darstellungsform, die iber die bloBe Nachricht hinausgehend
Hintergriinde und Zusammenhinge liefert”” Nachrichten und Berichte versorgen die
Zuschauer mit Informationen. Im Zeitalter der Globalisicrung haben Beitréige aus dem
Ausland fiir das Publikum oftmals die gleiche Relevanz wie Informationen aus dem Inland.
Denn Freignisse und Entscheidungen im Ausland konnen heutzutage ebenso
Konsequenzen in bzw. Auswirkungen auf das eigene Land haben, z.B. auf Arbeitsplitze,
Wirtschaft und Politk. Auslandsberichterstattung hat die Aufgabe, den Rezpienten
Orientierungshilfe zu bieten und trigt dariiber hinaus zur Prigung ihres Weltbildes bei. Diese
Aufgaben erfillt die Auslandsberichterstattung gegenwiirtig nicht und wird somit den
Anforderungen im Globalisierungszeitalter keinesfalls gerecht. Um eine prignante,
zielotientierte und verstindliche Struktutierung des vorliegenden Werkes zu gewshreisten
und die Thematk ganzheidich zu bearbeiten, werden der Ausgangsthese die beiden
Unterthesen a) und b) beigeordnet:

Unnterthese a):

Die Auslandsberichiersiatiung wnterbegt st gerasemer Zets einem Wandel, der jedoch auf

Konksrvenzarmpf und ikonomischem Druck, richt aber awf der Exrfiliang der dhorch die
An die Stelle einer angemessenen profunden Berichterstattung, die Hintergriinde und
Zusammenhinge aufzeigt, um dem Zuschauer Ornentierungshilfen zu bieten, tdtt die
Boulevardisierung der Auslandsberichterstattung. An die Stelle der Information tritt die
Unterhaltung, Begriindet ist dieser Wandel im Quotendruck, der den Wettstreit zwischen
privatwirtschaftlichen und 6ffentlich-rechdichen Sendem dominiert und in der zunehmenden
Okonomisierung der Medien.

Unterthese b):

Abnslandsberichterstatiung ist geprigt von weiteren externen Faktoren, jedoch richt von Zenswr snd

Biérokratie im Gastland, sondem von trternen und anch externen Esnflissen.
Die unter Journalisten und Medienrezipienten weit verbreitete These, Zensur und Biirokratie
vor Ort wiirden die Arbeit eines Auslandskotrespondenten etheblich erschweren, ist schnell
wideregt® Im Prinzip gibt es keine Faktoren im Gastland, welche die Arbeit des
Korrespondenten so sehr beeinflussen, wie die in der Heimat verankerten. Zu diesen zihlen
politische und wirtschaftliche Einfliisse sowie die Nachrichtenagenturen. Ihr Einfluss auf die
Inhalte sind — vor allem in der aktuellen Berichterstatung — immens. Wie diese
Einflussnahme zustande kommt und welche Konsequenzen sie auf die aktuelle, aber auch
die hintergriindige Berichterstattung nimmt, das wird im weiteren Verauf dieser Arbeit

¥ Vgl ua Schonenbom, 20024, S.144.
» vel152
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analysiert. Es ist hinzuzufiigen, dass die Unterthese a) bevorzugt an der mittelfristigen
Berichterstattung eines Magazins untersucht wird, wihrend die Unterthese b) besser im
Kontext der aktuellen Berichterstattung zu analysieren ist. Es gilt, im Verauf der Arbeit beide
Subthesen anhand von Beispielen aus der Praxis zu konkretisieren, zu analysieren und
— idealiter — anhand der Untersuchungsergebnisse zu belegen. Im Gesamtkontext nehmen
die Aussagen der fiir diese Arbeit interviewten Korrespondenten eine zentrale Rolle ein. Vor
dem Hintergrund ihrer Statements werden bestimmte Aspekte erst verstindlich.

1.4 Schwerpunkte und Strukturierung der Arbeit

Der Forschungsfokus der vorliegenden Arbeit liegt auf der joumnalistischen TV-
Auslandsberichterstattung im Zeitalter der Globalisierung. Dieses Werk konzentriert sich
dabei ausschliefllich auf die Arbeit bzw. die Produkte von Auslandskorrespondenten. Kriegs-
und Krisenberichterstattung ist von den Untersuchungen ausgeschlossen, ebenso wie der
Reisejournalismus. Wie bereits erwihnt spielt Reisejournalismus bzw. spielen Reiseberichte
keine elementare Rolle fir den Rezipienten, von etwaigen Urdaubsentscheidungen einmal
abgesechen. Da es sich nicht um die Analyse punktueller, sondem der Moglichkeit nach
kontinuiedicher Berichterstattung handelt, ist auch die Kriegs- und Krisenberichterstattung
von der vorliegenden Arbeit ausgeschlossen: Weltweite politische und wirtschaftliche
Entwicklungen sind ausschlaggebend fiir die Wahl des Berufs, des Arbeitsplatzes, eventueller
Finanzinvestitionen und des Lebensmittelpunktes. Sie betreffen alle Zuschauer.
Diesbeziigliche Informationen kénnen die Rezipienten fast ausschliefllich aus den Medien
beziehen. Neben der Informationsvermittlung ist es Aufgabe der Medien, den Rezipienten
Ordentierungshilfe zu bieten und internationale Ereignisse und Entwicklungen in einen
Gesamtkontext einzuordnen? Mit der Globalisierung sind somit unweigerdich neue
Anforderungen an den Journalismus verbunden. Diese gilt es zu untersuchen unter
besonderer  Beriicksichtigung ~ der  Ressorts  ,Wirtschaft und  ,,Politk®.

Inwiefern und ob die Medien ihrer Rolle als Informationsvermittler gerecht
werden, wird im Kontext der These diskutiert, die Medien wiirden in den westlichen
Demokratien die Rolle der ,,vierten Gewalt* einnehmen: Demnach treten die Medien neben
die Exekutive, Iegislaive und Judikatve als sogenannte Publikative. Diesem
wissenschaftlichen Diskurs widmet sich Abschnitt 4.1.5. Auch eine Bestandsaufnahme des
dualen Rundfunksystems der Bundesrepublik Deutschland in Abschnitt 4.1 soll als
notwendige Basis der Analyse dienen. Darauf aufbauend wird — um eine umfassende
Untersuchung des im Titel postulierten Themas der Asbeit zu gewihdeisten — das Vethiltmis
des Journalismus, bzw. der Medien, zu Politk und Wirtschaft in Kapitel 5 analysiert. Im
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Anschluss daran wird der Fokus auf den Schwerpunkt dieser gerichtet Wird die deutsche
TV-Auslandsberichterstattung  den  Anforderungen im  Globalisierungszeitalter  gerecht?
Dieser Frage wird systernatisch im Hauptteil der Arbeit nachgegangen. Als Basis dienen die
theoretischen Uberlegungen der Abschnitte 32 bis 34. Der Globalisierung ist —
kontextualisiert mit den fiir diese Arbeit bedeutenden Themenspektren — ein eigenes Kapitel
unter 1.4 gewidmet, das der Orientierung dient.

Ohne Globalisierung gibe es keine Auslandsberichterstattung, zumindest nicht in
dem gegenwirtigen quantitativen Umfang, Und ohne Auslandsberichterstattung gibe es
wiederum keine Auslandskorrespondenten, bzw. vice versa ohne Auslandskotrespondenten
keine Auslandsberichterstattung, Der TV-Auslandskorrespondent nimmt eine zentrale
Stellung im Verlauf der vorliegenden Analyse ein. Aus diesem Grunde ist ihm en détail das
dritte Kapitel gewidmet, in dem ua. Arbeitsfeld und Berufsbild beschrieben werden.

Neben dem Korrespondenten bedatf es einer zweiten Ressource, welche die TV-
Auslandsberichterstattung erst erméglicht die Technik?. Ohne moderne Aufzeichnungs-
und Ubertragungstechniken wire die Auslandsberichterstattung, wie wir sie kennen, nicht
moglich. Aber nicht nur fiir die TV-Berichterstattung aus dem Ausland ist die Technik von
Bedeutung, sondem vorrangig fiir die Nachrichtenagenturen. Deren Bedeutung fiir die
Auslandsberichterstattung wird unter 11.3 untersucht. Fir die Untersuchungen wird bewusst
die deutsche Femsehlandschaft gewidhlt, da es in der Bundesrepublik zwei offentlich-
rechtliche Hauptprogramme gibt das Gemeinschaftsprogramm der .ARD, genannt Das
Ent, und das des ZDF. Ein Vergleich der Auslandsberichterstattung beider Programme
bietet sich nicht nur an, sondem ist der Analyse im Wesentlichen dienlich. Eine Begriindung
dieser Entscheidung findet sich in Kapitel 6. Es wird auch gezeigt, dass die Untersuchung der
Auslandsberichterstattung  der privatwirtschaftlichen Sender fir die vorliegende Arbeit
groBtenteils nicht geeignet ist.

Zur Eingrenzung des breiten Untersuchungsfelds der Auslandsberichterstattung,
wird der Fokus auf die Berichterstating aus Lateinamerika gerichtet. Eine Analyse der
Berichterstattung von allen Kontinenten wiirde den Rahmen dieser sprengen. In Abschnitt
3.1.3 wird die Auswahl Lateinamerikas begriindet. Um eine ganzheitliche Bearbeitung der
Thematik zu  gewihdeisten, werden die Aus- und Fortbildung von
Auslandskotrespondenten, sowie die Ansichten von Zuschauern zum Gegenstand des
abschlieBenden 14. Kapitels ethoben. Der Abschnitt 14.1 zum Thema Aus- und Fortbildung
von Auslandskorrespondenten wird schlieBlich ber die Datlegung der gegenwiirtigen
Situation hinausgehend eine Prognose flir die Zukunft der Auslandsberichterstattung
ermoglichen. Die Meinungen und Wiinsche von Zuschauen wurden im Rahmen einer
Fokusgruppen-Diskussion eingeholt und runden die voriegende Arbeit gemeinsam mit
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einem Blick in die Zukunft der Auslandsberichterstattung und einer Schlussbetrachtung diese
Arbeit ab.

1.5 Spezifizierung des Globalisierungsbegriffs unter Beriicksichtigung des
etkenntnisleitenden Interesses

»Globalisierung” ist ein Kembegriff der vorliegenden Arbeit. Zwar steht die
Auslandsberichterstattung im Globalisierungszeitalter im Zentrum der Arbeit, womit der
Globalisierung selbst eine auf den ersten Blick lediglich eine passive Rolle zuzukommen
scheint. Dennoch ist die genane Definition des Begriffs ,,Globalisierung® grundlegend fiir die
im Rahmen dieser Arbeit durchgefiihrten Untersuchungen und Analysen im Allgemeinen
sowie fur das folgende zweite Kapitel, das der Interdependenz Globalisierung und Medien
gewidmet ist, im Besonderen.” Einer bekannten klassischen Definition zufolge ist unter
Globalisierung  per definitionem ausschliefllich das weltweite Zusammenwachsen der
Wirtschaft zu verstehen. So verzeichnet der Brackhaus unter ,,Globalisierung*:

Globabsierung: Bezeichmung fiir die zunebmende Internationabsiersng des Hlandels, der Kapital-

mderMMmdDmdamoggmakkmddemmmé Verflechiung  der

Volkswirtschaflen. *®
Die globale Bedeutung der Wirtschaft hebt auch Martin Wagner hervor, in dem er folgenden
Anspruch an Auslandskorrespondenten ethebt:

Wer die Webt verstchen uill, muss die wirtschaftbchen Zusammenhinge kenmen.
Doch tiber die bloBen internationalen wirtschaftlichen Verkniipfungen haben Innovationen
aus den Bereichen Technik und Kommunikation dazu beigetragen, dass die Globalisierung
im 21. Jahrhundert immer mehr Lebensbereiche erfasst. Carsten Winter und Glinter Lang
stellen in diesern Kontext heraus, dass das Phinomen der Globalisierung noch nie allein auf
den wirtschaftichen Sektor beschrinkt war, sondem seit jeher mit anderen Sektoren
verkniipft ist

» Latsdchbich meint Globabisierung viel mebr als okononnische Entwicklungen, die ja

ihrerseits mie awsschliefilich okonontische, sondem immer auch pokitische sowre

kulsurelle und sosgale Facetten aufweisen. ‘®

2 Historische Definitionen des Begriffs ,,Globalisienmg* werden an dieser Stelle bewusst nicht aufgefiihrt, da sie —
wenngleich zweifellos interessant — im Kontext der vodiegenden Arbeit irrelevant sind.

*  URL: hup://www.brockhaus-suche.de/suche/abstract phpashortname=b158artikel_id=1000001301&
verweis=1 [15. Mai 2008).

Z  Wagner, 2001, S. 30.

*  Winter/Iang, 2005,S.118.



Dieses erweiterte Verstindnisses von Globalisierung  spiegelt sich auch in einigen
Definitionen neuerer Nachschlagewetke wie dem Fischer Weltabnanachs 2007 wiedet:

wDie Globalisierung  hat  okononnische, kubturelle, sozgale und  okologische

A.Pe 7
Aus dieser Umschreibung der Globalisierung wird bereits ihre Komplexitit essichdich. Eggo
Miiller deutet diese Vielschichtigkeit hingegen vielmehr als seperate Einzelprozesse, die erst
unter dem Dach des Globalisierungsbegriffes verkniipft werden, erginzt die betroffenen
Bereiche jedoch noch um den der Medien:

WUnter dem Stichuort der 'Globalisiernng' werden bekanntbch  einschneidende  okonomische,

pobtische, sozial, kuburelle wnd (medsen techmologische Exrtusicklungen der vergangenen Jabraehnte

susammengefasst’®.
Winter und Lang gelangen deshalb zu dem Schluss, dass Globalisierung ,,somit der Begriff
fiir die komplexe Verwobenheit einer Vielzahl von globalen Teilprozessen“? (s.v) ist. Die
Bedeutung der Kommunikation in diesem Kontext wird jedoch — jenseits der
Kommunikationswissenschaften, deren Verstindnis von Globalisierung im folgenden
Kapitel thematisiert wird — erst von Klaus von Dohnanyi exponiert:

»Globalisiernng it eben  der  gesamte  Progess  weltweiter
Kommunskationsverflechtungen. ‘®
Von Dohnanyi ethebt den Kommunikationsprozess selbst zum Wesen der Globalisierung,
Nach Ansicht der Verfasserin wird jedoch erst eine differenziertere Definition dem
komplexen Phinomen der Globalisierung gerecht. Denn der Aspekt der Kommunikation ist
neben dem Aspekt des Transports vielmehr als Voraussetzung der Globalisierung anzusehen.
Oftmals werden beide Faktoren als sogenannte ,,Sdulen der Globalisierung’* definiert:
JEnst de relativ sinkenden Kostn fir Trangport- wnd Komomunikation wnd dhe parallk
Verbratung  globakr Transport-  und  Kommunikationsnetze  haben  nene  Produksions-,
Vermarksumgs- und Absatzstategien soie einen allgemeinen ghobaden Asstausch ermighcht. !
Somit wird deutlich, dass erst Transport und Kommunikation die Globalisierung ermdglicht
haben und emméglichen. Die nach Meinung der Verfasserin genaueste und aktuellste und flir
diese Forschungsarbeit grundlegende Beschreibung und Ausdifferenzierung wurde von
Helga Reimann aufgestellt. Reimann spezifiziert Globalisierung als einen ,,Prozess®, der ,,alle
Lebensbereiche erfasst und nicht mehr allein die ,,Fxpansion multinationaler Konzerne*®

Fischer Weltalmanach 2007, S. 631.

Miiller, E., 2001, S. 9.

Winter/Lang, 2005, S. 118.

Dohnanyi, 1999, S. 12.

Buondeseentrals fir pobiische Bildng, (Hirsg): Globalisirsang: Transpont- snd Komomunikationskosten, online unter URL:
bttp:/ /wrerw.bpb.de/wissen/5TRK99,0,0, Transport_und_Kommunikationskosten html [10. Mai 2008].
Reimann, 2002, S. 7.
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betrifft. Nach Reimann geht die Globalisierung mit der Entwicklung eines neuen Weltbildes
einher, nimlich mit der Vorstellung von einer Interdependenz aller Bewohner aller
Kontinente:

,,da:BamMgdmdasGafoﬁebmmTabtderWeﬂMmmﬁmmmdﬂmrménm

massv  betefin kann, ob dws  Krige, ikokgshe Katastmphen,

Besiilkerungswachstum oder Perioden wivtsohafiicben W achsturs snd des Firiedens sind
Im Bewusstsein der Menschen verschiedener Linger um die o.a. Interdependenzen griindet
der Stellenwert der Auslandsberichterstattung im Globalisierungszeitalter. Auch bei Reimann
findet sich implizit der Hinweis auf die Bedeutung der Auslandsberichterstattung, Die
Nutzung von Satelliten fiir die weltweite Femsehiibertragung und die Beschleunigung der
Luftfahrt machen fiir Reimann ,,die Einheit der Menschheit auf diesem Globus deutlich.“*
Hans-Hagen Hirtel und Rolf Jungnickel exponieren ebenfalls die

wichtige Rolke [de] Transport und vor allem Informations- snd Kommurskationssysterme'®
spieken.

Reimann stitzt sich bei ihrer innovativen Definition und ihren Ausfiihrungen zur
Globalisierung u.a. auf Niklas Luhmann und dessen Begriff der ,,Weltgesellschaft**. Auch
Luhmann unterstreicht die Bedeutung von Transport und Kommunikation, welche die
Weltgesellschaft — als Produkt der Globalisierung — erst erméglichen:
»Die Webgesellschap 15t dadurch entstanden, dass die Welt durch die Prisrrissen ebweiten | erkechrs
vereinbeitbiaht worden ist. Alle Mensohen kimnen mateinander interaggeren. ‘"
Dass nicht alle Menschen gleichermalen und direkt miteinander kommunizieren kénnen, ist
evident. In diesem Kontext hebt Juhmann — wie bereits zitiert — die Bedeutung der
Massenmedien hervor. Auch Bernd Blobaum betont

wDie moderme Gesellschaft ist geleermpichnet durch einen Zsovachs und eine Verdichiumg von
K. eation, '

Verdichtung und Expansion von Kommunikation iberwiltigen schliefllich, so Micha
Brumlik, die alte Weltordnung. Neben die Weltgesellschaft tritt die Weltffentlichkeit:
Die Ondnsmgs- wnd die Stirgrifien der alien, noch richt ghobaksierten Web, nimbah poltisch
geondneter Raum und personal srubssaiente menschliche Konper, scheinen angesichis elebtromischer
Tekkommunikeation stetig an Bedesssmg zu verberen, ene W eltiferntichket soheint tm Fnisteben
begrifen 23 ‘"

Ebd,S.8

Fbd.

Hirtel /Jungnickel, 2001, S. 67.
Luhmann, 1986, S. 66.
Luhmann, 1998.

Blobaum, 2004, S. 203.
Brumtik, 2003, S. 133.
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Die Kommunikation nimmt somit eine zentrale Stellung in der globalisierten Welt ein. Um
die Rezeption von Nachrichten und Informationen aus allen Erdteilen zu gewidhrleisten, ist
Joumalismus etfordedich. Und hiedn wiederum liegt die zentrale Stellung der
Auslandsberichterstattung im Zeitalter der Globalisierung begriindet. Dariiber hinaus sehen
Jens Miiller und Roland Schroder in diesem Zusammenhang in der Globalisierung einen
,»multidimensionalen Prozess* mit sozialen und kulturellen Tendenzen (s.0.), der somit per se
den Jossrnabonus und dessen Asfiaben im Spannsngsfeld der Globakisierung betrif. ‘®
Die spezifischen neuen Herausforderungen an die Auslandsberichterstattung, die Miiller und
Schroder bestitigen somit implizit, dass die Globalisierung neue Anforderungen an den
Journalismus stellt. Die Herausforderungen an die Auslandsberichterstattung soll in diesemn
Zusammenhang im weiteren Verlauf der vorliegenden Arbeit analysiert werden. Vorab muss
jedoch die Position der Medien im Globalisierungsprozess facettenreich beleuchtet werden,
was im folgenden Kapitel geschehen wird, da ihnen, wie Fggo Miiller konstatiert, ,.eine
entscheidene Rolle* zukommt, und zwar:

»sals Oljekst wie als Moment eines Moderrisienmgsprozesses, in dem die Grenzen von Zeit, Raum
snd "Nation' fiir e Striome von Kapétal, Konswnyggitern sund Kubsur mebr und mebr an Bedestung
serberen. '
Die Medien sind folglich nicht nur selbst von der Globalisierung betroffen, sie sind auch
selbst Akteure dieses weltweiten Entwicklungsprozesses. Nur Kraft der Medien kénnen
raum-zeitliche Grenzen iberwunden werden: Der Sozal- und Wirtschaftswissenschaftler
Klaus Miiller spitzt die Bedeutung der Medien im Globalisierungsprozess noch drastischer
2
Jenseits pobticher Stelungnabmen lisst sich Ghobabsierung als die rasm-zeithihe Ausdebrang
axidler Praktiken iiber staatiche Grenzen, die Entstebung transnationaler Instisdionen und
Dﬁmwae&rmrkrkwmbm e Progess, der sich durch seinen Licgang, seme
Geschuindighest  snd  seine  Reichweste  von komentionellen  Formen  der  Modervisierung
wnserscheides, !
Geschwindigkeit und Reichweite griinden dabei auf den (neuen) Medien und ihren
Technologjen. Dieser neuartige Modernisierungsprozess birgt dabei zugleich Chancen als
auch Risiken fiir die Medien, den Journalismus und die Auslandsberichterstattung in sich, wie
nun im Folgenden ausgefiihrt wird.

©  Miller/Schroder, 2008, S. 99.
4 Miller, B, 2001, S.9.
2 Miler, K., 2002, S. 8.
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2. Die Rolle der Medien im Globalisierungsprozess

2.1 Die Bedeutung der Globalisierung fiir die Medien

Globalisierung ist weder beschrinkt auf den Fimanz- und Wirtschaftssektor, wie soeben
gezeigt wurde, noch ist sie etwa eine ,Erfindung des 21. Jahrhunderts, sondem ein seit
Jahthunderten voranschreitender Prozess. Peter E. FaBler teilt diesen Prozess in vier Phasen
ein, nimlich in die der ,Protoglobalisierung (1500 — 1840)°, sowie die erste
,Globalisierungsphase (1840 — 1914)%, die ,zweite Globalisierungsphase (1945 —
1989/90)® und schlieBlich die ,dritte Globalisierungsphase* (seit 1990)*. Wihrend die
Protoglobalisierung nach vorherrschender Meinung durch die von Europa ausgehende
Kolonialisierung gepriigt war”, wurde die erste Globalisierungsphase durch den
Imperialismus geprégt. Dieser ist wiederum als ein Ergebnis der industriellen Revolution zu
sehen, die eine Verknappung nationaler Rohstoffe und Agrarprodukte aufgrand des
steigenden Konsums mit sich brachte. Die zweite Globalisierungsphase® war geprigt von
einer bipolaren Weltordnung und vom Kalten Krieg. Die gegenwirtige dritte Phase ging
nicht von Nationalstaaten aus, sondern basiert auf einer weltweiten Deregulierang der Mérkte
in den 1970er Jahren und wird auch als ,neoliberal“® tituliert
Der Sozal- und Wirtschaftswissenschaftler Klaus Miiller sieht in der Ende der
1970er Jahre einsetzenden Deregulierung der Weltwirtschaft Indikatoren der 6konomischen
Globalisierung, ,die ein Denken in nationalokonomischen und nationalstaatlichen
Kategorien anachronistisch  erscheinen  lisst“® Dazu zihlt die Expansion der
Handelsbeziehungen zwischen Staaten, zunehmende Auslandsinvestitionen und die
Liberalisierung der Devisen- und Kapitalmiirkte. Hinzu kam das Ende des Kalten Krieges

FiaBler, 2007,S. 60 £

Ebd,S. 74 £

Fbd,S. 120 f.

Ebd,S.153 £

Vgl ua Bayly, Christoph A.: ,,'Archaische’ und 'modeme’ Globalisierang in Fu ragen xnd Afrika, ca. 1750 — 1850, in:

Conrad, Scbastian/Eckert, Andreas/Freitag, Ulrke [2007) (Hrsg): Globakpschchie — Theorien, Ansiitye, Themen,

Frankfurt am Main: Campus Vedag, S. 81 — 108, S, 92.

®  Auch postholonile Globalisierung, vgl ua Conrad, Sebastian/Fckert, Andreas: ,,Globalgeschichte,
Globalisierung, muhiple Modemen: Zur Geschichtsschreibung der modemen Welt, in: Cornrad, Sebastian/Eckert,
Andreas/Freitag, Ultke [2007) (Hisg): Giohalpeschichte — Theorien, Ansiize, Themen, Frankfurt am Main: Campus
Vedag, S.7-50,S.21.

% Vgl ua Athcldt, 2001, 0.5

© Miiller, K., 2002, S. 8.

4 & & ¢ 2

25

V. Renneberg, Auslandskorrespondenz im globalen Zeitalter, DOI 10.1007/978-3-531-92724-4 2,
© VS verlag fiir Sozialwissenschaften I Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH 2011



und der Zerfall der Sowjetunion 1991: ,,das Schwinden unverséhnlicher Konflikte in einer
immer enger zusammentriickenden Welt,” in der ,,nationale Entwicklungsmodelle und
Sonderwege jenseits des Kapitalismus ... ihre Uberzeugungskraft“*? verloren.*
Die Nachrichtentechnik entwickelte sich parallel zum Globalisierungsprozess und begleitete
die Epochen der Globalisierung von Anfang an bis auf den heutigen Tag, wie an spiterer
Stelle ausgefiihrt wird. Genau genommen reichen ihre Anfinge bis ins hohe Altertum
zuriick, wie der Wiener Medienphilosoph Frank Hartmann hervorhebt:

Die Nachrichtentechnik, deven Geschichte is in die Antike aeriicksveiss, hat im 19. Jabriundert

it der "L elgraphie als erster Amuvendng der Eleksrizitit eine nese Ulbertragungsform assgebilde.

Komomaikationen wirden 7 Telkommrikation, Batschafien konnien plitzch schmellr reisen ls

Boten, die Webtwiabmebymng cnderte sich susehends, inmiiten der Industrickubiur kiindigte sich das

Zettalter der Information an.
Auch Andreas Hepp, Friedrich Krotz und Carsten Winter konstatieren iibereinstimmend,
dass seit Anbeginn der Geschichtsschreibung ,,Kommunikationsprozesse iiber verschiedene
Gemeinschafts-, Kultur- und Staatsgrenzen hinweg bekannt sind. Sie hitten ,,seit
Etablicrung der elektronischen und dann digitalen Medien (Telegrafie, Telefon, Radio,
Satellitenfernsehen, Internet, Mobiltelefon usw.) diese kommunikativen Konnektivititen“®
intensiviert und veralltdglicht. Das gegenwilrtige Informationszeitalter ist also durch die
interaktive Medienkommunikation geprigt; det aktive Gebrauch sowie der passive Konsum
von Medienprodukten hat sich etabliert und ist ein Bestandteil des Alltags geworden.®
Nachdem anfangs Nachrichten, Meldungen und Mitteilungen nur fiir einen Sender und nur
einen oder wenige Empfinger bestimmt waren, begann die Globalisierung der Medien im
Sinne multipler Kommunikation mit dem Aufkommen der Nachrichtenagenturen, wie
Carsten Winter und Guinter Lang herausstellen:

% Ebd,S.9.

2  Ebd,S.8

¥ Heute, im Jahr 2009, stellt sich jedoch die Frage, ob sich der fundamentale Islamismus zu einem Gegenpol zur US-
amerikanischen Vormachtstelung in der Welt entwickeln wird.

% Hartmann, 2006, S.9.

Hepp/Krotz/Winter, 2005, S. 8.

% Da in diesem Abschnitt von der Globalisierung weltweit, nicht nur bezogen auf Deutschland oder Furopa die
Rede ist, muss an dieser Stelle die Einschrinkung vorgenommen werden, dass global betrachtet die

Medienmitzung keineswegs allen Menschen in gleichem MaBe oder tberhaupt zuginglich ist und sich der
brauch nicht auf alle Stzaten und Regjonen der Welt bezicht. Zwar wird im Zuge der Globxlisierung gem

Allagsge

der Begriff des , global village*, des globalen Dorfes aufgenommen (s.w), welcher von Marshall Mc Luhan gepriigt
wurde (vgl Mcl.uhan, Marshall [2004: Die magischen Kandik. Understanding Media, Dresden: Verag der Kunst), doch,
wie Eggo Miiller hervorhebt, verhilt es sich mit dem sogenannten , global village wie mit jedem anderen Dorf
auch: ,der ‘geschrumpfte’ Globus blebt — wie jedes Darf — ein durch Ungleichheit gekennzeichneter
gesellschafilicher Raum: Zum ersten ist schon der Zugang zu den Medien auf der Welt duBerst ungleich verteilr,

und insbesondere vom Intemet sind manche Entwickhungstinder noch immer glichsam abgeschnitten®, Miller,
2001, S.10.
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#Globak Aksutiten der Medienbranche starten in der Mitte des 19. Jhd nut den
NdpxwamRm(GmMm),Hmwﬁmbad))md Wolf (Destschland), die
pedoch troty, shrer internationalen Akkutiten noch lange von der Pobitik shrer Linder abhingg
bbeben.”

An dieser Stelle soll nicht weiter auf die Geschichte und die gegenwirtige Rolle der
Nachrichtenagenturen im Mediensystem eingegangen werden, da dieser Themenkomplex
ausfiihdich im Abschnitt 11.3 beleuchtet wird. Vorab sei jedoch erwihnt, dass am Anfang
der Nachrichtenagenturen keine technischen sondem allenfalls logistischen Innovationen
standen: die Nachrichten wurden tatsichlich mit Brieftauben von zB. England aus auf das
europiische Festland transportiert.® Somit muss nach Ansicht der Verfasserin diese pri-
technisiertene Ara der intemnationalen Informationsiibertragung als Beginn der
systematisierten Auslandsberichterstattung gewertet werden — neben den Reise- bzw.
Erfahrungsberichten von Abenteurern und Forschungsreisenden, die ihre Edebnisse nicht
nur in Biichern, sondemn auch in Monats-, Wochen- oder Tageszeitungen publizierten.

Die Globalisierung von Medienprodukten wurde rund 50 Jahre spiter durch die
Anfinge der Spielfimindustrie initiert® Heute gehéren neben den US-amenkanischen
Hollywood-Blockbustern auch die Produkte der indischen Filmindustrie (,,Bollywood*) zu
den erfolgreichsten Produkten der Medienindustrie.” Im Sektor der T'V-Serien-Produktion
dominieren weltweit lateinamerikanische Telenovelas und in den Bereichen Quizshow und
Reality-TV kommen mit Big Brother und Who wants o be a Milbonare die international
erfolgreichsten Formate aus Europa.®

Dic fir dic vodiegende Arbeit bedeutendste Gkonomische Innovation im
Medienbereich war die Etablierung des privaten Rundfunks,? welche als eine direkte
Konsequenz der Globalisierung zu deuten ist Vor rund einem Vierteljahrhundert dringte die
werbetreibende Wirtschaft gemeinsam mit den Produzenten von Marken-Konsumgiitern auf
die Zulassung privater Femseh- und Horfunkprogramme, um in ihrem Rahmen ihre
Produkte zu bewerben:

Seit Mitte der 1980er Jabre, als der V'ideomarks emtstand, die Satelltentechnik immmer weiter

Vertreitung fand und das Fernsehen webweit zum L eitmredsson geworden war, nakm der Druck der

onthihrhicben auch privauitichaflbih opganisirte Rencfik o

Winter/Lang, 2005, S. 119,
Vgl 113,

Vgl Hepp, 2008, 0S.

Vel ebd

Vgl ebd

Vel Kapitel 6.
Winter/1ang, 2005, S. 119,

2R 28 8 & 9

27



Welche Konsequenzen sich daraus fiir das neu entstandene ,,Duale Rundfunksystem® in
Deutschland und fir die TV-Auslandsberichterstattung ergaben und wie sich die
Konsequenzen auch heute noch auswirken, wird in Kapitel 6 detailliert analysiert.
Vorwegzunehmen ist jedoch, dass die Kommerzialisierung der Auslandsberichterstattung —
von der auch die 6ffendich-rechtichen Sender betroffen sind — somit ebenfalls als dirckte
Folge der Globalisierung interpretiert werden muss. Eine weitere Kommerzialisierungswelle
brach fast zeitgleich, Anfang der 1980er Jahre iber die Medien herein: In der US-
amerikanischen Medienbranche kam es zu den ersten Ubemahmen und
Zusammenschhiissen groer Medienkonzeme. Das fiihrte dazu — so Winter und Lang — dass
sich

e Zahl der knapp fiinfi Untemehmen, de <3 Beginn der 1980er Jabre dic US-Miirke

seketonal domsinserten, durch Ubernabmen oder Zssammenschlisse et halbierte
Somit wurde der Grundstein fiir das Entstehen von Medienimperien und Global Playem

gelegt

2.2 Globalisierung und Okonomisierung der Medienkommunikation

Zwar betont FaBler, dass Global Player ,,in der Vergangenheit maf3geblichen Einfluss auf den
Globalisierungsverauf genommen® haben und ,,auch in der Zukunft eine gewichtge Rolle
spielen“® diirften, jedoch darf, wie im folgenden gezeigt wird, weder ihre Relevanz im Bezug
auf die Globalisierung tberbewertet werden (s.u), noch soll ihnen im Rahmen der
vorliegenden  Arbeit eine allu groBe Bedeutung zugemessen werden.®
Einer bekannten und nachvollziehbaren Argumentation zufolge sind Global Player im
Mediensektor treffender als ,transnationale Untemehmen® (TNU)® zu definieren.
Gegenwirtig steht es es aus kulturellen® politischen Griinden® auBer Frage, dass ein
Medienunternehmen im joumalistischen Bereich tatsdchlich weltweit agjeren, d.h. ein
Produkt auf allen Mirkten in gleicher Weise implementieren kann. Diese Auffassung teilen
auch Otfried Jarren und Wemer Meier:

“  Ebd

®  Fafller, 2007, S. 191.

“  Allerdings ist — im Umfang der Arbeit der Relevanz im Gesamtkontext angemessen — der Exlawrs: Global Player —
regional Einflussnahme? in Kapitel 6 der Betrachtung intermational agjerender Medienkonzeme gewidmet.

¢ Altvater/Mahnkopf, 2007, S. 271.

% Es ist evident, dass televisionire Sehgewohnheiten regional bew. national oder kulrurell verschieden sind, allein
Kleidung und Musik-Geschmack variieren von Land zu Land.

#  Ein US-amerikanischer TV-Sender wird zB. mit einem Programm, das fiir den US-amerikanischen Marke bzw.
Zuschauer konzipiert ist, in letzter Konsequenz niemals auf einem kulrell kontrir geprigten Markr vollkommene
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,,smwawmm beim Verkasf som Produksen und Dienslaisungen specifce
Charakteristiba 2 beriicksichtien: thinke ghobed act local
mwmuwwMaAbw Folghoh domnieren selvst bes den nelbumst grissten
[5icl] Medsensersternelmen ledghch sond vorrangg mubinatsonale Strategien.'™
Folglich sind nationale und kulturelle Unterschiede in der globalisierten Welt seitens der
Rezipienten doch keineswegs von sekundirer Relevanz und es bleibt unklar, ob sich in dieser
Hinsicht ein Wandel, eine vollkkommene Globalisierung aller Menschen und aller
Lebensbereiche hin zu einer real existenten Weltgesellschaft (s.u.) jemals vollziehen wird.”
Eggo Miiller belegt, dass es ein
\Staistisches T'aketum ist, dass Iernsehprogramme der nationalen Produktion dessbich vergleichbaren
tnternationalen Programmen vorgezogen werden, wenn die Zuschasier die W ablmighchkeit haben.
An dieser Stelle sei einmal erwihnt, dass selbst wenn bestimmte TV-Serien, Spielfilme und
Shows ausnahmslos weltweit auf Akzeptanz treffen wiirden, so gibe es noch immer ein
fernsehjoumalistisches Genre, das zu keinem Zeitpunkt alle Menschen gleichermaBen
ansprechen wiirde: die Auslandsberichterstattung. Fir die einen ist das Land, iber das
berichtet wird, ihr Heimatland, fiir andere ein Nachbarland oder ein Land in der gleichen
Region oder auf dem gleichen Kontinent. Fiir andere ist es ein exotisches Land, femnab der
Heimat. Hafez bringt dieses Dilemma wie folgt treffend auf den Punkt:
wWakbrend nimbich Bilder der gesellchafifichen Nabwelt durdh ene Synthese aus Primdr.,
Sthundiisogabisation wnd direkter Exfabring entsteben, fible dem Verbraucher bei der
Verarbestung von Informationen siber andere Nationen oder Ksbwren in der Regel die direkse
Ey’m «3
In diesem Kontext erhebt Hafez den konkreten Vorwutf an die Auslandsberichterstattung,
sie wiirde das Geschehen in der Welt von einem nationalen anstelle eines globalen
Standpunkts aus kolporteren:
Dic inhabthche Gestabung der Asslandsberichterstatsung ist pedoch viefiach drch nationale
Perspekssven, Stereotype, knrz: durch partiksdare stast durch ghobale Perspekessven geprigt. ‘**
Hafez hat unstreitbar Recht, wenn er behauptet, dass die Medien Berichte aus der nationalen
Perspektive aufbereiten. Dass dabei oftmals Klischees bedient werden steht aufler Frage und
wird auch im spiteren Vedauf der Arbeit thematisiert. Doch geht nach Ansicht der
Verfasserin die Forderung zu weit, aus einer nicht niher definierten globalen Perspektive zu
berichten, da dieser Anspruch den Funktionen von Auslandsberichterstattung™ schlichtweg
nicht entspricht. Rezipienten, die in unterschiedlichen Lindem leben, hitten niemals den

Jarren/Meder, 1999, S. 234.
Vgl hierzu 2.5,

Miiller, E,, 2001, S. 15.
Hafez, 2005, S. 39.

™ Hafez, 2005,S. 41.

Vgl 12,

g9 8 3 3

o
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gleichen Wissensstand und das gleiche Hintetgrundwissen tiber die Ereignisse, tiber die
berichtet wird. Die Blicke richten sich aus den verschiedensten Perspektiven auf das
Beitragsland: fiir den einen wiire ein Beitrag zu oberflichlich, fiir den anderen wiederum zu
unverstindlich, weil er aus der Ferne Zusammenhiinge und kulturelle Hintergriinde niemals
so durchdringen konnte wic jemand, der im Nachbardand oder in der Regjon lebt. Auch die
Emblierung medialer Untethaltungsformate bzw. -sendungen im Ausland erweist sich als
nichtunproblematisch. Neben die kulturellen und politischen Barrieren, die vom ,,Gastland*
ausgehen, treten aber auch Faktoren der Situaton im Heimadand, die Einfluss auf die
Beschaffenheit  der  Medienkonzeme und  ihre  Produkte nehmen. Die
Untemehmenss ’ und folglich ihre Existenz und Beschaffenheit sind zumeist mit
den ,,Bereichen Wirtschaft, Politik und Kultur gekoppelt®, so Jarren und Meier. Aus diesem
Grund seien Produkte und Untemnehmen nicht problemlos aus ihrer angestammten
Umgebung herauszulésen:

wAsfgrund der Intenationabisierveng von Massenmedsen sind alk Medienurternehmen nat dhren

Aufaben, Leistungen, publizistischen Produkten und deren Awswirksngen asf Staat wnd

Gesellihah uelfilsy mit dem Bereichen Wirtshaf, Pobtk wnd Kubur gekappel:

Medensternebmen sind dabei sowohl af (sprach-Jlesburele Akeseptang, 2 Konstitsiernng wie

auh zur Entuickiung von Mikten und Produksen anhaliend angewiesen. Die dadurch

enustehenden snd nachhalig wikenden sozgo-ideonomischen, sozio-politschen und sozgo-kulserelen

Bindungen snd die darass reoultierenden "I raditonen’ erschweren de Abkappeleng von

Medensersernebmen und Produkten aus ibren angestammten geselichaftichen und wivtschafiiohen

Unfld
Der 6konomische Faktor im Kontext des Exports von Medienprodukten ist nicht zu
unterschitzen. Dies gilt nicht nur im Falle fiktionaler Produktionen, sondem vor allem fiir
das Informationssegment. Lingst schon wurde — wie spiter am Beispiel der
Nachrichtenagenturen in Kapitel 11 verdeutlicht werden wird — das 6konomische Potential
dieses medialen Beteiches entdeckt. Das liegt allein schon in der Tatsache begriindet, dass, so
Altvater und Mahnkopf, der ,,Output des Informationsscktors ... etheblich stirker als der
Produktionssektor wiichst“™. Die Ursache hier ist nicht allein in der Globalisierung zu sehen,
die aufgrund von internationaler politischer und Gkonomischer Interdependenzen die
Informationen aus der Feme fiir den Rezipienten in der Heimat relevant macht. Vielmehr
hat das Wachstum des Informationssektors okonomische Griinde, wie Hartmann
konstatiert

® vgl23d.
7 Jarren/Meicr, 1999, S, 234.
™ Altvater/Mahnkopf, 2007, S. 326.
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wDie  Innovationen  der  Medienmoderre  drehen  sich  ale  wm  ene  techmische

Rommumikationsrevolution, die nicht nar Warenstrome beschleunigt und rationalisiert, sondem n

neuarsigen Datenrisumen die Information selbst zsar W are gemacht hat.'”
Diese Thematik soll an dieser Stelle jedoch nicht weiter ausgefiihrt werden, da sie an spaterer
Stelle im weiteren Verlauf der Arbeit zum Tragen kommt® Weitaus globaler als die
Expansion von Medienunternehmen und der Export von Medienprodukten erweist sich die
Globalisierung der Medienkommunikation. Hierbei handelt es sich um die kommunikative
Vemetzung des einzelnen, im weiteren Sinne einzelner Gruppen, Konzeme, Organisationen
usw. Hepp spricht hierbei von der , Konnektivitit durch Medienkommunikation‘®. Somit ist
unter Globalisierung der Medienkommunikation die weltweite Intensivierung von medialen
Kommunikationsbeziehungen zu verstehen. Hepp definiert diese als vielschichtigen Prozess
insofern,

s wir ibn nicht auf &in Medim oder eine Grigpe 1on Medien — beispielmeise der digtalen

Medien — reduzgeren kinnen. Die Globalisiervng der Medienkommunikation im oben skizggerten

Sinne wird 1om Indernet und Mobilkommunikation ebenso ‘getragen’ wie vom (Scateliten) Fernsehen

sund Fibm. Vielsaichtig ist der Progess aber auch, na/whapeﬁnwemdaDommzmbwr

Konzeme ayf der Ebene der Produktion kaine Schhussoleerengen in Beng aof die

Medsenprodukfion oder deren allighche Aneignsng sgeben kirmen. “©
Winter und Lang gehen tiber die Definition Hepps sogar noch hinaus und definieren die
Globalisierung  der Medienkommunikation allumfassend als ,komplexen historischen
Metaprozess vieler Teilprozesse, von denen die Gkonomischen sicherlich nicht die
unwichtigsten sind.“® Hier werden neben der Komplexitit auch die geschichdiche
Entwicklung und Bedeutung der Interaktion verschiedener Einzelprozesse exponiert.
Dariiber hinaus stellen Winter und Lang aber auch die Bedeutung der Okonomie heraus, die
auch nach Ansicht der Verfasserin keinesfalls auer Betracht gelassen werden darf. Die
Begriindung fiir die Relevanz der Okonomie finden Winter und Lang nicht nur auf dem Feld
der Global Player, sondem vor allem in der Synthetisierung urspriinglich autonomer
Medienbereiche. Sie sind der Auffassung,

dass Globalisienmgsprozesse fiir die Medsen- und Kommunskationsbranche eine immer grojere

Role spickn. Die Zeiten haben sich geiindert. Die Medieiikonomsie und ibre Dynarmik leann rar

noch s globale Dynatik: angenvessen beschrishen und serstanden weden, wobei dise globele

Dynamik bt cine ghobak komergente Dynarik geworden i, da usiteich . niomale

P Hartmann, 2006, S.11.

®  Die Betrachtung der Medien-Globalisierung aus ékonomischer Sicht is vielmehr ein facettenreicher Abriss als eine
allumfassende Analyse der gegenwiirtigen Entwickiungen im Kontext der vodiegenden Arbeitet und kann keinen
Anspruch auch Vollstindigkeit etheben, da dies den Rahmen dieses Werkes sprengen wiinde.

®  Hepp, 2008, 0S.
Ebd.

©  Winter/Iang, 2005,S. 119,
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Gremen auch die zischen den srspriinglich getrennten Brenchen Telokomomunsation, Information,

Medsen und Entertainment (TIME) aufboren 3 besteben. ‘*
Dass infolge der ,globalen Dynamik“ nicht nur nationale oder kulrelle Grenzen
vermeintich negiert werden, sondern auch die verschiedenen Bereiche der Medien auf
neuartige Weise in einander greifen und dadurch sogar auf ungeahnte Art und Weise zur
Authebung kultureller Grenzen beitragen kénnen, wird in den nun folgenden Abschnitten
23 und 2.4 aufgezeigt.

2.3 Einfluss der Globalisierung auf die Arbeitswelt

2.3.1 Answirkungen auf Urternebmensstruksuren

Die Globalisierung der Medienkommunikation bringt direkte Konsequenzen fiir die Arbeit
und die Strukturen in Untemehmen mit sich. Davon sind nicht nur die Global Player und
transnationale Unternehmen betroffen, sondem im Grunde alle Unternehmen mit mehr als
einer Niededassung im In- oder Ausland. Die auf den medialen Innovationen der jiingeren
Vergangenheit — wie dem Internet oder dem Intranet, welche die Kommunikation auf
direktem und schnellem Wege gestatten — basierenden Untenehmensstrukturen
ermdglichen die intensive Vemetzung und Kooperation verschiedener Firmensitze, die iiber
den Globus verteilt sind. Diese innovativen , Jeistungsfahigen Infrastrukturen erméglichen,
so Altvater und Mahnkopf

weme  informationstechnische  Integration  von  alen  (auch  raembch  weit  erstresten)

Unternebmenseinbeiten, die an der Produksion snd Distribsdion von Giitern und Dienstletstungen

beteilgt sind,‘®
Diese Infrastrukturen sind in Unternehmen mit mehreren Standorten aber auch fiir eine
neue Form des Zentralismus verantwortlich,® unabhiingig davon wie dezentralisiert die
Strukmiren an sich angelegt sind, da, so Altvater und Mahnkopf,

e Knoterpunkse, de Handels-, Verteilungs, Verkehrmere, de Irybmmm und
Beztehungsnetze xusammenfiiben snd vertinden, wester an Bedewsvng gewinnen. '

¥ Ebd,S.117.

Altvater/Mahnkopf, 2007, S. 285.

¥ Inwiefem sich das fodemlistische Organisationsprinzip der ARD im Globalisierungszeitalter als obsolet erweist,
wudmwamVahufdzdsaan(mvuxhndﬂmSmﬂmamlymmﬂabsdﬁdhﬁmAbmhmu
1431 dislattierr. Zwar verfigt dic ARD iber zentrale Schitrstellen, wie die .4ARD-Programmdirektion in
Miinchen, doch sind dic wenigen Schnitrstellen wiederum auf mehrere Standorte verteile.

¥ Altvater/Mahnkopf, 2007, S. 287.
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