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EDITORIAL

Liebe*r Leserinnen,

die letzten Jahre im Online-Marketing waren weniger von
Innovationen und Entwicklung gepragt als viel mehr von einer
Spezialisierung durch die bereits vorhandenen Werkzeuge.
Ausnahmsweise sind zuletzt keine neuen Big Player auf dem Markt
erschienen, die eine Anpassung und Adaption der eigenen Konzepte
notig machen. Stattdessen ging es darum, bereits vorhandene
Prozesse beim Marketing im Internet zu optimieren und sich auf die
Suche nach den richtigen Werkzeugen fur mehr Sichtbarkeit zu
machen.

Der funfte Band unserer Reihe ,,Online - Marketing fur Beginner und
Startups” wirft einen Blick auf die kleinen und grofen Details der
letzten Jahre. Es geht um den demonstrierten Erfolg von Augmented
Reality im Marketing. Die Bedeutung von Apps fur KMUs und
Startups. Aber auch um die Frage, wie man sich wachsender
Konkurrenz im Online-Geschaft durch Optimierung der Conversion
Funnels oder neuen Trends wie Searchable Gifs stellen kann. Auch
wird ein Blick auf die wichtigsten Fragen rund um die
Suchmaschinen geworfen.

Es gibt kaum ein Spiel auf mobilen Geraten, das in den letzten
Jahren so einen Erfolg wie Pokemon GO gefeiert hat. Die
Verbindung aus den beliebten Monstern, dem Smartphone und der
realen Welt war etwas vollkommen neues. Vor allem hat es aber der
breiten Masse an Benutzern gezeigt, was Augmented Reality kann.
Die Technik ist schon seit vielen Jahren in der Theorie bekannt, hat
bisher aber vor allem in Deutschland wenig Anwendungen im



Marketing gefunden. Das soll sich nhach dem Willen vieler Experten
andern. Aber welche Moglichkeiten gibt es realistisch in diesem
Bereich?

Wo wir schon beim Thema Smartphones und Tablets sind: Wie sieht
es eigentlich mit einer eigenen App aus? Warum sollte man sich auf
eine mobile Ansicht im Browser beschranken, wenn man doch auch
nutzliche Funktionen fur die User einfach per App auf die Gerate
bringen kann? Was in der Theorie gut klingt, ist vor allem in Hinblick
auf das Marketing eine Herausforderung. Nicht fur jedes
Unternehmen lohnt sich das Projekt fur eine eigenen App - in
anderen Fallen kann sie unerlasslich sein, wenn man mit den Trends
in der eigenen Branche mithalten will. Ein schwieriges Thema, das in
diesem Buch behandelt wird.

Wahrend die kleinen Trends beleuchtet werden - etwa mit der Frage
was genau eigentlich Searchable Gifs sind und wie diese in die
eigenen Uberlegungen einbezogen werden konnen - geht es am
Ende natlrlich auch in diesem Buch um die ganz grol3en Fragen.
Wie verschafft man dem eigenen Unternehmen mehr Sichtbarkeit
und bessere Conversions? Auf welche Weisen kann man sich
gegenuber der Konkurrenz absetzen und dafur sorgen, dass das
eigene Unternehmen ein relevanter Player der Branche im Internet
wird? Naturlich spielen dabei zum Beispiel immer noch die
Suchmaschinen eine wichtige Rolle.

Google ist munter dabei, den eigenen Algorithmus bestandig
anzupassen und fur die Benutzer freundlicher zu gestalten. Das
bedeutet aber nicht, dass auf die Basics verzichtet werden kann.
~Keyword-Mapping“, ,Bad Neighbourhood“ und ,WP-SEO" - nur drei
der Themen, die wir in Verbindung mit den Suchmaschinen in



diesem Buch einmal genauer angehen.

Am Ende geht es darum, dass Sie auch dieses Mal wieder
interessante Informationen und Impulse fur das Marketing in lhren
Unternehmen mitnehmen koénnen. Vielleicht finden Sie ja eine neue
Taktik, die Sie interessant finden oder lernen mehr GUber Themen, mit
denen Sie sich schon eine ganze Weile beschaftigen wollten. Wir
wunschen lhnen viel Spald beim Lesen und freuen uns auf ein
Wiedersehen beim nachsten Buch.

Baden — Baden, im Dezember 2021
Brigitte E.S. Jansen

1. Bundesvorsitzende der GfA e.V.
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