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A todas las lectoras y lectores
que aman el diseño gráfico



NOTA INTRODUCTORIA
Este ensayo se basa en dos hechos evidentes y
relacionados entre sí.

El primero es que el diseño gráfico sufre una crisis de
agotamiento y redundancia que viene de lejos. Pero está
maduro para progresar.

El segundo es que el futuro no es el consumismo. Es la
responsabilidad y solidaridad por un mundo mejor.

La pandemia ha puesto de manifiesto el principio de
realidad. Ha creado la consciencia de que es preciso
centrarse en lo que es verdaderamente esencial: la cultura,
la educación, la igualdad, el medioambiente, los derechos
humanos, los valores.

Hacen falta aportes que sirvan a la gente, que cambien la
mentalidad estrecha y conformista. Soluciones que ninguna
otra disciplina proyectual puede ofrecer. El diseño gráfico y
la comunicación visual tienen la capacidad y el privilegio de
influenciar las mentes y aportar conocimiento y calidad a la
vida cotidiana.

Estas preocupaciones no son personales ni puntuales. Son
muchas las voces de profesionales, docentes e intelectuales
de diferentes países que suman sus inquietudes ante el
estancamiento del trabajo gráfico y las urgencias de la
sociedad. Afortunadamente, también son ya muchos los
ejemplos valiosos en la buena dirección, tal como se indican



al final del libro. Pero es insuficiente. Y debemos superar las
iniciativas dispersas.

Es obvio que un movimiento ambicioso como el que
necesitamos impulsar no puede lograrse solo desde el
ámbito profesional y docente. Se precisa una estructura
integral que implique la gestión y convenios con gobiernos,
instituciones públicas, oenegés, empresas y
administraciones territoriales. Es un problema de política de
comunicación como bien social.

El propósito de este trabajo no es, pues, defender una tesis
ya existente, sino contribuir a un movimiento necesario por
un mundo mejor que incluye a todos quienes quieran
sumarse.
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