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INTRODUCCION

Por qué estos casos

Esta es una pseudo historia del disefio en la Argentina a mediados del siglo XX.
Pseudo porque no cumple con los protocolos rigurosos de la historiografia
académica, pero “historia” en tanto que es una narracién, como un cuento
que se narra en cualquier reunién de amigos.

De una manera u otra los historiadores del disefar (arquitecténico, grafico
oindustrial) han explicitado el encuadre que les permitio seleccionar los fené-
menos estudiados y calificar |a critica. Giedion habla de una “nueva tradicién

|u | «

espacial” y de obras que exponen el “espiritu” del tiempo; Zevi se centra en
el espacio interior, en fin cada uno debe, frente al infinito irrecorrible de los
fendmenos de la realidad, determinar un limite y una intencion.

Los casos que aqui se analizan no son todos paradigmas en el sentido de
modelos o ejemplares repletos de virtudes, son objetos donde el disefio jugd
sus cartas y se articulé con practicas sociales. No son necesariamente ni los
mejor disefados, ni los mas atractivos, ni los mas eficaces.

Son, simplemente algunos productos industriales que contaron en la vida
argentina, en determinado momento, ya sea en la vida cotidiana como en la
vida imaginaria. Tampoco son todos los artefactos que merecen ser recorda-
dos. Son objetos salidos del desvan de mi memoria, muchos de ellos “objetos
de afecto”, como le gustaba decir al italiano Aldo Rossi.

Muchos de estos objetos no sélo fueron apreciados por su eficiencia y
sus formas, sino que muchos se ligaron con sus usuarios por algo mas que
la utilidad. Quedaron en la memoria, inolvidables, generadores de nostalgia.

De modo que el lector debera disculparme, si, olvidando el rigor académi-
co, no cito todas las fuentes utilizadas. Estas fueron revistas, de interés gene-

ral y especializado, ensayos e historias de industrias, protagonistas, objetos,
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diarios, anuncios publicitarios, paginas del universo de la Internet, entrevistas
personales y demas.

Los artefactos y nosotros

La relacién entre objetos, usuarios, y uso, es compleja, como toda articula-
cion cultural entre objetos y personas. Por ejemplo, en el cocinar, cuchillos,
heladeras, ollas, coladores, cocinas y todo lo demas, forman un sistema que
si consideramos las compras previas, las caracteristicas sociales de la comi-
da (banquete, cumpleafos, comida familiar, etc.) se pueden integrar en una
constelacion mayor, que imagino, es una parte de la galaxia objetual actual.

Podemos formar pequefias constelaciones (lo que he tratado de hacer
en este trabajo) en las que cada objeto se ubica en relaciéon con otros.! Esta
relacion puede ser formal, funcional o lo que se quiera. Se puede estudiar la
génesis, tal como lo queria Erich Kubler, el camino que va del arquetipo al tipo.
Comparar eficiencias y utilidad. Por supuesto, en este firmamento es posible

” o«

identificar otras constelaciones: las estilisticas (“esto es barroco”, “esto es

» o«

posmoderno”), las formales (“esto es redondo”, “esto es aerodinamico”); las

» o« ” o«

tecnoldgicas (“esto es metalico”, “esto es prensado”, “esto es forjado”); las de
funcién inmediata (“esto corta”, “esto cose”) y asi podriamos continuar casi
indefinidamente.

Maria del Rosario Bernatene planted las siguientes e inteligentes pregun-
tas: jLos problemas de disenoy de las practicas sociales que se plantean con
la presencia y el uso de artefactos, sigue alguna légica? ;Se pueden explicar
nomolégicamente?

Estas preguntas no se responderan aqui, pero una respuesta arriesgada,
escuetay apurada es: no. Un no relativo, porque lo que si se puede conjeturar
es la existencia de una légica compleja, parecida (;0 quiza sea la misma?) de

Siusaramos un rasero sistémico riguroso, tendriamos que analizar los elementos internos
del sistema (como lo querian Asimow y Bertalanffy), las entradas, las salidas y el entorno,
cosa que no haré aqui.
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las teorias del caos: una infinitud de factores (de utilidad, econémicos, estéti-
cos y asi siguiendo) actuando conjuntamente. Como decia Arnold Whitehead:
los hechos en su ocurrir, irreductibles y obstinados.

De todos modos no podemos olvidar que cada objeto propicia un determi-
nado tipo de relacion y cada receptora lo hace suyo, o no, de determinada
manera.

Cada artefacto también es producto de una recepcion, una nueva cons-
truccion que hace de él su usuario, cargada de nuevas e insospechadas
significaciones. (BERNATENE, 1998, 15)
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El Che Guevara mateando Calabaza lagenaria vulgaris

La infusién rival del té y el café, en el Rio de la Plata,
es, sin duda, el mate, bebida muy difundida en la
Argentina, el Uruguay y el Paraguay, cuya historia
se remonta a los tiempos prehispanicos, cuando
matear era costumbre de las tribus guaranies de
Ameérica del Sur.

El mate toma su nombre de la calabaza en la
que se coloca la infusién. Tradicionalmente el reci-
piente no tenia diseno propiamente dicho, era una
calabaza natural puesta a secar. Matear implica un
conjunto de objetos, integrado por la bombilla, el
mate propiamente dicho, un servidor del agua ca-
liente, que puede ser una pava o una botella térmi-
ca. Algunas veces se agrega una yerbera y una azu-
carera, que pueden integrarse en una sola pieza.

Todos estos elementos pueden integrarse en
“materas” transportables, integradas por un termo
(metalico o de plastico), el mate propiamente di-
choy la bombilla. Acentuando la condicion rural del
matear, casi siempre estas materas son de suela.

No sélo se matea aisladamente, sino que ma-
tear con amigos implica una relacion afectuosa en-
tre los materos. Hay todo un ritual de la ceremonia,
desde la preparacion del mate mismo, la tempe-
ratura del agua y el modo de cebar. Detras de los
modos la costumbre ha instaurado una serie de

25 cAsOs DE DISENO “GROSSO”
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Mate tradicional de
calabaza con virola

metalica

16 |

EL MATE

Mate tradicional con Mates adornados con ensefas Mate de madera
adornos de plata, Roman futbolisticas de algarrobo

significados (muchos de ellos en via de desapari-
cion): quiere decir vitalidad; el dulce, amistad; dulce
y caliente (de mujer a hombre) muestra de amor;
lavado (con mucha agua y hierva usada): desprecio;
con cascara de naranja: te estaré esperando.

Las bombillas se produjeron tradicionalmente
en forma artesanal de hojalata, bronce niquelado,
alpaca, platay oro. Los orfebres produjeron verda-
deras obras de arte que hoy figuran en museos. Lo
mismo ocurrié con los mates. El mate, tradicional-
mente consistente en una calabaza seca, se ador-
naba con bordes, ornamentos y sostenes de plata
y oro, finamente elaborados.

Cuando se trata de calabazas adornadas el di-
sefo se reduce justamente a los adornos (adornos
que pueden referir a los equipos de futbol prefe-
ridos o a motivos patridticos). Cuando los mates
se producen con tazas de materiales artificiales, el
disefio cuenta. Hay mates de metal enlozado, con
una simple o doble asa; mates de madera tornea-
da, con o sin revestimiento de aluminio y mates
de loza. Algunos mates de madera han logrado
formas simples y agradables en su sencillez. Los
mates se producen en distintos materiales: ma-
dera, ceramica, losa, metal, etc.



—

:
i

Mates de loza PULSO, c. 1997 Mate térmico de Mate de material Mate de loza y cuero,
acero, c. 2000 plastico, c.1997 PULSO DISENO, ¢. 2000

Inexistente en el repertorio europeo, el mate,
hubo necesariamente de ser disefiado ab novo,
cuando nuevos materiales y modos de produccién
lo exigieron.

Los nuevos disenos alteraron las formas tradi-
cionales, los nuevos materiales admitian otras for-
mas que las que las calabazas naturales imponian.
Las formas fueron mas ergonémicas y la produc-
cion en muchos casos fue industrializada.

Pero el matear, con su ritual de cebadoy su ca-
racter social continua sin variantes.

Los equipos de mate, integrados por un termo,
el mate, la bombilla y el contenedor de la yerba,
han sido disenados tanto para la produccién arte-
sanal como para la industrializada (los termos son

siempre de produccién industrial).

Mate de plata Equipo de mateen  Equipo de mate en cuero con Matera de cuero
alpaca cuero termo metalico
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m El colectivo

ITALIASIE P MAYO-BOCH

PUEVRREDCN RIVADANIA-AVEWDA D COLON 3°Vicw

Colectivo, 1928



En Buenos Aires, a principios del siglo XX el trans-
porte publico estaba a cargo de los coches de ca-
ballo, los tranvias, los primeros 6mnibus y los taxis.
En 1901 habia 16 autos en el pais; en 1905, 377 en
la ciudad de Buenos Aires. En octubre de ese ano
unos 50 autos circulaban como taximetros.

Los taxis crecieron en nimero, hasta que la cri-
sis del 28 afectd la demanda. Ante la dura situa-
cion algunos taxistas portefios resolvieron ofre-
cer servicios colectivos, llevando, en un itinerario
preestablecido, varios pasajeros a la vez. Esta idea
parece coincidir con otra anterior, cuando, segln
dicen, en los EEUU en 1914, propietarios de auto-
moviles, acuciados por la crisis, resolvieron trans-
portar pasajeros, se los llamé jitneys (moneditas).

El primer itinerario portefo fue desde Riva-
davia y Lacarra, en el barrio de La Floresta, hasta
la plaza Primera Junta, terminal del la linea sub-
terrdnea A (Primera Junta-Plaza de Mayo), linea
que habia suspendido su servicio con émnibus de
superficie hasta la esquina mencionada.

Algunos taxistas se reunieron en un café de
Carrasco y Rivadavia (“La Montafia”) y discutieron
el problema. Entre ellos se recuerda a un ex chofer
de Jorge Newbery: José Garcia Galvez, espafol na-
turalizado argentino; a Rogelio Fernandez, Pedro
Etchegaray; Manuel Pazos: Felipe Quintana; Anto-
nio Gonzalez y Lorenzo Porte.

Opinién va opinién viene, las ideas se confron-
taron, result6 que el 24 de septiembre de 1928, en
la esquina de las reuniones se escucharon gritos
ofreciendo (por 10 centavos) viajes hasta Flores y
por 20 centavos viajes hasta Primera Junta. Se dice
que los viajes se alargaron hasta Once e incluso

25 cAsOs DE DISENO “GROSSO”
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hasta Plaza de Mayo. La leyenda urbana cuenta
que el primer viaje partio a las 8:30 de un hermoso
dia de primavera.

Otras versiones, no contradictorias con la citada,
dicen que los choferes acudieron en busca de con-
sejo al Director del diario La Protesta, el historiador
Diego Abad de Santillan, quien le dio |a idea de con-
vertir sus taxis en lo que luego serian los colectivos.

La tarifa era mayor que la de los tranvias y
omnibus, pero menor que la de los taxis. Cada 4
minutos salia un coche que transportando hasta
cinco pasajeros. No se expendian boletos. La tarifa
se abonaba al descender. Al principio las mujeres
no estaban muy dispuestas a subir. Algunas lineas
fueron entonces exclusivas para mujeres,? pero pa-
rece que la cosa no duré mucho.

No sélo se vocearon los destinos sino que se
colocaron carteles indicando los destinos.

Estos primeros colectivos eran taxis modelo
doble faetdn, con capota de lona. Chevrolet fue la
marca preferida. También se usaron otras marcas,
algunas lujosas, como Studebaker, Oakland, Packard,
Buick, Peerless, Duesenberg y hasta Hispano Suiza.

Cuando la demanda crecio y se necesité mayor
capacidad, se colocaron estrapotines, asientos re-
batibles que enfrentaban al asiento trasero. Asi se
inici¢ la busqueda de un diseno apropiado.

Poco a poco los doble faeton con capotas de
lona fueron reemplazados por coches con carroce-
rias cerradas, que ya podian transportar, entre 8 y
11 pasajeros, dos de los cuales se sentaban junto al

Seglin una nota de E/ Hogar (18 de diciembre de 1953, n° 2301.



Los estrapotines Colectivo doble faetén, 1928

chofer. Segun la ubicacion del pasajero el descenso
era complicado. Problema que se minimizaba aco-

modando a los viajeros seglin su destino.

En1930 la revista Mundo Argentino comentaba:

El mds reciente medio de locomocion es, como
todos sabemos, el auto colectivo. ; Qué bene-
ficios ha traido este sistema da transporte? A
la gran masa creemos que muy poco, ya que la
mayoria de los que viajan prefieren el tranvia
o el 6mnibus, cuyo precio es mucho mds bara-
to. No todos pueden gastar cuarenta centavos
para ir de la plaza de Mayo hasta la de Flores;
esto resulta demasiado gasto para la multitud
de empleados que no gozan de sueldos eleva-
dos. En cambio, el auto colectivo es muy eficaz
para las familias pobres que empiezan ya a
utilizarlo como vehiculo de paseo. Siempre serd
mds econdomico que el taxi, cuya tarifa no pue-
de ser mds elevada, sobre todo para el bolsillo

de los empleados y obreros de poco sueldo?

3

Nro. 993, Ano XX.

25 cAsOs DE DISENO “GROSSO”

Colectivo con carroceria
cerrada, 1928

“Deberiamos viajar con mas comodidad y menos peligro”, Mundo Argentino, enero 1930
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Carroceria ad hoc para colectivo,
Chevrolet, 1934
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La nota senalaba que el auto colectivo, aunque
no habia resuelto el problema de la congestion
de pasajeros, habia aliviado un poco la situacion,
“pues eran muchas las personas que por lo menos
viajan una vez por dia en ellos, dejando asi cierto
desahogo en los otros medios de transporte”.

La tipologia del auto de turismo cambio ne-
cesariamente. Las primeras modificaciones apa-
recieron a principios del treinta cuando se acepto
oficialmente la existencia de los “colectivos”. Se
alargaron los chasis, se eliminaron los estribos, se
cerraron las carrocerias.

Fue de José Fonte y José Chiofalo el primer
colectivo en tener este tipo de carroceria, y la
misma fue realizada por Calzén y Rodriguez
Hnos. De esta manera podian entrar 11 pasaje-
ros: tres atrds, tres en el medio, uno adelante,
dos en sendos transportines de cada lado, y
dos mds al junto al “chofer”. Si el que estaba
en el fondo tenia que bajar los demds debian
descender para dejarlo pasar.*

Entre 1930 y 1933 se carrozaron chasis de ca-
miones, autorizados por la ordenanza 4478 (26
de diciembre de 1932), que indicé el limite de cre-
cimiento (5,30 m, 10 asientos, 2 pasajeros de pie)
para estos “proto colectivos”. En 1934 una pollera
oculto el chasis caminero, al tiempo que comen-
zaron a usarse las puertas plegadizas. En 1937 el
letrero frontal se incorpora a la carroceria.

<www.loscolectivos.com.ar>.



Resultd un nuevo tipo de vehiculo, que se
alejaba (aunque con continuidades notables) del
auto de turismo, del camién y del 6mnibus. Se
usaron chasis alargados o de camion y el colecti-
vo logré su forma arquetipica, que duraria hasta
la década del cincuenta: un vehiculo pequeno con
motor delantero, ventanillas de automovil con su-
bida y bajada manual y puertas también de auto-
movil. Los colectivos competian con los tranvias
y los 6mnibus. Estos tenian accesos diferenciados
(se accedia por una plataforma trasera y se des-
cendia por adelante), un guarda que cobraba los
boletos, daba el cambio e informaba sobre el iti-
nerario (“séste me lleva hasta Plaza Once?”). Los
o6mnibus por su tamano eran dificiles de operar
en las estrechas calles portenas, de donde su ve-
locidad era menor. El colectivo era pequeno, apto
para el transito porteno, pero era mas incomodo,
tenia una sola puerta para el ascensoy el descen-
so, el conductor, ademas de conducir, debia res-
ponder preguntas, cobrar el boleto, dar el vuelto.
Pero su agilidad le permitié competir con 6mni-
busy tranvias.

Los carteles se incorporaron a la carroceria y
se abandono el cartel de madera colocado pre-
cariamente al frente del auto. Se definieron las
subidas y las bajadas y los asientos se dispusieron
dejando libre un pasillo central. Ya no hubo mas
pasajeros sentados al lado del conductor, quien
tuvo un asiento aislado. Se trata de un diseno que
nacié directamente de la necesidad o de los des-
ajustes, sin disenador conocido y, como en el dise-
no de los aviones de pasajeros, el usuario final, el
cliente, no estipul6 condiciones ni pudo pretender

Los competidores: 6mnibus
contra colectivos

Colectivo linea 60 1938
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Carroceria ad hoc para colectivo,
Chevrolet, 1934
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preferencias, dado que se trataba, hasta cierto
punto, de un cliente cautivo.

(Quiénes decidieron el diseno? En primer lugar
los propietarios de los taxis devenidos “colectivos”
(como los médicos con respecto a su instrumental)
en segundo lugar, los carroceros; en tercer lugar, de
manera indirecta; los fabricantes de chasis y motores.

Muchos talleres se dedicaron a carrozar colec-
tivos sobre chasis de camiones y hubo numerosos
disenos y cambios que el sistema de produccion
semi artesanal permitia efectuar con facilidad.

Algunas caracteristicas predominaron: la ubi-
cacion de las puertas, el estilo general de las ca-
rrocerias, la disposicion interna de los asientos. La
rueda de auxilio que desde los primeros autos se
colocaba al costado, pasé a la parte posterior. En
plena década del treinta, aun conservando los es-
tribos, las puertas comenzaron a ser plegadizas y
el primitivo cartel de madera se sustituyo por una
bandera frontal y luminosa donde se indicaba el
recorrido y el numero de la empresa.

Este fue el primer diseno, el arquetipo que se
estabilizé tipolégicamente por casi dos décadas y
cuyas caracteristicas basicas fueron regladas por la
ordenanza municipal portena 4478, de 1932.

Algunos de estos modelos conservaron el car-
tel de madera superior pero se le agregaba una
bandera luminosa protegida por vidrios. Habia dos
puertas delanteras, una para ascenso y descenso
de pasajeros y otra, del lado derecho para el chofer
(no olvidemos que hasta 1944 se circulaba a la ma-
nera inglesa, por la izquierda). Cuando cambio el
sentido del transito, que pasé a ser por la derecha,
la ubicacién de las puertas cambié.



Para 1934 el techo gané altura de modo que
podian viajar pasajeros de pie. Un gotero sobre las
ventanillas, al principio uno para cada ventanilla 'y
luego continuo, protegia a los pasajeros de la llu-
via. Las ventanillas aun se levantaban o bajaban a
manivela, como en los autos particulares.

Los interiores eran estrechos, con un pasillo
central que separaba dos filas de asientos: una de
dos y una de un solo asiento. Los asientos eran ta-
pizados, generalmente en pésimas condiciones por
el usoy el vandalismo.

En las horas pico la Unica puerta dificultaba la
subida. La tarea del conductor era estresante, de-
bia atender la venta de boletos, el cambio corres-
pondiente, las consultas y pedidos de parada de los
pasajeros, el transitoy la conduccion propiamente
dicha. A mediados de los 30 apareci6 la ventana
frontal de indicacion del nimero de la linea y el
itinerario, lo que llevé a la desaparicion de las ta-
blas pintadas.

El diseno era sencillo, primero con carrocerias
mas bien rectas y luego con otras con ciertas pre-
tensiones de aerodinamismo y con parabrisas par-
tidos al medio por un parante. Se colocaron ruedas
traseras duales y siguiendo una vieja usanza en los
carros de caballos, comenzo el fileteado, usando
motivos variados: fitomorfos, cintas argentinas,
esferas pequenas, sobre todo lineas curvas y figu-
ras populares como la Virgen Maria y Carlos Gardel.

Los colectivos se convirtieron en motivos pin-
torescos dentro de la ciudad. Los coches se llena-
ron de colores que desaparecieron en la década
del cincuenta, cuando los colectivos entraron a
formar parte de la Corporacion de Transportes y

El atareado conductor de un
colectivo
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Colectivo Chevrolet, 1946
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Detalle fileteado, 1946

se pintaron de plateado. Reaparecieron con menor
fuerza, ya en la década del cincuenta, cuando el
sistema se privatiz6 nuevamente.

Maria del Rosario Bernatene, disenadora de
colectivos y estudiosa de su historia, indica tres
momentos: el primero, desde 1928 hasta el 50; el
segundo, desde los 50 hasta los 8oy el tercero des-
de los 80 a fines de los g0.

En el segundo periodo, los cambios fueron la
incorporacion de chasis especiales desde las fabri-
cas; definicion de medidas (alturas minimas inter-
nas, anchoy largo); uso de paragolpes (se eliminan
los mataperros); nuevas ventanillas, asientos indi-
viduales; normalizacion y reglamentacion logicas.

Al final de la guerra, en pleno proceso de re-
privatizacion, los colectivos aumentaron su ta-
mano, de 11 pasajeros, usando chasis Chevrolet
y Ford, a 16 y 20 asientos. En la década del se-
senta, abandonada la uniformizacién de la Cor-
poracion de Transportes, cada empresa adoptaba
“su librea”, como lo senald el critico inglés Reyner
Banham (en uno de los pocos analisis del disefo
de los colectivos hechos por un critico de la ar-
quitecturay del arte). Esta librea se caracterizaba



por los colores y por el fileteado, a tal punto, que
el mismo critico escribio:

... las libreas de los colectivos constituyen una
de las mds importantes expresiones del pop
art, y son la contribucion argentina mds origi-
nal al escenario artistico mundial. (...) No son
pop, en el sentido de haber sido diseriadas por
profesionales de la promocion o de la publici-
dad: tampoco son pop de galeria de arte (...)
Tampoco son los trabajos usuales en los que se
deleita el ego del conductor (...) tampoco son
restos de un arte campesina modificado {(...).

Banham hace una detallada descripcion de la
grafica:

...en primer lugar, estd la carroceria de metal,
sorprendentemente convencional, con dngu-
los limpiamente redondeados, sin aletas ni
excrecencias fantasiosas. Luego percibimos
el esquema bdsico de color de la librea, que
puede ser, por ejemplo, rojo y negro con techo
blanco, y cuyo lenguaje formal no es extrava-
gante en si mismo; son los detalles los que le
hacen adquirir swing.

Es un estilo coherente porque respeta las con-
venciones; se maneja casi exclusivamente con
simbolos legibles... o casi legibles, ya que, por
ejemplo, las letras del nombre de la empresa,
dibujadas sobre el costado del colectivo, pue-
den estar tan entremezcladas con adornos
‘artisticos’, simulacion de tridimensionalidad
y sombras pintadas que son necesarias varias
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miradas para captar el mensaje. (...) Es comun
ver flores, herencia del lenguaje de decoracion
de carros que sobrevive en a de los camiones
que llegan a los mercados de abasto de Bue-
nos Aires. (...) Algunos fileteadores, discrepan
en lo de las flores, que segtin ellos, eran recha-
zadas por los colectiveros.

Para el inglés, este arte popular proviene pero
se distingue de practicas anteriores:

En los omnibus, la ausencia de tales pane-
les rectangulares y su sustitucion por otras
formas y superficies ha revitalizado la vieja
tradicion de la decoracion de carros y le ha
otorgado una nueva vida original. Debieron
inventarse motivos totalmente nuevos para
cubrir espacios como los de la superficie tri-
dimensional curva situada entre la ultima
ventana lateral y la trasera Estos motivos
todavia traslucen su origen (la decoracion de
carros francamente rococd), pero han incor-
porado una exuberancia burda y fresca de la
que carecian aun los mds sofisticados camio-
nes del abasto.

Justamente, la originalidad de los colectivos
fileteados proviene de sus motivos. Otros sim-
bolos provienen de una ecléctica variedad de
fuentes. Las fantasias cromadas incluyen no
solo las achatadas V, aporte que realizo el
Cadillac al arte pop mundial, sino también
dragones, caballos alados y otras cosas por
el estilo. Pero estos simbolos son pequenos y
modestos; la pintura es la que domina y con-
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lleva los simbolos mds fuertes, entre ellos los
arabescos de la patridtica cinta azul y blanca,
presente en la parte de atrds de casi todos los

omnibus (y también en la parte de adelante, s
en Co'rdoba). Detalle de fileteado

Para Banham

Es evidente que éste no es un pais de artesa-
nos, hecho que confirmé cuando logramos
llegar a uno de los fileteadores, especialistas
en delgadisimos listados, cuyos trazos lineales
se entrecruzan a través, arriba y abajo de toda
decoracion de colectivo.

Con sagacidad, Banham distingue entre popu-
lar y elitista:

Supongo que este tipo de pop urbano, que no
tiene precedentes, es tan subversivo para los
argentinos cultos como lo son sus equivalen-
tes para las almas cultas de otros paises. (...)
Este pop subterrdneo es mucho mds vital y
gratificante que el institucionalismo e imita-
tivo pop de la galeria del Instituto Torcuato
Di Tella.

Reconocido el valor artistico del fileteado, fue
declarado en 2005 Patrimonio cultural de la Ciu-
dad de Buenos Aires.

El fileteado (la denominacién viene de “hilo”,
trazo fino) es un género decorativo artesanal
de pintura bidimensional, policroma. Iconolégi-
camente refiere a objetos imaginarios: plantas,
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