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INTRODUCCION

Uno de los lugares mas comunes en la literatura espe-
cializada sobre la comunicacion social desde la perspectiva
critica en el siglo XX, consiste en ubicar a los medios de
comunicaciéon como elementos que forman parte de la su-
perestructura ideoldgica que legitiman determinados mo-
dos de produccién, de consumo y dominacion. Si bien esta
perspectiva destaca la relacion entre la base material y su-
perestructura politica e ideoldgica, obvia algunos aspectos
constitutivos de la compleja relacion entre las clases socia-
les, formas de dominacién politica y formas de consumo,
en virtud de las particularidades del contexto histérico en el
que se desarrolla.

A diferencia del siglo XX, en el siglo XXI las redes me-
diaticas y transmediaticas —incluidas facebook, twitter, insta-
gram, youtube, Disney-, como complemento de los medios de
comunicacion tradicional —cine, radio, television y prensa es-
crita—, y la apropiacion que de ellas han hecho la clase media,
han potenciado su rol como sujeto/objeto del mercado global
con un papel cada vez mas importante en los procesos de legi-
timacion y relegitimacion de formas de dominacion politica
sutiles y seductoras, que fascinan y se hacen tan carismaticas
que estos dejan de percibirlas como una dominacién que rige
sus vidas, configurandolos y prefigurandolos como cualquier
producto que se mercadea y consume.

En efecto, a través de las redes sociales, la clase media
—en general- y los niflos, nifias y jévenes —en particular-
son socializados en América Latina y Venezuela no para la
satisfaccion de necesidades basicas —procura existencial-,
sino para apetecer ropa de marca, juguetes, comida, entre-
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tenimiento, violencia, deportes, musica, sexo, es decir, un
modo de vida. Asimismo, esta clase social desempefia un
rol estelar en la eleccion de lideres a través de estrategias
de videopolitica que ponen el acento mds en los aspectos
carismaticos que en los meramente racionales.

Es de destacar, que los nuevos patrones de apropiacion
cultural y de dominacion politica que emergen con las redes
sociales traen aparejadas numerosas oportunidades y ame-
nazas: si bien, esta cultura estd propiciando, principalmente,
consumidores altamente sofisticados, dependientes de todo
tipo de productos culturales y materiales: entre ellos la vio-
lencia, drogas, el individualismo y el hedonismo, al mismo
tiempo la cultura mediatica y transmediatica promueve ni-
fos, nifas y jovenes inquietos, despiertos, poco conformis-
tas, creativos, orientados a siempre buscar alternativasy a
la vez propensos a desarrollar virtudes que estan en la base
dela construccion de un orden democratico: la tolerancia,
el multiculturalismo y el respeto a la orientaciones sexuales,
entre otros.

En este contexto, la educomunicacion, o educacién para
la percepcién critica de los contenidos audiovisuales, se
presenta como una herramienta formidable puesta a dispo-
sicion de los sujetos sociales para hacer frente a las nuevas
formas de dominacion que promueven y ejercen los medios
de comunicacion.

En este sentido, urgen aproximaciones capaces de ilumi-
nar aspectos invisibilizados por la perspectiva critica, sien-
do ese el objeto fundamental de esta obra: dar cuenta de los
equilibrios admisibles y limites estructurales entre aspectos,
tales como consumo, formas de dominacién y comunicacion,
a partir de las apetencias de la clase media en el siglo XXI.

El libro Consumo, Medios de Comunicacién y Domina-
cion. Una aproximacion a partir de las apetencias de la clase
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