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Gracias ...

Al Departamento de Disefio de la Universidad de los Andes
que en su visionario camino acogio y revivio los textiles y la
moda como una de sus “columnas vertebrales” en medios,
propiciando este espacio de estudio y creacion.
Principalmente, a mis estudiantes, quienes semestre a Se-
mestre han dado vida y forma con sus proyectos y creaciones
o este estudio. Ustedes, mis maestros mas importantes de
profesion y vida.

A mis colegas, que han sido amigos y fabulosos conspirado-
res en este proceso: a Cristina Osorio, con quien imaginamas
este estudio y le dimos vida en 2008; a Monina Gémez, maes-
tra invaluable e inspiradora de muchas generaciones de dise-
fAadores uniandinos; a Angela Sotormonte, quien por medio de
su especial sensibilidad hizo que entendiéramaos los negocios
desde la creatividad y de quien aprendi sobre el balance (en los
ntdmeros y en la vida).

A Guillermo Restrepo con admiracion profunda en la eternidad.
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ara el creativo, independiente de su medio de expre-
sién, el mundo es su fuente de inspiracion, de investi-
gacion y es el establecimiento de un lugar de creacion.
Aprender a ver con 0jos curiosos, ser una “esponja” que
absorbe informacion de todo tipo y estar atento a los
estimulos externos es una habilidad fundamental en su
formacion. Entender que el disefio no surge del disefig,
sino que surge de una serie de situaciones estéticasy
de contexto fuera de la misma profesion. De igual ma-
nera, comprender que la creatividad esta asociada a una
industria en crecimiento y de importante participacion en
la economia, ayuda a entender el papel gue desempefian
el disefio y la creacidn en el desarrollo social y econémico
de los paises y de sus regiones.

En el Departamento de Disefio de la Universidad de los
Andes, se ha construido un invaluable espacio de compren-
sion de nuestro contexto, de nuestras situaciones, pero en
especial de las personas, donde el disefio para y desde los
seres vivos es el eje pivotante de las propuestas de todos
nuestros cursos y proyectos. Desde esto se han desarro-
llado metodologias diversas para las distintas expresiones
del disefio en las que nos expresamaos vy, para este caso
en particular, un disefiador que se expresa por medio del
cuerpo, del vestido, de los objetos y de la moda.

Como fue acufiado con precisién en su momento para
la presentacion de los proyectos de los estudiantes en
el 2011, este libro se presenta como una memoria del
camino recorrido en los diez afios de los cursos de estudio
de la moda en Disefio Uniandes y como agradecimiento a
cada uno de los estudiantes y profesores que han dejado
una parte de su alma creativa y gestora en la construccién
de este riguroso y fascinante camino.
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César Penay Carolina Agudelo. Texto introductorio de presentacién de proyectos de
estudiantes Disefo Uniandes para Circulo de la Moda 2011.
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Los cursos de estudio que se desglosaran en este libro
hacen parte del area Opcidn en Textiles y del area de
Medios Textiles y Molda del Departamento de Disefio
de la Universidad de los Andes, estos cursos estable-
cen el espacio formativo de los estudiantes de disefio
y de otras carreras, interesados en los textiles, 1as
superficies y la moda.

Los cursos de medios A establecen el espacio de
conocimiento introductorio al medio de interés; se
trata de unaintroduccion a las técnicas, pero desde la
estructura de pequefios proyectos de bocetacion con
el medio, que permitan al estudiante encontrar res-
puestas desde el entendimiento de sus posibilidades
mas alla de la técnica.

Los cursos de medios B establecen un espacio de
propuesta con el medio de interés; se establece un
brief cerrado que permita al estudiante proponer o
prototipar con el medio en uno o dos proyectos que
estructuren una forma de pensamiento desde el hacer
con el medio estudiado.

Los cursos de medios C establecen el espacio de
especificacion del medio; en un proyecto de brief
abierto, se pone a prueba las facultades de un estu-
diante de establecer propuestas robustas en las que
convergen los contenidos de varios medios estudia-
dos. De modo regular, los cursos de medios C corres-
ponden a los estudios de sexto semestre del programa
de Disefio.

Estudio 6, que concluye la construccion del cono-
cimiento en el area de Medios Textiles y Vestuario,

establece el espacio donde los estudiantes gue han
hecho los cursos del area, y otros del departamento,
ponen al servicio su conocimiento y construccion sobre
estos en un proyecto. Este ha tenido dos versiones

0 intereses particulares gracias a la manera como
organicamente el programa de Disefio permite rees-
tablecer enfoques y contenidos de sus cursos. Esto

es interesante, puesto que permite construir y de-
construir areas desde la evolucién del “universo” del
disefio, entre otras.

En primera medida se expondra la version, activa
por espacio de once semestres, denominada, Super-
ficies y Vestuario. En esta se explora la creacion de
moda y disefio, sus métodos, formas de investigacion,
con énfasis en el disefio, en el desarrollo de materiales
y con la estética como eje de las propuestas.

En segunda medida, se expondra la version del
estudio, activa por espacio de cuatro semestres, deno-
minada, Moda: la gran industria creativa. En este se
entiende el ecosistema moda, los sectores de la indus-
tria, el negocio y la estrategia, pero desde el contenido
creativo, en el que las formas de investigacion de la
creacion en moda y disefio acufiadas en la primera
versidn del curso son entretejidas con los contenidos
sobre los negocios y son el eje de los proyectos. La
creacion al servicio del negocio de la moda.

En tercera medida, se expondran las experiencias
de los profesores que han acompafiado este camino
de estudio, donde se contaran sus experiencias y pos-
turas de lo gue ha sido su paso por esta clase.



Estructura de la opcion en textiles y del area de medios textiles y moda.
Imagen: Annelie Franke
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La metodologia de este estudio se desarrolld en el trabajo conjunto,
semestre a semestre, de las profesoras Carolina Agudelo, Cristina
Osoario y Luz Mariela Gémez.

El proyecto de este estudio se desarrolla en dieciséis semanas de
trabajo, correspondientes a la duracion de un semestre académico
en la Universidad de los Andes. Se realiza un ejercicio en diferentes
fases: en principio, se sumerge al estudiante en las ideas alrededor
de los estilos de vida y |a creacion de un personaje de manera indi-
vidual; en seguida, se establece el contenido creativo del proyecto a
través de un manual de direccion creativa/arte; luego, se desarro-
lla una coleccion de prendas de vestir u objetos derivados de una
metodologia de creacion y experimentaciéon material y de forma; y, al
final, se elabora una editorial y una puesta en escena gue exponen el
trabajo del semestre.
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Creacion de un
para el

entendimiento de

los estilos de vida

El primer ejercicio del curso toma los métodos de
exploracion de audiencias. Las audiencias son grupos
de personas gque resuenan con contenidos culturalesy
estéticos gue los llevan a determinar sus experiencias
de consumo desde estos contenidos. Desde el esta-
blecimiento de esta audiencia, se identifica una musa,
gue se materializa en la creacion de un personaje de
ficcion con tintes de realidad, donde su lugar, contex-
to, cotidianidad, preferencias, emociones, sentimien-
tos y sensaciones, llevan a la construccién de un estilo
de vida particular o al lugar mental donde el proyecto
se desarralla.

En este estudio, un estilo de vida hace referencia
a las formas de vida de un individuo o de un grupo de
individuos. Dichas formas estan determinadas por los
intereses, actividades, actitudes, valores, opiniones
y patrones de comportamiento de los individuos en
diferentes ocasiones. Existen motivaciones y deseos
gue son influidos por aspectos distintos desde la clase
social, los grupos, la familia y la cultura en que un
individuo se encuentra inmerso.

Para la construccion de este personaje, es ne-
cesaria la creacién de un diario visual, en el que se

recolecte el universo material, cultural, emocional, in-
telectual, de entretenimiento, entre otros, alrededor
de esta persona. Por medio de imagenes, objetos,
sonidos, musica y comida, se expaone ese lugar esté-
tico y sensorial. El ejercicio de “un dia en la vida de...”
permite ahondar en la cotidianidad del personaje, en
el encuentro de experiencias o situaciones memora-
bles, en el entendimiento de lo que resulta empatico
para una persona, gue lo motiva a atesorar objetos,
prendas y pertenencias diversas. Todo esto hace
parte de la construccion de valor, en las conexiones
entre las experiencias tangibles e intangibles que
alimentan este “ecosistema” dinamico cimentado en
el deseo, que es la moda.

Un diario visual es una herramienta significativa
en la documentacion de la investigacion de un creati-
vo, en ellos se puede encontrar un rango de informa-
cion diversa, relacionada con los intereses y encuen-
tros gue se tienen a lo largo de la vida y que alimentan
una construccion estética, referencial e intelectual. No
esta relacionado solo con un proyecto, pero si a la vida
de un creador.
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Diario visual.

Proyecto Friga y Freya.

Semestre 2012-10.

Fotografia: Alejandro Barragan / Jhonson Quintero
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Diario visual.

Proyecto Amelia Casa.

Semestre 2015-20.

Fotografia: Alejandro Barragan / Jhonson Quintero
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2 Diario. Rae.es. Accesado noviembre del 2016 en http://dle.rae.es/?id=DfZ8RL8

3 Diario. Google.es. Accesado noviembre del 2016 en https://www.google.com/
search?client=safariGrls=en&ei=XaWkWo_MAsvy5gl -7b7AAg&q=diario+definicion&og=d
iario+definicion&gs_I=psy

La construccion de este diario es realizada por medio
de una profusa investigacion, en |a que las fuentes
primarias y las secundarias permiten el establecimien-
to de un lugar para la creacion. De esta manera, es de
relevancia ahondar en la importancia de la investiga-
cion para cualguier disciplina creativa, pero en especial
para la moda. Sin investigacién no puede existir el
buen disefio, reflejado en la coherencia y argumenta-
cion de las cosas gue se crean o se disefian.

La investigacion, compuesta por las cosas gue son
creadas por el disefiador/creador, se conoce como
investigacion primaria. Incluye este rango de inves-
tigacion la toma de fotografias, el dibujo, la creacion
de collage, la experimentacidn con materiales, entre
otros. En la creacion, esta forma de investigacion es
fundamental para establecer una voz, una forma de
expresion y la materializacion del ojo del disefiador
frente a un tema o proyecto.

La investigacion secundaria corresponde a los
libros, al internet, a las revistas, a las peliculas y a los
videos, entre otros. Este tipo de investigacion nos
permite ahondar en temas como la historia, el con-
texto, el area de conocimiento y establece el espacio
intelectual desde el gue se expresa el disefiador. Esto
es fundamental para la construccién de los referen-
tes vy la recoleccion de imagenes y contenido sobre
los que se desarrolla un proyecto y el constructo de
un disefador.

La investigaciéon en moda es principalmente visual
y se documenta en bitacoras de proceso (sketchbook
en inglés). La bitacora contiene el avance “momento a
momento” de un proyecto y la documentacion visual.
Las bitacoras vienen en diversas presentaciones,
tamanos y calidad de papeles, lo importante es que
permita al disefiador con amplitud documentar su
proceso.



