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Was Sie in diesem essential finden
werden

• Einen Rückblick in die Entwicklung des E-Commerce in China und wel-
che Rolle dabei der digitale Fortschritt einerseits und der Aufstieg der neuen
chinesischen Mittelklasse gespielt haben.

• Einen Einblick in aktuelle Trends wie Social Commerce, Livestreaming oder
KOL-Marketing, um vor allem die Dynamik hinter diesen zu verstehen.

• Einen Ausblick in die Zukunft des Einzelhandels, New Retail genannt, der
nach dem chinesischen Vorbild zu einer Verschmelzung von online und offline
Kanälen führen wird.
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