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De Paul y Robin
Hace más de una década, cuando comenzamos a escribir la 
primera edición de este texto, teníamos unas pocas ideas: 
aspectos particulares de la Economía que pensábamos no 
eran tratados de manera correcta por los textos existentes. 
Pero también teníamos una importante idea: el conven-
cimiento de que un texto de Economía podía y debía ser 
construido en torno a narraciones de experiencias, nunca 
perdiendo de vista el hecho de que la Economía finalmente 
es un conjunto de historias sobre lo que la gente hace.

Muchas de las historias que los economistas cuentan tie-
nen la forma de modelos —en cualesquiera de sus formas, 
los modelos económicos son historias sobre cómo funciona 
el mundo. Pero pensábamos que la comprensión y el aprecio 
de los modelos por los estudiantes se verían muy reforzados 
si, en la medida de lo posible, eran presentados en el contexto 
de historias sobre el mundo real, historias que a la vez ilus-
traran los conceptos económicos y tuvieran que ver con las 
preocupaciones a las que nos enfrentamos como individuos 
en un mundo conformado por fuerzas económicas. Estas 
historias se han integrado en todas las ediciones, incluyendo 
ésta, que contiene más historias que las anteriores. De nuevo, 
se encuentran en el inicio de cada capítulo y en secciones 
como La Economía en acción, Para Mentes inquietas y 
Comparación Global, pero también en esta nueva edición en 
la sección titulada Casos empresariales.

Estamos muy agradecidos por la acogida que estas histo-
rias han tenido, pero también hemos atendido a lectores que 
nos pedían que ampliáramos el campo de nuestras historias 
para llegar a una audiencia incluso más amplia. En esta edi-
ción de Microeconomía hemos intentado ampliar el atractivo 
del libro con cambios cuidadosamente seleccionados.

Como en previas ediciones, hemos hecho numerosos cam-
bios y actualizaciones para reflejar acontecimientos actuales, 
que sucediendo de forma turbulenta han perturbado la eco-
nomía mundial, afectando a las vidas y perspectivas de estu-
diantes de todas partes. La actualidad es muy importante para 
nosotros. Hemos también ampliado nuestra cobertura de las 
cuestiones empresariales, tanto porque la experiencia empre-
sarial es una fuente fundamental de lecciones económicas 
como debido a que la mayoría de los estudiantes encontrarán 
trabajo en el mundo empresarial. Estamos especialmente con-
tentos de cómo han quedado los nuevos Casos empresariales y 
cómo aumentan el número y la riqueza de nuestras historias. 
Y hemos realizado un importante esfuerzo de racionalización 
y simplificación para hacer compatibles el rigor y la claridad.

Somos muy afortunados en contar con nuestros revisores, 
que han realizado mucho trabajo ayudándonos a mejorar 
este libro. Y también estamos profundamente agradecidos a 
todos los lectores que nos han enviado comentarios, dicién-
donos lo que funciona y, más importante incluso, lo que no 
funciona. (Hemos recibido útiles comentarios de personas 
que no utilizan nuestro libro ¡explicando por qué!).

Muchas cosas han cambiado desde la segunda edición de 
este libro. Como puede comprobarse, hay gran cantidad de 
contenidos nuevos y algunos cambios didácticos significati-
vos (y mejoras). Pero hemos intentado mantener el mismo 
espíritu. Este es un libro de Economía que estudia lo que la 
gente hace y cómo interacciona, un estudio que tiene muy en 
cuenta la experiencia del mundo real.

La tercera edición: novedades
Aunque la segunda edición fue un éxito rotundo, situando 
a Microeconomía como uno de los best-seller de la materia, 
aprendemos de cada edición que siempre hay margen de 
mejora. Por tanto, hemos llevado a cabo una revisión con 
tres objetivos: ampliar el atractivo para los estudiantes de 
empresa, ser tan actual e innovador como sea posible en 
temas abordados y ejemplos incluidos, y hacer el libro más 
accesible. Deseamos que próximas revisiones permitan 
una más fructífera experiencia docente.

Los nuevos Casos empresariales
Ahora más que nunca, los estudiantes que se inician en estu-
dios empresariales necesitan un sólido conocimiento de los 
principios de la Economía y sus aplicaciones a las decisiones 
empresariales. Para afrontar tal demanda, cada capítulo 
concluye con un Caso empresarial del mundo real, poniendo 
de manifiesto cómo las cuestiones tratadas en el capítulo se 
desarrollan en el mundo de las empresas.

Los casos considerados van desde la historia de la empre-
sa Li & Fung, que opera en el negocio de ganar dinero 
aprovechando la ventaja comparativa, la consideración de 
aplicaciones como TheFind, que está logrando que el mer-
cado minorista de productos electrónicos sea mucho más 
competitivo, a la descripción de cómo las técnicas de produc-
ción ajustada de Boeing y Toyota han modificado la ventaja 
comparativa en la industria aeronáutica y de automoción. Los 
casos consideran la toma de decisiones empresariales de com-
pañías estadounidenses e internacionales, tales como Barnes 
& Noble Booksellers, Amazon.com y Priceline. Empresas 
menos conocidas también son utilizadas para ilustrar concep-
tos económicos que influyen en los costes de oferta de trabajo 
en el trabajo temporal (Kiva System y el debate sobre la robo-
tización o no del cumplimiento de los pedidos), el papel de los 
incentivos en la conservación de especies en peligro de extin-
ción (Mauricedale Game Ranch) y las externalidades positivas 
de la geografía económica durante el boom digital (Silicon 
Valley en California y Route 128 en la periferia de Boston).

Cada caso es acompañado por cuestiones para pensar, 
intentando que los estudiantes apliquen la Economía apren-
dida en el capítulo a las situaciones empresariales del mundo 
real. Una lista completa de Casos empresariales puede 
encontrarse en la parte interior de la cubierta del libro.

“Las historias son interesantes, las que oimos, leemos, escribimos,  
o simplemente imaginamos. Pero las historias que leemos son  

especialmente interesantes. Creo que son fundamentales.”
Frank Smith, Reading: FAQ

PRÓLOGO
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Nuevo tratamiento de la Economía del 
comportamiento
Hemos añadido un epígrafe completamente nuevo sobre la 
Economía del comportamiento en el capítulo 9, “La toma de 
decisiones de individuos y empresas”, porque cada vez más 
profesores incluyen en sus cursos esta perspectiva innova-
dora sobre la toma de decisiones “irracionales”. A partir de 
la investigación de Amos Tversky y el premio Nobel Daniel 
Kahneman, y el posterior desarrollo por una nueva genera-
ción de economistas, esta excitante subdisciplina pone de 
manifiesto múltiples falacias de la mente humana.

Nuestro tratamiento en la tercera edición incluye temas 
como que la equidad influye en la toma de decisiones, el 
efecto de decisiones adoptadas en condiciones de riesgo 
e incertidumbre y los peligros del exceso de confianza. 
Firmemente creemos que aprendiendo cómo la gente toma 
opciones irracionales de manera persistente, los estudiantes 
obtienen un conocimiento profundo de lo que constituye la 
toma de decisiones racionales.

Énfasis en la actualidad
La tercera edición ha sido actualizada para seguir siendo 
el manual del mercado más al día en datos, ejemplos e his-
torias, una actualidad que suscita el interés del estudiante 
en cada capítulo.

La Economía en acción: una historia interesante 
Tanto estudiantes como profesores siempre han apoyado a 
Microeconomía por sus aplicaciones de los principios eco-
nómicos, especialmente la sección La Economía en acción. 
En la tercera edición, en todos los capítulos hemos revisado 
las secciones de La Economía en acción. Creemos que ello 
enriquece el contenido y suscita el interés de estudiantes y 
profesores. Todas las secciones de La Economía en acción 
aparecen relacionadas en una cubierta interior.

Historias iniciales  Hemos tenido siempre gran cuidado 
en asegurar que la historia con que se inicia cada capítulo 
ilustre los conceptos clave del capítulo de forma clara y 
accesible. Continuando en esta línea, casi todas las historias 
de la tercera edición han sido actualizadas y casi la tercera 
parte modificadas en un intento de salvar la distancia entre 
los conceptos económicos y el interés de los estudiantes por 
el mundo que les rodea. Nuevas historias se incluyen, como 
la de Embrear Dreamliner y el túnel de viento que los herma-
nos Wright construyeron en Kitty Hawk; la historia que está 
detrás del alto precio de los pantalones vaqueros cuando la 
oferta de algodón cayó tras las catástrofes naturales que gol-
pearon a los productores más importantes; y la historia de 
Ashley Hildreth, un alumno de periodismo de la Universidad 
de Oregon, que considera las decisiones que los graduados 
universitarios deben tomar en una economía deprimida.

Cobertura de la política económica  La nueva edi-
ción sigue ofreciendo un significativo análisis de la política 
del mundo real que ayuda a los estudiantes a ver cómo el 

país se involucra en la política pública. Hemos incluido en el 
capítulo 18, “La Economía del Estado de bienestar”, un tra-
tamiento actualizado de la reforma sanitaria y del aumento 
de la desigualdad de la renta. Y mucho más.

Una presentación visual más accesible

Capítulos simplificados  Debido a que con frecuencia 
con menos se consigue más, hemos simplificado la exposi-
ción en algunos párrafos en los que nuestro deseo de rigor 
iba un poco por delante de la pedagogía. Los capítulos 
sobre el oligopolio y las externalidades, en particular, en 
esta edición son más cortos y más sencillos.

Una exposición más visual  La experiencia nos dice 
que los estudiantes leen cada vez más on line, en frases 
más cortas, y responden mejor que antes a las representa-
ciones visuales de la información. En esta tercera edición, 
nos hemos esforzado en presentar la información en el 
formato que mejor se adapta a los estudiantes.

En esta edición hemos reducido párrafos buscando una 
más fácil lectura. El lector encontrará también nuevos 
resúmenes de gran utilidad. Y de gran utilidad son nuevos 
gráficos, que entre otros incluyen representaciones diná-
micas de los factores que desplazan la demanda y de los 
factores que desplazan la oferta.

Ventajas del libro
Nuestra aproximación básica no ha cambiado:

•• Los capítulos aportan intuiciones a través de ejem-
plos reales. En cada capítulo, usamos ejemplos, histo-
rias, aplicaciones del mundo real, y el estudio del caso que 
enseñan los conceptos básicos y motivan el aprendizaje 
del estudiante. La mejor manera de introducir los concep-
tos y reforzarlos es a través de ejemplos del mundo real; 
los estudiantes se familiarizan más fácilmente con ellos.

•• Herramientas pedagógicas refuerzan el apren-
dizaje. Hemos elaborado un conjunto útil de herra-
mientas que se describen en la próxima sección, 
“Herramientas para el aprendizaje”.

•• Los capítulos son accesibles y entretenidos. Usamos 
un estilo de escritura fluido y familiar que hace que los 
conceptos sean accesibles, y siempre que ha sido posible 
utilizamos ejemplos con los que están familiarizados los 
estudiantes.

•• Aunque fácil de entender, el libro también pre-
para a los estudiantes para cursos avanzados. 
No hay necesidad de elegir entre dos alternativas poco 
atractivas: un manual “fácil de explicar” pero con 
importantes lagunas de conocimiento para los estu-
diantes, o un manual que es “complicado de explicar” 
pero prepara a los estudiantes para cursos avanzados. 
Ofrecemos lo mejor de ambas alternativas.
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CAPÍTULO 3

¿Por qué las inundaciones que devastaron los cultivos de 
algodón en Pakistán provocó un aumento del precio de los 
pantalones vaqueros e hizo que se utilizase más poliéster 
en las camisetas?
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❱❱ ❱ Qué❱es❱un❱mercado❱competitivo❱
y❱cómo❱se❱describe❱a❱partir❱de❱un❱
modelo❱de❱demanda❱y❱de❱oferta

❱❱ ❱ Qué❱es❱una❱curva❱de❱demanda❱y❱qué❱
es❱una❱curva❱de❱oferta

❱❱ ❱ La❱diferencia❱entre❱movimientos❱
a❱lo❱largo❱de❱la❱curva❱y❱los❱
desplazamientos❱de❱la❱curva

❱❱ ❱ Cómo❱las❱curvas❱de❱oferta❱y❱
demanda❱determinan❱el❱precio❱y❱la❱
cantidad❱de❱equilibrio❱del❱mercado

❱❱ ❱ En❱caso❱de❱exceso❱de❱demanda❱o❱de❱
exceso❱de❱oferta,❱cómo❱los❱precios❱se❱
mueven❱hacia❱un❱nuevo❱equilibrio

Si Vd. se compró un pantalón 
vaquero en 2011, seguro que quedó 

impactado por su elevado precio. o quizás 
no: las modas cambian y puede que Vd. 
pensase que el precio que pagaba se debía 
a que era un producto de última moda. sin 
embargo, esa no era la razón. Vd. estaba 
pagando por el algodón. los vaqueros 
están hechos de un tejido llamado denim 
que es una manera particular de tejer el 
algodón. a finales del año 2010, cuando 
los productores de pantalones vaqueros 
adquirieron este tejido para la producción 
del siguiente año, los precios del algodón 
se habían más que triplicado con respecto 
a los niveles de 2008. en diciembre de 
2010, el precio del kilo de algodón llegó a 
su nivel más alto en 140 años, el máximo 
nivel desde que se comenzaron a registrar 
los precios de esta materia prima en 1870.

Y, ¿por qué los precios del algodón eran 
tan altos?

por un lado, la demanda mundial de 
ropa de todo tipo estaba recuperándose. 
en el año 2008 y 2009, cuando el mundo 
estaba inmerso en la crisis financiera, los 
consumidores asustados recortaron sus 
compras de ropa. pero en el año 2010, 
cuando lo peor había aparentemente pasa-
do ya, los compradores de ropa volvieron 
con fuerza a las tiendas. por el lado de la 

oferta, varias circunstancias meteorológi-
cas afectaron a la producción mundial de 
algodón. en particular, pakistán, el cuarto 
mayor productor de algodón del mundo, 
sufrió unas devastadoras inundaciones 
que sepultaron bajo el agua un quinto de 
su territorio, lo que prácticamente destruyó 
su cosecha de algodón.

temiendo que los consumidores no 
fuesen a aceptar fuertes subidas en los 
precios de la ropa fabricada con algodón, 
las principales marcas de ropa comen-
zaron a buscar maneras de reducir los 
costes, sin que ello afectase a los gustos 
de los individuos. por ello se introdujeron 
cambios tales como reducir el tamaño 
de los botones, usar forros de ropa más 
económicos, y también incorporar el uso 
de poliéster. el objetivo era evitar que los 
consumidores tuviesen que pagar pre-
cios excesivamente altos por la ropa de 
algodón. de hecho, algunos expertos del 
mercado de algodón ya advirtieron que 
las fuertes subidas de los precios del algo-
dón de los años 2010-2011 llevarían a un 
cambio radical en los gustos de los con-
sumidores, y que los individuos pasarían a 
demandar ropa sintética, incluso cuando 
los precios del algodón volviesen a bajar.

por otro lado, no eran todo malas noti-
cias para los comerciantes de algodón. 

en estados unidos, a los productores de 
algodón, que no se habían visto afectados 
por una mala meteorología, no les desa-
gradaban los altos precios. los agriculto-
res estadounidenses respondieron ante los 
elevados precios del algodón incrementan-
do la superficie de terreno destinada a su 
cultivo. aunque ello no sirvió para provo-
car alguna reducción de los precios de la 
materia prima.

¿por qué las inundaciones en pakistán 
provocan subidas de precios de los pan-
talones vaqueros y que en las camisetas 
haya más poliéster que algodón? ello se 
debe a la oferta y a la demanda —pero ¿qué 
quiere decir esto? mucha gente usa esta 
expresión como un eslogan para indicar 
que “las leyes del mercado están actuan-
do”. para los economistas, sin embargo, 
los conceptos de oferta y demanda tie-
nen un significado concreto: definen un 
modelo relativo al comportamiento del 
mercado, que es extremadamente útil para 
comprender el funcionamiento de muchos, 
aunque no de todos los mercados.

en este capítulo, se sientan las bases 
del modelo de oferta y demanda, se cons-
truye el modelo, y se demuestra cómo este 
modelo sirve para entender el funciona-
miento de otros muchos mercados. 

Oferta y demanda

pantalones vaqueros

65

¿Qué vamos 
a aprender 

en este 
capítulo?

Herramientas 
para el 
aprendizaje

Cada capítulo está estructurado en 

torno a un conjunto de contenidos 

que ayudan a los estudiantes 

a aprender manteniéndoles 

interesados

Historias iniciales Cada capítulo comienza con una importante historia 

que tiene que ver con el resto del capítulo. Más de un tercio de las historias 

de esta edición son nuevas, incluyendo la que aparece en esta página.

Resumen del capítulo ofrece a los 

estudiantes un útil anticipo de los conceptos 

clave que aprenderán en el capítulo
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    La economía ➤ en acción
Cómo luChar Contra el uso del CoChe privado

Todas las grandes ciudades tienen problemas de tráfico e intentan disminuir el uso 
del transporte privado en el centro de las grandes ciudades. Si pensamos en el 

desplazamiento en coche, como un bien que la gente puede consumir, podemos usar 
la teoría de la demanda para estudiar medidas anti-tráfico.

Una estrategia habitual, usada por muchos alcaldes para reducir la demanda de uso del 
coche, es la de bajar el precio de los servicios alternativos de transporte. En muchas áreas 
metropolitanas, los servicios de autobús y de metro reciben subvenciones, con la intención 
de convencer a los ciudadanos de que dejen su coche particular en casa. Otra alternativa 
consiste en aumentar el precio de los servicios complementarios: en algunas grandes ciuda-
des de Estados Unidos, el ayuntamiento cobra elevados impuestos por aparcar en los par-
kings comerciales y también limita el tiempo máximo de los parquímetros que permiten 
aparcar en la calle, todo ello con el doble objetivo de aumentar los ingresos municipales, y 
de disuadir a los ciudadanos de venir a la ciudad en su coche privado.

Algunas grandes ciudades —como Singapur, Londres, Oslo, Estocolmo y Milán— han 
querido adoptar medidas directas, políticamente controvertidas: reducir la congestión del 
tráfico vía subida del precio por circular. Bajo el concepto de “precio por congestión del 
tráfico” (o “recargo por congestión del tráfico” en el Reino Unido), se ha comenzado a 
aplicar una tasa a los coches que acceden al centro de la ciudad en horario comercial. 
Los conductores compran por adelantado pases de acceso, que electrónicamente se van 
gastando al pasar por determinados receptores. Y todo queda supervisado por cámaras 
de vídeo lectoras de las matrículas de los coches. Moscú está actualmente pensando en 
imponer un recargo por congestión de tráfico para intentar atajar el problema. Es la 
ciudad donde se da la mayor congestión de tráfico del mundo, ya que el 40% de los con-
ductores reconoce sufrir atascos de más de tres horas de duración. 

Actualmente el coste para entrar en el centro de Londres varía desde las 9 a las 
12 libras (entre 11 € y 15 €). Los conductores que no pagan el recargo son sancionados 
con una multa de 120 libras (unos 148 €) por cada infracción.

No es ninguna sorpresa que los estudios realizados hayan demostrado que, des-
pués de la implementación del recargo por congestión del tráfico, éste haya disminui-
do considerablemente. En los años 90, Londres tenía el peor tráfico de toda Europa. 
Cuando se comenzó a aplicar el recargo, el tráfico se redujo inmediatamente un 15% 
en el centro de Londres, y un 21% entre los años 2002 y 2006. Y a la vez se notó un 
aumento del uso de los servicios de transporte alternativos como son el transporte 
público, la bicicleta, la moto y el transporte privado compartido.

En Estados Unidos, el Departamento de Transportes ha llevado a cabo varios 
programas piloto en cinco ciudades para estudiar los problemas de congestión del 
tráfico. Algunos expertos en transporte han sugerido incluso la necesidad de utilizar 
recargos por congestión de tráfico que sean variables, es decir, elevando el recargo en 
las horas punta de mayor tráfico. De modo que, aunque imponer precios o recargos a 
la congestión del tráfico sea controvertido, parece ser que está poco a poco ganando 
partidarios.

COMPrUebe Si LO hA enTendidO 3-1

1. Explique si cada uno de los siguientes sucesos representa (i) un desplazamiento o (ii) un 
movimiento a lo largo de la curva de demanda.
a.  El propietario de una tienda descubre que los clientes pagarían más por un paraguas 

durante un día de lluvia.
b.  Cuando XYZ Telecom, un operador telefónico de larga distancia, promocionó tarifas más 

bajas durante los fines de semana, el volumen de llamadas durante el fin de semana se 
disparó bruscamente.

•	El modelo de oferta y demanda es un 
modelo de un mercado competitivo, 
en el que hay muchos compradores 
y vendedores de un mismo bien o 
servicio.

•	El plan de demanda muestra cómo 
cambia la cantidad demandada al 
cambiar el precio. La relación se repre-
senta con una curva de demanda.

•	La ley de la demanda afirma que la 
curva de demanda tiene pendiente 
negativa, es decir, un precio más alto 
reduce la cantidad demandada del 
bien.

•	Un aumento de la demanda se tra-
duce en un desplazamiento hacia 
la derecha: la cantidad demandada 
aumenta para cualquier nivel de pre-
cios. Una reducción de la demanda 
provoca un desplazamiento hacia la 
izquierda. La cantidad demandada 
disminuye para cualquier nivel de 
precios. Un cambio en los precios da 
lugar a un movimiento a lo largo de 
la curva y un cambio de la cantidad 
demandada.

•	Los cinco factores principales que 
pueden desplazar la curva de deman-
da son los cambios en (1) el precio de 
bienes relacionados, los sustitutivos o 
complementarios, (2) la renta, (3) los 
gustos y preferencias, (4) las expecta-
tivas, y (5) el número de consumido-
res del mercado.

 Un repaso rápido

Las ciudades pueden reducir la con-
gestión del tráfico aumentando el 
coste de conducir por el centro.
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Sellos globales identifican recuadros, 

casos y aplicaciones que tienen un enfoque 

global.

Compruebe si lo ha entendido 
contiene preguntas que permiten a los 

estudiantes comprobar su comprensión de 

cada sección. Las soluciones aparecen al 

final del libro.

Rápidos repasos ofrecen a los estudiantes 

un breve resumen de los conceptos clave de la 

sección, facilitando la comprensión.

Casos de LA ECONOMÍA 
EN ACCIÓN concluyen cada 

una de las secciones de los 

capítulos. Tienen gran aceptación 

entre los alumnos porque les 

permite de forma inmediata aplicar 

los conceptos que han aprendido 

a sucesos reales.
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Observe que la curva de demanda que aparece en la figura 3-1 tiene una pendiente 
negativa. Ello refleja la proposición general según la cual un mayor precio reduce la 
cantidad demandada. Por ejemplo, los fabricantes de pantalones vaqueros saben que 
venden menos cuando el precio del pantalón vaquero es mayor, porque el algodón 
cuesta 2 € el kilo, en comparación con el número de pantalones vaqueros que vende-
rían si el precio es menor, porque el kilo del algodón cuesta 1 €. En otras palabras, 
alguien que compra pantalones vaqueros de algodón cuando el precio es bajo, com-
praría vaqueros de tela sintética o de lino cuando el precio de los de algodón fuese 
relativamente mayor. En el mundo real, excluyendo alguna rara excepción, las curvas 
de demanda suelen tener pendiente negativa. (Las excepciones son tan raras que en la 
práctica se pueden ignorar). En general, la proposición según la cual un precio más 
elevado en un bien, si todo lo demás permanece constante, conduce a las personas a 
demandar una cantidad menor, es tan fiable que los economistas han decidido consi-
derarle una “ley” —la ley de la demanda.

Desplazamientos de la curva de demanda
Aunque los precios del algodón en el año 2010 eran muy superiores a los del año 2007, 
el total de consumo mundial de algodón fue mucho mayor en 2010. ¿Cómo explicamos 
esto atendiendo a la ley de la demanda, que nos dice que cuando el precio sube la 
cantidad demandada baja, si todo lo demás permanece constante?

La respuesta está en la expresión todo lo demás permanece constante. En este caso, 
lo que ocurre es que lo demás no ha permanecido constante: el mundo ha cambiado 
entre 2007 y 2010, de forma que ha aumentado la cantidad demandada de algodón a 
cualquier nivel de precio. Por un lado, la población mundial, y por lo tanto el número 
potencial de compradores de prendas de algodón, ha aumentado. Por otro lado, han 
aumentado las preferencias por la ropa de algodón y las rentas de los individuos en 
países como China, permitiéndoles comprar más ropa de algodón que antes, lo que 
ha llevado a un aumento general en la cantidad demandada de algodón a cualquier 
nivel de precios. La figura 3-2 muestra este suceso a través del plan de demanda y 
de la curva de demanda del algodón. (Igual que antes, los datos de la figura 3-2 son 
hipotéticos).

Como ejemplo real de la ley de la demanda vea cómo 
el consumo de gasolina varía en función del precio que 
los consumidores han de pagar al repostar. Debido a los 
elevados impuestos, la gasolina y el gasóleo son más 
del doble de caros en la mayoría de países europeos, 
en comparación con Estados Unidos. Según la ley de la 
demanda, esto provocaría una menor cantidad demanda-
da de gasolina en Europa en relación a Estados Unidos, 
como así ocurre. Como puede Vd. ver en el gráfico, por 
persona, los europeos consumen menos de la mitad de 
gasolina que los estadounidenses, principalmente porque 
conducen coches mucho más pequeños y más eficientes 
en consumo.

Los precios no son el único factor que afecta al con-
sumo de gasolina, pero son probablemente la principal 
causa de la divergencia de consumo, por persona, entre 
Europa y Estados Unidos.

“a mayor precio, menor consumo de GasoLina”
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Fuente: Oficina de Información Energética de Estados Unidos, 2009.

Una curva de demanda es la 
representación gráfica de un plan de 
demanda. Muestra la relación entre 
cantidad demandada y precio.

La ley de la demanda establece que 
a un precio mayor, permaneciendo 
todo lo demás constante, las personas 
demandan una menor cantidad del 
bien o servicio. 
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PArA MenTeS inqUieTAS
avatares y DuDas en la pasarela

algodón, en donde ambas oferta y demanda habían aumentado en la década anterior. 
¿Podemos hacer una previsión precisa acerca de las variaciones en los precios y las 
cantidades? En esta situación, las variaciones en la cantidad comprada y vendida 
pueden predecirse, pero las variaciones de precios son ambiguas. Cuando las curvas 
de oferta y demanda se mueven en la misma dirección los dos posibles resultados son 
los siguientes (compruébelo Vd. mismo como ejercicio):

 • Cuando aumentan tanto la demanda como la oferta, la cantidad de equilibrio 
aumenta, pero la variación en el precio de equilibrio es ambigua.

 • Cuando disminuyen tanto la demanda como la oferta, la cantidad de equilibrio 
disminuye, pero la variación en el precio de equilibrio es ambigua.

    La economía ➤ en acción
la Carrera del arroz de 2008

en abril de 2008, el precio del arroz procedente de Tailandia —referencia mundial 
del precio del arroz en los mercados internacionales— subió desde 360  € que 

valía la tonelada a principios de ese año, hasta 950 € la tonelada. En cuestión de horas, 
el precio del arroz que se intercambiaba en los principales mercados internacionales 
batió récords. Los factores que explican esta escalada del precio del arroz estaban 
relacionados tanto con la oferta como con la demanda: aumentos en la renta de los 

Probablemente Vd. no pierda mucho el 
tiempo pensando en los avatares y las 
dudas de las modelos. La mayoría de 
ellas no viven una vida muy glamurosa; de 
hecho, excepto unas pocas afortunadas, la 
vida de una modelo hoy en día puede ser 
muy cansada y muy poco lucrativa. Y todo 
ello se debe a la oferta y la demanda. 

Tomemos el ejemplo de Bianca Gómez, 
una esbelta chica de 18 años, natural de 
Los Ángeles, de ojos verdes, cabellos de 
color miel y piel tersa, cuya historia apare-
ció en un artículo del Wall Street Journal. 
Bianca comenzó de modelo cuando toda-
vía acudía la colegio, llegando a cobrar 
30.000 € al año en su último año escolar. 
Habiendo captado el interés de algunos 
diseñadores de modas neoyorquinos, se 
trasladó a vivir allí, una vez acabado el 
colegio, esperando que le lloviesen las 
ofertas de los grandes diseñadores y las 
grandes revistas de moda.

Pero una vez en Nueva York, Bianca 
entró en el mercado mundial de las mode-
los. Y no fue como lo había imaginado. 
Debido a la facilidad de transmisión de 
fotografías por Internet y de las tarifas de 
vuelos baratos alrededor del mundo, los 
centros top de la moda como Nueva York 
y Milán, en Italia, están hoy abarrotados de 
chicas jóvenes y guapas, de todas partes 
del mundo, deseosas de triunfar como 
modelos. Aunque la mayoría proceden 

de Rusia, Europa del Este y Brasil, tam-
bién acuden de países como Kazajstán 
o Mozambique. Como un diseñador dijo, 
“hay tantas modelos hoy en día… Hay 
miles cada año”.

Volviendo a nuestro (menos glamu-
roso) modelo económico de la oferta y 
la demanda, la afluencia de aspirantes 
a modelos de todo el mundo se puede 
representar con un desplazamiento hacia 

la derecha de la curva de oferta en el mer-
cado de las modelos, lo que provoca en sí 
mismo una reducción en el precio pagado 
a las modelos. Pero ese no fue el único 
cambio en el mercado. Desgraciadamente 
para Bianca y otras chicas como ella, 
los gustos de muchos de los que contra-
tan a las modelos han cambiado. En los 
últimos años, las principales revistas de 
moda prefieren poner en sus portadas a 
actrices famosas como Angelina Jolie en 
lugar de modelos desconocidas, creyen-
do que los lectores conectan mejor con 
caras conocidas. Esto lo que implica es 
un desplazamiento hacia la izquierda en la 
curva de demanda de modelos —lo que 
contribuye aún más a reducir el precio que 
se les paga.

Según la propia experiencia de Bianca, 
después de pagar el alquiler de su casa, 
el transporte, todos los gastos necesa-
rios para ser modelo, y un 20% de sus 
ingresos a su agencia (que se encarga de 
buscarle clientes y trabajos), Bianca des-
cubrió que su saldo neto era cero. Incluso 
tuvo que tirar alguna vez de sus ahorros 
de niña para subsistir. Para ahorrar dinero 
comía sólo macarrones y perritos calien-
tes, e iba a todas sus pruebas, incluso 
3 o 4 al día, en metro. Tal y como finali-
zaba Wall Street Journal, Bianca estaba 
considerando seriamente abandonar su 
carrera de modelo.
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intensa❱competencia❱le❱hiciera❱plantearse❱el❱
cambio❱de❱profesión.
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la curva de demanda. Esto queda reflejado en la figura 3-3, con el desplazamiento de D1 
a D2. Manteniendo constante el precio a 1,5 € el kilo, la cantidad demandada aumenta 
de 8.100 millones de kilos en el punto A, en D, a 9.700 millones de kilos en el punto C, 
en D2.

Cuando los economistas dicen “la demanda de X ha aumentado” o “la demanda de Y 
ha disminuido”, quieren decir que la curva de demanda de X o Y se ha desplazado, y no que 
la cantidad demandada ha aumentado o disminuido debido a una variación en los precios. 

Movimiento a lo largo de la curva de demanda y desplazamiento  
de la curva de demanda3-3

El incremento en la cantidad demandada desde el 
punto A hasta B refleja un movimiento a lo largo de 
la curva de demanda: es el resultado de una caída 
en el precio de un bien. El incremento de la cantidad 
demandada desde el punto A hasta C refleja un des-
plazamiento de la curva de demanda: es el resultado 
de un aumento de la cantidad demandada para cual-
quier nivel de precios.
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Un desplazamiento de 
la curva de demanda…

…no es lo mismo 
que un movimiento 
a lo largo de la 
curva de demanda.

FigUrA

Cómo interpretar los desplazamientos  
de la curva de demanda
La figura 3-4 muestra las dos formas básicas de desplazamiento de una curva de deman-
da. Cuando los economistas hablan de un “incremento de la demanda”, se refieren a un 
desplazamiento hacia la derecha de la curva de demanda: a cada nivel de precio, los indi-
viduos demandan más cantidad del bien o servicio que antes. Esto se observa en la figu-
ra 3-4 con el desplazamiento de la curva hacia la derecha desde D1 hasta D2. Y cuando los 
economistas hablan de un “disminución de la demanda”, se refieren a un desplazamiento 
hacia la izquierda de la curva de demanda: a cada precio, los individuos demandan menos 
cantidad del bien o servicio que antes. Esto queda reflejado en la figura 3-4, mostrando 
un movimiento de la curva de demanda hacia la izquierda desde D1 hasta D3. 

DeManDa versus CantIDaD 
DeManDaDa
Cuando los economistas dicen “un aumen-
to de la demanda” lo que quieren decir 
es que la curva de demanda se ha des-
plazado hacia la derecha, y cuando dicen 
“una disminución de la demanda” lo que 
quieren decir es que la curva de demanda 
se ha desplazado hacia la izquierda— eso 
cuando son especialmente rigurosos. En el 
lenguaje coloquial de mucha gente, inclu-
so de economistas, se utiliza la palabra 

demanda de manera informal. Por ejemplo, 
un economista puede decir “la demanda 
de billetes de avión se ha duplicado en los 
últimos quince años, principalmente debido 
a la caída de las tarifas” cuando lo que 
realmente quiere decir es que la cantidad 
demandada se ha duplicado.

Esta forma descuidada de hablar de eco-
nomía, en un lenguaje informal, se puede per-
mitir. Pero cuando Vd. haga análisis económi-
co, es importante realizar la distinción entre 
cambios en la cantidad demandada, lo que 

implica movimientos a lo largo de la curva de 
demanda, y desplazamientos de la demanda 
(véase la figura 3-3). Algunos estudiantes 
acaban escribiendo algo así: “Si la demanda 
aumenta, el precio subirá, pero eso llevará 
a una reducción de la demanda y el precio 
entonces caerá… y así continuará en círculo”. 
Si Vd. distingue claramente entre cambios en 
la demanda, que significan desplazamientos 
de la curva de demanda, y cambios en la 
cantidad demandada, podrá evitar esta con-
fusión. 

¡TrAMPAS!
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TAbLA    3-1    Factores que desplazan la demanda
cuando esto 
ocurre . . . . . . la demanda aumenta 

pero cuando esto 
ocurre . . . . . . la demanda disminuye 
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Recuadros denominados 

Para mentes inquietas 
aplican los conceptos 

económicos a sucesos del 

mundo real que ocurren de 

forma inesperada y algunas 

veces sorprendente. Tienen 

el objetivo de ayudar a los 

alumnos a potenciar la intuición 

con ejemplos del mundo real.

Recuadros denominados COMPARACIÓN 
GLOBAL utilizan datos reales de diversos 

países y gráficos con colores para representar 

cómo y por qué los países obtienen diferentes 

resultados económicos. Los recuadros dan a los 

estudiantes una perspectiva internacional que 

amplía su conocimiento económico.

Recuadros denominados Trampas clasifican 

conceptos que frecuentemente son mal interpretados 

por los estudiantes de Economía

¡Novedad! Tablas resumen 

sirven como una útil ayuda al estudio. 

Muchas de ellas incorporan signos visuales 

que facilitan a los alumnos la comprensión 

de importantes conceptos económicos.
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Alrededor del mundo, las materias primas se compran y se venden en mercados orga-
nizados situados en determinadas ciudades, donde se juntan compradores y vendedo-
res para realizar transacciones. No siempre ha sido así.

El primer mercado organizado de materias primas fue el Chicago Board of Trade 
fundado en 1848. En aquella época, Estados Unidos eran uno de los principales pro-
ductores mundiales de trigo. Y San Louis, no Chicago, era la ciudad más importante 
del Oeste de Estados Unidos y la localidad dominante del comercio de trigo. Pero 
la ciudad de San Luis tenía un gran defecto: no tenía un mercado central, un lugar 
específico donde los individuos pudiesen acudir a comprar y vender trigo. Los vende-
dores de trigo lo hacían en distintos almacenes o apilando sacos en los diques del río. 
Los compradores se paseaban por la ciudad comparando y buscando el mejor precio.

En Chicago, los vendedores tuvieron una idea mejor. El Chicago Board of Trade, 
una asociación de grandes comerciantes de trigo, puso en marcha un método mucho 
más eficiente para comprar y vender trigo. Los comerciantes de trigo se reunían en un 
sitio —conocido como “el hoyo”— donde gritaban sus ofertas para vender y comprar 
trigo. El Comité organizador, The Board, garantizaba que los tratos se llevasen a cabo 
sin necesidad de tener físicamente almacenado el trigo.

Este sistema permitió que los compradores encontrasen rápidamente a los ven-
dedores, y viceversa, reduciendo los costes de las transacciones. También permitía 
a todos conocer el último precio negociado, que subía o bajaba rápidamente en res-
puesta a las condiciones del mercado. Por ejemplo, una mala noticia de inclemencias 
meteorológicas en alguna remota zona de cultivo de trigo, llevaba al precio negociado 
en Chicago a escalar en cuestión de minutos.

El Chicago Board of Trade se convirtió en el mercado mundial más importante 
para negociar trigo y otras materias primas, característica que continúa hoy en día. 
El auge de este mercado permitió a la ciudad de Chicago convertirse en una de las 
grandes. La ciudad, tal y como el autor Carl Sandburg, escribió en su famoso poema 
“Chicago”, se convirtió en:

El carnicero de cerdo del mundo 
Fabricante de herramientas, acumulador de trigo, 

Mayor usuario de las vías del tren y centro del transporte de mercancías nacional 
Tormentosa, fría y ruidosa 

La ciudad de las grandes espaldas
En 1890, la ciudad de Chicago tenía más de un millón de habitantes, era la segunda 
más poblada después de Nueva York y mucho más que San Louis. La creación de un 
mercado más eficiente fue, sin duda, un gran negocio para la ciudad.

PregUnTAS PArA PenSAr

 1. En el capítulo hemos mencionado cómo los precios pueden variar en una tienda de souvenires 
turísticos. ¿Cuál de los mercados, el de San Louis o el de Chicago, cree Vd. que se compor-
taría igual que la tienda de souvenires? Razone.

 2. ¿Cuáles eran las ventajas para los compradores de trigo que compraban en el “hoyo” de 
Chicago, en lugar de comprarlo en la ciudad de San Louis? ¿Cuáles eran las ventajas para los 
productores de trigo? 

 3. Según lo que ha aprendido de este caso empresarial, explique por qué el portal eBay es como 
el “hoyo” de Chicago. ¿Por qué ha tenido tanto éxito este mercado de productos de segunda 
mano, en lugar de un mercado compuesto por varios puestos de mercadillo y varios comer-
ciantes?

el mercado de materias primas de Chicago
Jim
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 1. El modelo de oferta y demanda muestra cómo funcio-
na un mercado competitivo, un mercado con muchos 
compradores y vendedores, donde ninguno puede influir 
sobre el precio del mercado.

 2. El plan de demanda muestra la cantidad demandada 
para cada precio y se representa gráficamente con una 
curva de demanda. La ley de la demanda dice que 
la curva de demanda tiene pendiente negativa, esto es, 
cuanto más alto sea el precio del producto, menor canti-
dad demandarán los individuos, si el resto de los factores 
permanece constante.

 3. Un movimiento a lo largo de la curva de demanda 
se produce cuando cambios en el precio provocan una 
variación en las cantidades demandadas. Cuando los 
economistas hablan de aumentos y disminuciones de la 
demanda, se refieren a desplazamientos de la curva 
de demanda —una variación de la cantidad demandada 
para cada nivel de precio. Un aumento de la demanda 
provoca un desplazamiento hacia la derecha de la curva 
de demanda. Una disminución de la demanda provoca un 
desplazamiento hacia la izquierda.

 4. Hay cinco factores principales que desplazan la curva de 
demanda:

•	 	Una	variación	de	los	precios	de	bienes	relacionados,	
como por ejemplo bienes sustitutivos o comple-
mentarios

•	 	Una	variación	de	la	renta:	cuando	la	renta	aumenta,	la	
demanda de bienes normales aumenta y la demanda 
de bienes inferiores disminuye

•	 	Un	cambio	en	los	gustos	y	preferencias	de	los	consumi-
dores

•	 	Un	cambio	de	las	expectativas
•	 	Una	variación	en	el	número	de	consumidores

 5. La curva de demanda del mercado de un bien es la suma 
horizontal de las curvas de demanda individuales de 
todos los consumidores.

 6. El plan de oferta muestra la cantidad ofertada para 
cada precio y viene representada gráficamente por una 
curva de oferta. Habitualmente la curva de oferta tiene 
pendiente positiva.

 7. Un movimiento a lo largo de la curva de oferta ocu-
rre cuando un cambio en el precio provoca una variación 

en la cantidad ofertada. Cuando los economistas hablan 
de aumento o disminución de la oferta, se refieren a des-
plazamientos de la curva de oferta, un cambio en la 
cantidad ofertada para cada nivel de precios. Un aumento 
de la oferta se traduce en un desplazamiento hacia la 
derecha de la curva de oferta. Una disminución provoca 
un desplazamiento hacia la izquierda.

 8. Hay cinco factores principales que causan desplazamien-
tos de la curva de oferta:

•	 Un	cambio	en	los	precios	de	los	inputs

•	 	Un	cambio	en	el	precio	de	los	bienes	y	servicios	relacio-
nados

•	 Un	cambio	de	la	tecnología

•	 Un	cambio	en	las	expectativas

•	 Un	cambio	en	el	número	de	productores

 9. La curva de oferta de mercado de un bien o servicio es la 
suma horizontal de las curvas de ofertas individuales 
de todos los productores.

 10. El modelo de oferta y demanda está basado en el principio 
según el cual el precio de mercado se mueve hacia el precio 
de equilibrio, o precio de vaciado del mercado, el pre-
cio al cual la cantidad demandada es igual a la cantidad ofer-
tada. Esta cantidad es la cantidad de equilibrio. Cuando el 
precio se sitúa por encima del precio de equilibrio se produce 
un excedente o exceso de oferta que  presiona el precio a 
la baja. Cuando el precio está por debajo de su nivel de equili-
brio entonces se produce una situación de escasez o exceso 
de demanda que empuja el precio al alza.

 11. Un aumento de la demanda, aumenta tanto el precio de 
equilibrio como la cantidad de equilibrio; una disminu-
ción de la demanda tiene el efecto opuesto. Un aumento 
de la oferta provoca una bajada del precio de equilibrio 
y un aumento de la cantidad de equilibrio; una disminu-
ción de la oferta provoca un efecto opuesto.

 12. Desplazamientos de las curvas de demanda y oferta 
pueden ocurrir simultáneamente. Cuando los desplaza-
mientos tienen direcciones opuestas se puede predecir 
la variación del precio, pero no la variación de cantidad. 
Cuando se desplazan en la misma dirección se puede pre-
decir la variación de la cantidad, pero no la variación del 
precio. En general, la curva que más se desplace tendrá el 
mayor impacto sobre las variaciones de precio y cantidad.

Mercado competitivo, pág. 66
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 1. Una encuesta indica que el chocolate es el sabor de helado 
preferido en EE. UU. Para cada uno de los acontecimien-
tos descritos a continuación, indique el posible efecto 
sobre la demanda y/o la oferta y sobre el precio y la canti-
dad de equilibrio del mercado de helado de chocolate.

 a. Una fuerte sequía en el Midwest de EE. UU. obliga a 
los ganaderos a reducir un tercio el número de vacas 
lecheras. Estos ganaderos ofertan la crema que se utili-
za en la fabricación de helado de chocolate.

 b. Un informe de la Asociación Americana de Médicos 
afirma que el helado de chocolate tiene significativos 
beneficios para la salud.

 c. La disponibilidad de un sabor a vainilla artificial más 
económico, baja el precio del helado con sabor a vainilla.

 d. El uso de nueva tecnología para producir y congelar 
helados reduce el coste de producción del helado de 
chocolate.

 2. En un gráfico de oferta y demanda, dibuje el desplaza-
miento de la curva de demanda de hamburguesas de su 
ciudad como consecuencia de los acontecimientos descri-
tos a continuación. Muestre, en cada caso, el efecto sobre 
el precio y la cantidad de equilibrio:

 a. El precio de los tacos mexicanos aumenta.

 b. Todas las hamburgueserías de la zona suben el precio 
de las patatas fritas.

 c. La renta de la ciudad disminuye. Suponga que las ham-
burguesas son un bien normal para la mayoría de la 
gente.

 d. La renta de la ciudad disminuye. Suponga que las ham-
burguesas son un bien inferior para la mayoría de la 
gente.

 e. Los chiringuitos de perritos calientes bajan el precio 
de los perritos calientes.

 3. El mercado de muchos bienes varía de manera predecible 
dependiendo de la estación del año, en respuesta a acon-
tecimientos como vacaciones, fiestas nacionales, cambios 
estacionales de la producción, etcétera. Usando el modelo 
de oferta y demanda, explique las variaciones de precio en 
cada uno de los casos siguientes (tenga en cuenta que la 
oferta y la demanda pueden cambiar simultáneamente):

 a. El precio de la langosta habitualmente cae en verano 
durante la época de recolección, a pesar de que la 
gente prefiere comer langosta en los meses de verano.

 b. Después de Navidades, el precio de los árboles de 
Navidad es menor que antes, pero se venden menos 
árboles.

 c. El precio de un billete de avión de ida y vuelta para ir a 
París con la compañía Air France baja más de 200 € tras 
el final de las vacaciones escolares, en el mes de sep-
tiembre. Esto ocurre a pesar de que el empeoramiento 
de las condiciones climáticas incrementa el coste de los 
vuelos y, por lo tanto, Air France reduce el número de 
vuelos a París para cualquier nivel de precios.

 4.  Muestre en un gráfico los efectos sobre las curvas de 
demanda y oferta y sobre el precio y la cantidad de equili-

brio de cada uno de los acontecimientos descritos a conti-
nuación:

 a. En el mercado de periódicos de su ciudad.

 Caso 1: El salario de los periodistas sube.

  Caso 2: Ocurre un suceso excepcional en la ciudad y 
todos los periódicos se hacen eco del mismo.

b. En el mercado de camisetas de algodón del equipo 
St. Louis Rams

 Caso 1: Los Rams ganan la Super Bowl. 

 Caso 2: El precio del algodón aumenta.

c. En el mercado de los bagels (bollos para el desayuno).

  Caso 1: La gente se da cuenta de la pérdida de calidad 
de los bollos.

  Caso 2: La gente tiene menos tiempo para prepararse el 
desayuno en casa.

d. En el mercado de libros de texto de Economía de 
Krugman y Wells.

  Caso 1: El profesor exige su lectura a todos sus estu-
diantes.

  Caso 2: El coste de impresión de los libros de texto ha 
bajado debido al uso de papel sintético. 

 5. Según un informe del Departamento de Agricultura de 
Estados Unidos del año 2004, cada estadounidense con-
sume 37 galones (cada galón equivale a 3,78 litros) de 
refrescos (no dietéticos) al año a un precio medio de 2 $ 
el galón. Suponga que al precio de 1,50  $ el galón, cada 
individuo demanda 50 galones de refrescos. La población 
estadounidense era de 294 millones de personas en 2004. 
Con esta información del plan de demanda individual, 
obtenga el plan de demanda de refrescos cuando el precio 
es de 1,50 $ y cuando es de 2 $ el galón. 

 6.  Suponga el siguiente plan de oferta de langostas de Maine:

precio de la langosta 
(por kilo) 

cantidad de langosta  
ofertada (kilos)

800

  20 $ 700

15 600

10 500

 5 400

Imagínese que las langostas de Maine sólo se pueden ven-
der en EE. UU. La demanda de langostas de Maine es la 
siguiente:

precio de la langosta 
(por kilo) 

cantidad de langosta  
demanda (kilos)

  25 $   200

20   400

15   600

10   800

 5 1.000

problemas
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 1. El modelo de oferta y demanda muestra cómo funcio-
na un mercado competitivo, un mercado con muchos 
compradores y vendedores, donde ninguno puede influir 
sobre el precio del mercado.

 2. El plan de demanda muestra la cantidad demandada 
para cada precio y se representa gráficamente con una 
curva de demanda. La ley de la demanda dice que 
la curva de demanda tiene pendiente negativa, esto es, 
cuanto más alto sea el precio del producto, menor canti-
dad demandarán los individuos, si el resto de los factores 
permanece constante.

 3. Un movimiento a lo largo de la curva de demanda 
se produce cuando cambios en el precio provocan una 
variación en las cantidades demandadas. Cuando los 
economistas hablan de aumentos y disminuciones de la 
demanda, se refieren a desplazamientos de la curva 
de demanda —una variación de la cantidad demandada 

para cada nivel de precio. Un aumento de la demanda 
provoca un desplazamiento hacia la derecha de la curva 
de demanda. Una disminución de la demanda provoca un 
desplazamiento hacia la izquierda.

 4. Hay cinco factores principales que desplazan la curva de 
demanda:

•	 	Una	variación	de	los	precios	de	bienes	relacionados,	
como por ejemplo bienes sustitutivos o comple-
mentarios

•	 	Una	variación	de	la	renta:	cuando	la	renta	aumenta,	la	
demanda de bienes normales aumenta y la demanda 
de bienes inferiores disminuye

•	 	Un	cambio	en	los	gustos	y	preferencias	de	los	consumi-
dores

•	 	Un	cambio	de	las	expectativas
•	 	Una	variación	en	el	número	de	consumidores

 5. La curva de demanda del mercado de un bien es la suma 
horizontal de las curvas de demanda individuales de 
todos los consumidores.

 6. El plan de oferta muestra la cantidad ofertada para 
cada precio y viene representada gráficamente por una 
curva de oferta. Habitualmente la curva de oferta tiene 
pendiente positiva.

 7. Un movimiento a lo largo de la curva de oferta ocu-
rre cuando un cambio en el precio provoca una variación 

en la cantidad ofertada. Cuando los economistas hablan 
de aumento o disminución de la oferta, se refieren a des-
plazamientos de la curva de oferta, un cambio en la 
cantidad ofertada para cada nivel de precios. Un aumento 
de la oferta se traduce en un desplazamiento hacia la 
derecha de la curva de oferta. Una disminución provoca 
un desplazamiento hacia la izquierda.

 8. Hay cinco factores principales que causan desplazamien-
tos de la curva de oferta:

•	 Un	cambio	en	los	precios	de	los	inputs

•	 	Un	cambio	en	el	precio	de	los	bienes	y	servicios	relacio-
nados

•	 Un	cambio	de	la	tecnología

•	 Un	cambio	en	las	expectativas

•	 Un	cambio	en	el	número	de	productores

 9. La curva de oferta de mercado de un bien o servicio es la 
suma horizontal de las curvas de ofertas individuales 
de todos los productores.

 10. El modelo de oferta y demanda está basado en el principio 
según el cual el precio de mercado se mueve hacia el precio 
de equilibrio, o precio de vaciado del mercado, el pre-
cio al cual la cantidad demandada es igual a la cantidad ofer-
tada. Esta cantidad es la cantidad de equilibrio. Cuando el 
precio se sitúa por encima del precio de equilibrio se produce 
un excedente o exceso de oferta que  presiona el precio a 
la baja. Cuando el precio está por debajo de su nivel de equili-
brio entonces se produce una situación de escasez o exceso 
de demanda que empuja el precio al alza.

 11. Un aumento de la demanda, aumenta tanto el precio de 
equilibrio como la cantidad de equilibrio; una disminu-
ción de la demanda tiene el efecto opuesto. Un aumento 
de la oferta provoca una bajada del precio de equilibrio 
y un aumento de la cantidad de equilibrio; una disminu-
ción de la oferta provoca un efecto opuesto.

 12. Desplazamientos de las curvas de demanda y oferta 
pueden ocurrir simultáneamente. Cuando los desplaza-
mientos tienen direcciones opuestas se puede predecir 
la variación del precio, pero no la variación de cantidad. 
Cuando se desplazan en la misma dirección se puede pre-
decir la variación de la cantidad, pero no la variación del 
precio. En general, la curva que más se desplace tendrá el 
mayor impacto sobre las variaciones de precio y cantidad.

Mercado competitivo, pág. 66

Modelo de oferta y demanda, pág. 66

Plan de demanda, pág. 67

Cantidad demandada, pág. 67

Curva de demanda, pág. 68
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Desplazamientos de la curva de demanda, 
pág. 69
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demanda, pág. 69

Sustitutivos, pág. 71
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Curva de demanda individual, pág. 73
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Plan de oferta, pág. 76
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resumen 

ConCeptos Clave

xxi

¡Nuevos! 
Casos empresariales  
concluyen cada capítulo, 

aplicando los principios 

económicos clave a situaciones 

empresariales reales, tanto en 

EE. UU. como en el resto del 

mundo. Cada caso concluye con 

cuestiones para pensar de forma 

crítica.

Resumen final del capítulo incluye un breve 

pero completo resumen de los conceptos clave, una lista 

de términos clave y un amplio conjunto de problemas, de 

gran calidad.
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Organización del libro: lo fundamental y lo opcional

Como se indicó anteriormente, algunos capítulos son 
opcionales. En el cuadro adjunto se ofrece una lista de 
los capítulos que consideramos fundamentales y los que 

podrían considerarse opcionales. Hemos elaborado la lista 
de capítulos indicando su contenido por si se desea su 
incorporación al curso.

Capítulos fundamentales Capítulos opcionales

Introducción: El negocio de la vida cotidiana
Inicia a los estudiantes en el estudio de la Economía en términos 
básicos y explica la diferencia entre Microeconomía y Macroeconomía.

	1.	 Principios básicos
Describe 12 principios básicos para el estudio de la Economía: 
principios de la elección individual, la interacción entre individuos y 
la interacción económica global.

	2.	 Los modelos económicos: trade-offs y comercio
Emplea dos modelos económicos, la frontera de posibilidades de 
producción y la ventaja comparativa, como introducción a las 
ganancias del comercio, con comparaciones internacionales.

Apéndice Capítulo 2 Los gráficos en Economía
Ofrece un resumen completo del uso de gráficos y matemáticas para 
que los estudiantes tengan un útil repaso que les prepare para un 
mejor conocimiento económico.

	3.	 Oferta y demanda
Trata aspectos básicos de la oferta, la demanda y el equilibrio de 
mercado, el excedente y la escasez.

	4.	 El excedente del consumidor y del productor
Introduce a los estudiantes en la eficiencia del mercado, los fallos 
de mercado, el papel de los precios como señales y los derechos de 
propiedad.

	5.	 Control de precios y cantidades: intervenciones 
en los mercados
Trata las intervenciones en los mercados y sus consecuencias: controles 
de precio y cantidad, ineficiencia y pérdida de eficiencia.

	6.	 La elasticidad
Introduce a las diversas formas de medir la elasticidad y explica 
cómo calcularlas e interpretarlas, incluyendo la elasticidad precio y la 
elasticidad cruzada de la demanda, así como la elasticidad precio de 
la oferta.

	7.	 Los impuestos
Trata el análisis básico de los impuestos junto con la carga de la 
fiscalidad y consideraciones sobre la equidad frente a la eficiencia. 
También se hace una introducción de la estructura de la imposición, la 
política impositiva y el gasto público.

	8.	 Comercio internacional
Este capítulo expone las fuentes de la ventaja comparativa, considera 
los aranceles y las cuotas, así como las medidas de protección 
comercial.

	9.	 La toma de decisiones de individuos y empresas
La Microeconomía es una ciencia de la toma de decisiones. El capítulo 
centra su atención en el análisis marginal (decisiones “una de dos” 
y “cuánto”) y el concepto de costes irrecuperables; también incluye 
una sección sobre la Economía del comportamiento, mostrando las 
limitaciones del pensamiento racional.

	10.	El consumidor racional
Proporciona un tratamiento completo del comportamiento del 
consumidor para profesores que no utilicen curvas de indiferencia, 
incluyendo la recta de balance, la elección de consumo óptima, la 
utilidad marginal decreciente y los efectos sustitución.
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Capítulos fundamentales Capítulos opcionales

	Apéndice Capítulo 10 Las preferencias y la 
elección del consumidor

Ofrece un tratamiento más detallado para quienes quieran utilizar 
curvas de indiferencia.

	11.	Lo que hay detrás de la curva de oferta: factores 
productivos y costes
Desarrolla la función de producción y las diferentes magnitudes de 
coste de la empresa, incluyendo la discusión entre coste medio y coste 
marginal.

	12.	Competencia perfecta y curva de oferta
Explica la decisión de producción de la empresa en competencia 
perfecta, su decisión de entrar o salir de la industria, la curva de 
oferta de la industria y el equilibrio de un mercado con competencia 
perfecta.

	13.	El monopolio
Contiene un completo tratamiento del monopolio, incluyendo temas 
tales como la discriminación de precios y los efectos del monopolio 
sobre el bienestar.

	14.	El oligopolio
Simplificado para la nueva emisión, el capítulo define el concepto 
de oligopolio junto con una versión básica de la teoría de juegos. El 
tratamiento de la curva de demanda quebrada se ha puesto on line.

	15.	Competencia monopolística y diferenciación de 
producto
El capítulo enfatiza ejemplos en los que los estudiantes se enfrentan 
a mercados con competencia monopolística, tratando decisiones de 
entrada y salida y consideraciones de eficiencia y publicidad.

	16.	Externalidades
Simplificado en la nueva edición, el capítulo trata externalidades 
negativas y soluciones a ellas, tales como acuerdos privados coasianos, 
impuestos sobre emisiones contaminantes y el sistema de permisos 
comercializables. También se analizan externalidades positivas (en 
una nueva sección), efectos derrame tecnológicos y externalidades de 
red.

	17.	Bienes públicos y recursos comunes
Explica cómo clasificar los bienes en cuatro categorías (bienes 
privados, recursos comunes, bienes públicos y bienes artificialmente 
escasos) en base a la capacidad de exclusión por el precio y la rivalidad 
en el consumo, aclarando por qué algunos bienes, pero otros no, 
pueden ser gestionados eficientemente por los mercados.

	18.	La Economía del Estado de bienestar
Proporciona una visión comprensiva del Estado de bienestar, así como 
de sus fundamentos filosóficos. En el capítulo se analiza la Economía 
de la atención sanitaria (incluyendo una nueva sección sobre la 
reforma de la atención sanitaria de 2010), el problema de la pobreza y 
el tema de la desigualdad de la renta.

	19.	Mercados de factores y distribución de la renta
Trata del modelo de los salarios de eficiencia en el mercado de 
trabajo, así como la influencia de la educación, la discriminación y el 
poder del mercado. El apéndice examina el trade-off trabajo-ocio y la 
inclinación hacia atrás de la curva de oferta.

	20.	Incertidumbre, riesgo e información privilegiada
Este capítulo explica actitudes ante el riesgo, examina los beneficios 
y los límites de la diversificación y considera la información 
privilegiada, la selección adversa y el riesgo moral.
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Suplementos para alumnos 
y profesores
La nueva edición del libro Introducción a la economía. 
Microeconomía, incorpora material complementario para 
alumnos y profesores disponible a través de las páginas 
web http://www.reverte.com/microsites/krugmanmicro2e/ y 
http://bcs.worthpublishers.com/krugmanwellsmicro3/
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