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Amex Equities in New York)

AMF Autorité des marchés financiers
(Finanzaufsicht in Frankreich, Paris)

Amtl.Bull Amtliches Bulletin der Bundesversammlung

Anh. Anhang

Anm. Anmerkung

Art. Artikel (im Singular oder Plural)

AS Amtliche Sammlung des Schweizer Bundes-
rechts

ASA Archiv fur Schweizerisches Abgaberecht
(Zeitschrift)

ASR Abhandlungen zum schweizerischen Recht
(Bern)

AT Allgemeiner Teil

Aufl. Auflage

BaFin Bundesanstalt fiir Finanzdienstleistungsaufsicht
(Frankfurt am Main und Bonn)

BankG Bundesgesetz tiber die Banken und Sparkassen
vom 8. November 1934 (Bankengesetz; SR 952.0)

BankV Verordnung Uber die Banken und Sparkassen
vom 30. April 2014 (Bankenverordnung;
SR 952.02)
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Abkurzungsverzeichnis

BB

BBI

BCBS

Bd.
Bde.
BEHG

BEHV

BEHV-FINMA

betr.
bez.
BFuP

BG
BGBI.
BGE

BGer.
BGH
BIS

BIM
BK

Der Betriebs-Berater: Zeitschrift fiir Recht,
Steuern und Wirtschaft

Bundesblatt der Schweizerischen
Eidgenossenschaft

Basel Committee on Banking Supervision
(Basler Ausschuss fur Bankenaufsicht, Basel)

Band
Bande

Bundesgesetz tiber die Borsen und
Effektenhandel vom 24. Marz 1995
(Borsengesetz; SR 954.1)

Verordnung uber die Borsen und den
Effektenhandel vom 2. Dezember 1996
(Bdrsenverordnung; SR 954.11)

Verordnung der Eidgendssischen
Finanzmarktaufsicht tber die Borsen und den
Effektenhandel vom 25. Oktober 2008
(Bdrsenverordnung-FINMA; SR 954.193)

betreffend
beziiglich

Betriebswirtschaftliche Forschung und Praxis
(Zeitschrift)

Bundesgesetz
Bundesgesetzblatt (Deutschland)

Entscheidungen des Schweizerischen
Bundesgerichts (Amtliche Sammlung, Lausanne)

Schweizerisches Bundesgericht
Bundesgerichtshof (Deutschland)

Bank for International Settlements (Bank fir
Internationalen Zahlungsausgleich, Basel)

Basler Juristische Mitteilungen (Zeitschrift)

Berner Kommentar zum schweizerischen
Privatrecht
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Abkurzungsverzeichnis

BKR Zeitschrift fiir Bank- und Kapitalmarktrecht

BRIS Business Registers Interconnection System
(System zur Verknlipfung von
Unternehmensregistern)

BSK Basler Kommentar zum Schweizerischen
Pivatrecht

Bsp. Beispiel

Bst. Buchstabe(n)

BT Besonderer Teil

Bull. Bulletin

BV Bundesverfassung der Schweizerischen
Eidgenossenschaft vom 18. April 1999 (SR 101)

BX Berne eXchange (Bern)

bzw. beziehungsweise

C.F.R. Code of Federal Regulation (Sammlung der
Bundesrichtlinien, USA)

CA Bundesstaat Kalifornien

ca. circa

Cal.CC California Corporations Code

CCaSSs Climate Change and Sustainability Services

CcCcz Corporate Compliance Zeitschrift

CERES Coalition for Environmentally Responsible
Economies (Boston)

CRD IV Capital Requirements Directive 1V:
RL 2013/36/EU (Kapitaladdquanz-RL der EU)

CRR IV Capital Requirements Regulation 1V:
VO Nr. 575/2013 (Kapitaladdquanz-VO der EU)

CSR Corporate Social Responsibility

CSR-RL RL 2014/95/EU

DB Der Betrieb (Zeitschrift)

Del.GCL Delaware General Corporation Law
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