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DANK

Uber die Wahrnehmung des Meeres ldsst sich an vielen Orten reflektieren, aber
sicher besonders gut in einem Museum, in dessen Sammlung vielfiltige Stimmen,
Meinungen, Wertungen und Gestaltungen zum Meer iiberdauert haben. Dieser
Sammelband geht zuriick auf einen Workshop, der im Dezember 2014 im Deut-
schen Schifffahrtsmuseum/Leibniz-Institut fiir Maritime Geschichte (DSM) statt-
fand, um verschiedene Aspekte der ,Wahrnehmung des Meeres“ zu erschliefSen.

Die Geschiftsfiihrende Direktorin des DSM, Sunhild Kleingértner, hat das Pro-
jekt dieses Bands mit personlichem Interesse begleitet. Er kann dank der finanzi-
ellen Unterstiitzung des DSM erscheinen. Besonders hervorheben mochten wir
den Einsatz von Erik Hoops, der die Texte wissenschaftlich redigiert hat. Niklas
Pulinski hat als studentische Hilfskraft einige knifflige Recherchen iibernommen.
Damit letztlich alle dieses Buch in Hinden halten konnen, haben schliefSlich Johan-
nes van Ooyen und der Bohlau Verlag mit Rat und Tat zu seiner Entstehung bei-
getragen. Vor allem aber mochten wir uns bei allen Autorinnen und Autoren bedan-
ken, die in ihren Beitrdgen analysiert und deutlich gemacht haben, welchen ver-
schlungenen Wegen die menschliche Sicht auf das Meer folgt.

Jens Ruppenthal, Ruth Schilling, Martin P. M. Weiss
Bremen/Bremerhaven, August 2018
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Jens Ruppenthal, Ruth Schilling, Martin P. M. Weiss

DAS MEER WAHRNEHMEN

KONTINUITAT UND WANDEL IM 19. UND
20. JAHRHUNDERT

Die Geschichte des Meeres ist in letzter Zeit populdr geworden. Auf dem Buch-
markt erschienen in den vergangenen Jahren diverse Titel, die von fachkundiger
Hand geschrieben wurden und sich gleichwohl an eine breite Leserschaft richten.
Teilweise handelt es sich dabei um Versuche, maritime Weltgeschichte zu schrei-
ben. Lincoln Paine beispielsweise veréffentlichte 2013 The Sea & Civilization: A
Maritime History of the World und betrachtete im Sinne eines globalen Zugriffs
nicht nur Schiffbau und Seehandel, sondern auch Kunst und Religion.! Gleiches
gilt fiir Michael Norths 2016 erschienenes Buch Zwischen Hafen und Horizont.
Weltgeschichte der Meere. Unter der ,,Konnektivitit der Meere® versteht er sowohl
die Verbindung der Kontinente durch Meere als Transitraume als auch die
Verbundenheit der Meere und Ozeane untereinander.? Jiingstes Beispiel im
deutschsprachigen Raum ist derzeit Jiirgen Elverts Monographie Europa, das Meer
und die Welt, die ebenfalls den Anspruch erhebt, Geschichte vom Meer aus zu den-
ken, und dies aus dezidiert europazentrierter Warte.® Ein populdres Interesse an
der Maritimen Geschichte spiegelt indes nicht nur der Buchhandel. Fern der Kiis-
te widmen Museen und Ausstellungshduser ohne etatméfliigen schifffahrtshisto-
rischen oder meeresnaturkundlichen Schwerpunkt maritimen Themen grofiere
Ausstellungen.* Daneben entstehen derzeit europaweit grofiere Umgestaltungs-

1 Lincoln Paine, The Sea & Civilization. A Maritime History of the World, New York 2013,

S. 4.

2 Michael North, Zwischen Hafen und Horizont. Weltgeschichte der Meere, Miinchen
2016, S. 13.

3 Jurgen Elvert, Europa, das Meer und die Welt. Eine maritime Geschichte der Neuzeit,
Miinchen 2018.

4 Europa und das Meer, Deutsches Historisches Museum, 13. Juni 2018 bis 6. Januar 2019,
Katalog: Dorlis Blume/Christiana Brennecke/Ursula Breymayer/Thomas Eisentraut (Hg.),
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und Neubauprojekte schifffahrtsgeschichtlicher Museen, die darauf hinweisen,
dass auch die jeweiligen Mittel- und Ideengeber auf ein reges Publikumsinteresse
hoffen und von der gesellschaftlichen Relevanz einer historisch fundierten Aus-
einandersetzung mit dem Meer iiberzeugt sind.®

Das gestiegene Interesse am Meer als Geschichtsraum ist jedoch beileibe nicht
nur ein Publikumsphidnomen. Seit einigen Jahren genieflt das Meer auch in der
Historiographie und in den wissenschaftlichen Publikationen verwandter Diszi-
plinen erhohte Aufmerksambkeit. Die Geschichtswissenschaft bemiiht sich ebenso
um seine Beschreibung und Einordung wie Kultur-, Literatur- oder Sozialwissen-
schaften, wie verschiedene Tagungsbande® und Monographien’ belegen. In Abgren-
zung zur Maritime History oder zur Schifffahrtsgeschichte geht es in diesen Wer-
ken nicht um die gleichsam traditionellen maritimen Themen Schiffbau, Schiff-
fahrt, Marine und Fischerei,® sondern um deren lange Zeit wenig beachtetes kul-

Europa und das Meer, Berlin/Miinchen 2018; Tiefsee, Ausstellungszentrum Lokschup-
pen Rosenheim, 23. Mérz bis 2. Dezember 2012, Katalog: Gerold Wefer/Frank Schmie-
der/Stephanie Freifrau von Neuhoff (Hg.), Tiefsee. Expeditionen zu den Quellen des
Lebens. Begleitbuch zur Sonderausstellung im Ausstellungszentrum Lokschuppen Rosen-
heim, 23. Mirz bis 4. November 2012, Rosenheim 2012.

5 Vgl Das Deutsche Schifffahrtsmuseum/Leibniz-Institut fiir maritime Geschichte: htt-
ps://www.logbuch-bremerhaven.de/wenn-die-baustelle-zum-ausstellungsort-wird-deut-
sches-schifffahrtsmuseum-auf-spannendem-kurs-in-richtung-zukunft/ (letzter Zugrift:
29.8.2018) oder auch das Musée Marine Mer in Bordeaux, dessen Eroffnung fiir Frithjahr
2019 vorgesehen ist: https://www.museedelamerbordeaux.fr (letzter Zugriff: 29.8.2018).

6  Marta Grzechnik/Heta Hurskainen (Hg.), Beyond the Sea. Reviewing the Manifold
Dimensions of Water as Barrier and Bridge, Koln/Weimar/Wien 2015; Alexander Kraus/
Martina Winkler (Hg.), Weltmeere. Wissen und Wahrnehmung im langen 19. Jahrhun-
dert (Umwelt und Gesellschaft, Bd. 10), Géttingen 2014; Rudolf Holbach/Dietmar von
Reeken (Hg.), ,Das ungeheure Wellen-Reich®. Bedeutungen, Wahrnehmungen und Pro-
jektionen des Meeres in der Geschichte (Oldenburger Schriften zur Geschichtswissen-
schaft, Bd. 15), Oldenburg 2014; Thomas Brandstetter/Karin Harrasser/Guinther Frie-
singer (Hg.), Grenzflichen des Meeres, Wien 2010; Bernhard Klein/Gesa Mackenthun
(Hg.), Das Meer als kulturelle Kontaktzone. Rdume, Reisende, Représentationen (Kon-
flikte und Kultur - Historische Perspektiven, Bd. 7), Konstanz 2003.

7  Dieter Richter, Das Meer. Geschichte der altesten Landschaft, Berlin 2014; John Mack,
The Sea. A Cultural History, London 2011; Philip E. Steinberg, The Social Construction
of the Ocean, Cambridge 2001.

8  Die Maritime History charakterisieren z.B. Frank Broeze, Introduction, in: ders. (Hg.),
Maritime History at the Crossroads: A Critical Review of Recent Historiography (Research
in Maritime History 9), St. John’s 1995, IX-XXI; Lewis R. Fischer, Are We in Danger of
Being Left with Our Journals and Not Much Else: The future of maritime history? In:
The Mariner’s Mirror 97, 1 (2011), S. 366-381; John B. Hattendorf, Maritime History
Today. in: Perspectives on History, February 2012, URL: http://www.historians.org/pub-

© 2019 by Béhlau Verlag GmbH & Cie, Koln
ISBN Print: 9783412509521 — ISBN E-Book: 9783412514419



Jens Ruppenthal / Ruth Schilling / Martin P. M. Weiss (Hg.): Von Flaschenpost bis Fischreklame

Das Meer wahrnehmen 11

turhistorisches Potenzial. Drei der Sammelbénde préasentieren Ergebnisse der his-
torischen Forschung und weisen das gemeinsame Merkmal auf, dass sie zur Ent-
wicklung neuer Perspektiven auf das Meer als Geschichtsraum auffordern.
Rudolf Holbach und Dietmar von Reeken leiten ,, Das ungeheure Wellen-Reich®
mit der Forderung nach einer historischen Erweiterung der auf ,,naturwissen-
schaftlich-technische Ansatze® limitierten Auseinandersetzung mit dem Meer ein.
Insbesondere der Anspruch einer nachhaltigeren Nutzung der Meere in der Zukunft
erfordere die Integration von kulturhistorisch erzielten Erkenntnissen tiber
»menschliche Wahrnehmungen, Angste, Wiinsche, Projektionen usw.“ Ansonsten
drohten ,technokratische Lésungen®, die ,,nicht an die Erwartungen und Bediirf-
nisse der handelnden Menschen und [...] Gesellschaften angepasst® seien.” Der
zeitliche Rahmen der Beitréage des so begriindeten Bandes umfasst die drei Grofle-
pochen von Antike, Mittelalter und Neuzeit sowie européische und asiatische Mee-
resrdume. Demgegeniiber sind die Texte in dem ebenfalls 2014 erschienenen und
von Alexander Kraus und Martina Winkler herausgegebenen Band Weltmeere auf
das ,,lange” 19. Jahrhundert beschriankt und behandeln vorrangig wissens- und
wissenschaftshistorische Themen, nehmen dabei allerdings ganz unterschiedliche
Weltregionen in den Blick. Kraus und Winkler zufolge gehen sie der ,, Komplexitit
menschlicher Wahrnehmung, Strukturierung, Nutzung und Orientierung des
Meeres® nach.!® Das iibergeordnete Ziel des Bandes sei eine ,,Pluralisierung der
kulturellen Meeresforschung®, um den indifferenten Vorstellungen von simplifi-
zierenden Kollektivsingularen wie ,,das Meer“ und ,,der Mensch® entgegenzuwir-
ken.!! Der dritte hier zu nennende Sammelband, Beyond the Sea, herausgegeben
von Marta Grzechnik und Meta Hurskainen, fragt schliellich nach den trennen-
den wie den verbindenden Eigenschaften von Meeren (und im Einzelfall von Fliis-
sen). Einzelne Beitrage des Bandes beziehen sich auf Antike und Mittelalter, die
Mehrzahl jedoch auf Frithe und Spate Neuzeit. Wiederum einzelne betrachten

lications-and-directories/perspectives-on-history/february-2012/maritime-history-today
(letzter Zugriff: 30.04.2018). Einen Uberblick zu Schlagworten der Maritime History gibt
das Nachschlagewerk John B. Hattendorf (Hg.), The Oxford Encyclopedia of Maritime
History, Oxford 2007.

9  Rudolf Holbach/Dietmar von Reeken, Das Meer als Geschichtsraum, oder: Warum eine
historische Erweiterung der Meeresforschung unabdingbar ist, in: dies. (Hg.), ,Das unge-
heure Wellen-Reich. Bedeutungen, Wahrnehmungen und Projektionen des Meeres in
der Geschichte (Oldenburger Schriften zur Geschichtswissenschaft, Bd. 15), Oldenburg
2014, S.7-22.

10 Alexander Kraus/Martina Winkler, Weltmeere. Fiir eine Pluralisierung der kulturellen
Meeresforschung, in: dies. (Hg.), Weltmeere. Wissen und Wahrnehmung im langen 19.
Jahrhundert (Umwelt und Gesellschaft, Bd. 10), Gottingen 2014, S. 9-24, hier S. 12.

11 Vgl ebd,, S. 12-20.

© 2019 by Béhlau Verlag GmbH & Cie, Koln
ISBN Print: 9783412509521 — ISBN E-Book: 9783412514419



Jens Ruppenthal / Ruth Schilling / Martin P. M. Weiss (Hg.): Von Flaschenpost bis Fischreklame
12 Jens Ruppenthal, Ruth Schilling, Martin P. M. Weiss

globale Perspektiven, wihrend ansonsten ein klarer regionaler Fokus auf dem Ost-
seeraum liegt. Die verbindende Zielsetzung ist eine Analyse von interessegeleite-
ten Zuschreibungen und Perspektiven historischer Akteure auf maritime Raume
und damit einmal mehr die Frage nach Bedeutungszuweisungen in Abhédngigkeit
von spezifischen Kontexten.!? Ein vergleichbares Ziel verfolgt der im Jahre 2017
erschienene Sammelband ,,Ozeane. Mythen, Interaktionen und Konflikte®, der aus
zwei Griinden verdienstvoll ist: Erstens unterstreichen mehrere Beitrige die Wich-
tigkeit eines maritimen Bewusstseins bis hin zum Leitmotiv der politischen Kultur
in geographisch meeresfernen Gebieten. Zweitens unternimmt der Band immer
wieder einen Blickwechsel - von Europa auf das Meer hin zu einer tatsdchlichen
Globalgeschichte der Wahrnehmung des Meeres.!?

An dieser Stelle ldsst sich die Untersuchung von differenten Wahrnehmungen
und Deutungen des Meeres im historischen Wandel als kleinster gemeinsamer
Nenner der jiingeren kulturgeschichtlichen Forschung zu maritimen Themen aus-
machen. Damit stellt sich die Frage, wie der vorliegende Band einzuordnen ist und
was er zu einer durchaus beeindruckenden Diskussion beitragen kann. Denn ange-
sichts der zahlreichen Publikationen der letzten Jahre kann keineswegs mehr die
Rede davon sein, dass die geistes- und kulturwissenschaftliche Erforschung der
Meere und Ozeane noch immer ein ausgesprochenes Desiderat sei. Zwei Aspekte
finden jedoch bei der dynamischen Entwicklung der Aufmerksamkeit fiir das
Maritime in der Geschichte weiterhin wenig Beachtung: Erstens ist es eine ndhere,
starker methodisch ausgerichtete Betrachtung der spezifischen Medien, in denen
sich historische Wahrnehmungen und Deutungen des Meeres niederschlugen und
die als Quellen die Grundlage der retrospektiven Interpretation jener Wahrneh-
mungen und Deutungen bilden. Die Autorinnen und Autoren dieses Bandes ana-
lysieren ihre Quellen dabei mit einem besonders scharfen Blick fiir Umbriiche und
Kontinuitdten im historischen Umgang mit dem Meer. Auf die Frage nach der
Identifizierbarkeit von Momenten des Wandels geht diese Einleitung spéter noch
einmal ein.

Zweitens ist es eine kritische Auseinandersetzung mit dem Begriff der Wahr-
nehmung, der vielfach eher pauschal verwendet und dem die Deutung subsumiert
wird, um unterschiedlichste Formen des Ausdrucks von Ansichten, Meinungen

12 Marta Grzechnik/Heta Hurskainen/Alexander Drost, Beyond the Sea. Introduction, in:
Marta Grzechnik/Heta Hurskainen (Hg.), Beyond the Sea. Reviewing the Manifold
Dimensions of Water as Barrier and Bridge, Koln/Weimar/Wien 2015, S. 9-15, beson-
ders verdichtet S. 13-14.

13 Friedrich Edelmayer/Gerhard Pfeisinger (Hg.), Ozeane. Mythen, Interaktionen und Kon-
flikte (Studien zur Geschichte und Kultur der iberischen und iberoamerikanischen Lan-
der, Bd. 16), Miinster 2017.
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und Werturteilen iiber das Meer in schriftlichen oder bildlichen Erzeugnissen zu
bezeichnen. Dabei ist es gerade ,,die Wahrnehmung®, durch die ,das Meer® in der
Historiographie darstellbar wird. Es ist deshalb ein zentrales Anliegen dieses Ban-
des, die ,Wahrnehmung des Meeres® in verschiedenen Fallbeispielen zu differen-
zieren und so, im Sinne der Forderung von Kraus und Winkler, der Verfestigung
von vereinfachenden Kollektivsingularen entgegen zu wirken. Damit erscheint
»das Meer® hier zunéchst variantenreich und uneinheitlich. Die Varianten basie-
ren dabei nicht vorrangig auf den geographischen oder zeitlichen Kontexten, die
von den Autorinnen und Autoren zur Eingrenzung ihrer Untersuchungsgegen-
stande gewahlt wurden, sondern auf der durch die jeweiligen Medien respektive
Quellen geformten Wahrnehmung und Deutung.

DAS MEER UND DIE MEDIEN

»La mer nexiste pas“ - so lieflen sich in Anlehnung an einen franzésischen Chan-

sontitel die Beitrage des vorliegenden Sammelbandes zusammenfassen.!* Alle ver-
mitteln einen Blick auf das Meer vom Land aus, gegossen in auf Dauer gestellte
Formen der Kartographie, der Postkarte oder auch Fischdosen. Kein einziger reflek-
tiert die Wahrnehmung derjenigen, deren Lebenswelt sich hauptsdchlich auf dem
Meer abspielt, also der Seeleute und Fischer.

Die Geschichte einer Wahrnehmung des Meeres vom Meer aus wire also noch
zu schreiben.'” Die vorliegenden Beitrége sind aber fiir die Einbettung des Meeres
in politische, wissenschaftliche und mediale Wandlungsprozesse vom 18. bis zum
20. Jahrhundert aufschlussreich. Sie zeigen, iiberspitzt zusammenfasst, die ,,Erfin-
dung® des Meeres in diesem Zeitraum.

Um das Meer wahrnehmen zu kénnen ist es notwendig, es iiberhaupt erst ein-
mal als etwas Wahrnehm- und damit Beschreibbares zu definieren. Die Wider-
setzlichkeit des Meeres gegeniiber der dafiir notwendigen Fest-Stellung wird bis
heute an den Diskussionen iiber die terminologische Fassung von ,,Meer, Meere,
Ozeane“ deutlich wie auch in der Unsicherheit, wie weit denn maritime Kulturen
ins Landesinnere reichen.!

14 ART Mengo, La mer nexiste pas, Sony Music 1995. Vgl. https://www.youtube.com/
watch?v=5K0D3Ms4Wnw (letzter Zugriff: 16.5.2018).

15 Diesem Anspruch des Standortwechsels folgen auch Alexander Drost und Michael North,
Die Neuerfindung des Raumes. Eine Einleitung, in: dies. (Hg.), Die Neuerfindung des
Raumes. Grenziiberschreitungen und NeuOrdnungen, Kéln/Weimar/Wien 2013, S. 9-17.

16 Vgl. Dieter Richter, Das Meer: Geschichte der éltesten Landschaft, Berlin 2014, S. 13-26;
Burkhardt Wolf, Fortuna di Mare. Literatur und Seefahrt, Ziirich/Berlin 2013, S. 133-186.
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In Mittelalter und Frither Neuzeit iberwog ein gefahrenbewusster Umgang mit
dem Meer, der sich in einer topischen Einhegung seines grenziiberschreitenden
Charakters ausdriickte.!” Damit unterlagen die Medien, in denen ein Sprechen
tiber das Meer moglich war, einem fest definierten Kanon, der sich bis in die Expe-
ditionsberichte des 18. Jahrhunderts auswirkte und das Meer noch nicht als ein
Thema auffasste, das als eigenstandiges Sujet besonders darstellenswert war.!®

Ein Medium stellt nach McLuhan eine ,,technische Erweiterung menschlicher
Fihigkeiten dar, ein Kommunikationsinstrument zur Speicherung von Botschaften.!
Die in diesem Band adressierten Medien weisen eine grofle Bandbreite auf, von einer
musealen Ausstellung iiber Postkarten und wissenschaftliche Karten bis hin zu Fisch-
dosen und Zeitschriften. Alle diese unterschiedlichen Darstellungsformen trugen
dazu bei, das Meer iiberhaupt erst als einen wahrnehmbaren Gegenstand zu definie-
ren und zwar in den meisten Fllen so erfolgreich, dass das Meer als Sujet wiederum
zur Etablierung bestimmter medialer Kommunikationsformen beitrug.

Die hier vorgestellten Fallbeispiele lassen sich in zwei grof8e Gruppen einord-
nen. Die erste Gruppe zeigt, wie bereits etablierte mediale Ausdrucksformen durch
die Beschiftigung mit dem Meer transformiert wurden. Dabei verfolgen die Bei-
triage ganz unterschiedliche methodische Ansitze. So zeigt Christian Holtorf en
détail auf, wie sich im kartographischen Werk des ésterreichischen Geographen
Josef Chavanne (1846-1902) durch die Darstellung von Periodizitit das Bild vom
Eismeer von einer zu erobernden und zu beschreibenden Fliche hin zu einem
dynamischen Meer wandelt. Holtorf beschreibt dabei anschaulich, welche kon-
kreten Schwierigkeiten in der Integration von Elementen der Visualisierung von
Zeitlichkeit in Karten eroffnet wurden. Dokumentierten Karten bis weit in das 19.
Jahrhundert allein territoriale Gebietsanspriiche auch auf dem Meer, trugen Vor-
haben wie die Josef Chavannes dazu bei, dass sie als Instrumente zur Messbarkeit
naturrdumlicher Bedingungen und ihrer Wandlungsprozesse genutzt werden
konnten. Der kartierende Blick auf das Meer wurde damit nicht frei von politi-
schen Interessen, eroffnete aber die Moglichkeit der Dokumentation vorher nicht
darstellbarer Zusammenhénge.?

17 Joachim Grage, Vorwort, in: ders. (Hg.), Beitrige zur Wissens- und Wahrnehmungsge-
schichte des Meeres in der frithen Neuzeit (Cardanus. Beitrage zur Wissenschaftsge-
schichte, Bd. 8), Wiesloch 2012, S. 7-8, hier S. 7.

18  Anne Mariss, ,A World of New Things®. Praktiken der Naturgeschichte bei Johann Rein-
hold Forster (Campus Historische Studien, Bd. 72), Frankfurt/New York 2015, S. 180-
206.

19  Rudolf Stéber, Neue Medien, Geschichte: Von Gutenberg bis Apple und Google. Medie-
ninnovation und Evolution, Bremen 2012, S. 17.

20 Zum Zusammenhang zwischen Evidenz und Bildgebung vgl. auch die beiden Sammel-
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In zeitlich breiterer Perspektive, vom 19. bis zum 21. Jahrhundert, geht Dorit
Miillers Beitrag Praktiken und Diskursen der Wahrnehmung der Eismeere nach
und skizziert drei Spannungsfelder, die sich herausgebildet haben, die sie mit ,Wis-
sensobjekt, Medienlabor und Umwelt“ betitelt. Anders als Holtorf hebt sie nicht
auf ein zeitliches Nacheinander von ,,Heldenzeitalter und Verwissenschaftlichung
ab. Sie konstatiert vielmehr, dass sich wissenschaftliche und kulturelle Wahrneh-
mung, vor dem Tableau technischer Entwicklungen, stark wechselseitig bedingten:
Die Heroisierung der Polarforscher sorgte somit fiir eine sinnliche Erfahrbarkeit
und damit groflere 6ffentliche Akzeptanz eines immer abstrakter werdenden Gegen-
standes. Neue mediale Ausdrucksformen (Film, Fotografie) vertieften dabei die
bereits in frithen Reiseberichten des ausgehenden 18. Jahrhunderts angelegten
Ambivalenzen zwischen exakter Beschreibung und emotionalem Schrecken, indem
sie zu einem ,,Distanzverlust® gegeniiber dem Meer beitrugen.

Wandelte sich das Eismeer von einem statischen Sujet hin zu einer dynamischen,
nachpriifbaren, aber auch als Sehnsuchtsort fiir landgebundene Bediirfnisse neu
gestalteten Projektionsflache, so wandelt sich das Meer im Beitrag Wolfgang Strucks
von einer undefinierten Flache hin zu einem aus potentiellen Linien und Wegen
gebildeten Netz: Mithilfe einer sensiblen Untersuchung der Figur der Flaschenpost
gelingt es ihm, literarische und wissenschaftliche Beschreibungen miteinander zu
verschranken: Im Falle der Figur der Flaschenpost gaben bestimmte etablierte
Erzdhlmuster des Verschollenseins die Unberechenbarkeit des Meeres vor. Sie wur-
den im 19. Jahrhundert umgedeutet und fiir eine gezielte Erfassung von Bewegun-
gen auf dem Meer genutzt, ein Vorhaben, das auch deswegen nicht unumstritten
war, da die Bedeutung der Flaschenpost als Medium zur Beschreibung des Meeres
gleichsam umgepolt werden musste.

Machten Flaschenposte und andere driftende Korper zum ersten Mal Bewe-
gungen des Meeres nachvollziehbar, so geht Ole Sparenberg auf einen weiteren
fundamentalen politischen und normativen Wandel in der Bewertung der Meere
ein, der sich darin ausdriickte, dass der Meeresboden zum ersten Mal seit der Frii-
hen Neuzeit juristisch relevant wurde. Dieser Wandel, so Sparenberg, wurde durch
die technologische Entwicklung, die Dekolonisation und zunehmende Ressour-
cenkonflikte bedingt. Dorit Miiller hat zurecht darauf hingewiesen, dass die Heroi-
sierung der Expeditionen in die Eismeere auch dem Umstand geschuldet war, dass
es in zunehmendem Mafe keine leeren Flichen mehr gab, die beschrieben werden

béande aktuelleren Datums: Helmut Lethen/Ludwig Jager/Albrecht Koschorke (Hg.), Auf
die Wirklichkeit zeigen: zum Problem der Evidenz in den Kulturwissenschaften: ein
Reader, Frankfurt am Main 2015; Nicola Mofiner/Alfred Nordmann (Hg.), Reasoning
in measurement, London 2017.
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mussten. Parallel hierzu liele sich ausgehend von Ole Sparenbergs Beitrag danach
fragen, ob nicht der juristischen Beschreibung des Raumes auch inhérent ist, kei-
ne unbeschriebenen Raume zuzulassen, was natiirlich eng mit grundlegenden
politischen Strukturen verbunden ist. Franziska Torma hat in ihrem Kommentar
vollkommen zurecht darauf hingewiesen, dass diesem juristischen Zugriff auf die
Tiefe des Meeres keine Studien an der Seite stehen, die sich mit dem medialen
Zugriff befassen, wie er insbesondere auch in Filmen deutlich wird.?! Hier konn-
ten weitere Forschungsvorhaben zur ,Wahrnehmung des Meeres“ anschlief3en.

Museen standen und stehen immer an den Schnittstellen zwischen Wissen, Rau-
men, Gegenstidnden, Produzenten und Rezipienten von Wissen. Das ,,Museum fiir
Meereskunde® in Berlin nutzte dabei explizit seit der Frithen Neuzeit etablierte
Muster der Anordnung und Représentation, folgte mit der Form der naturkund-
lichen Dioramen aber auch rezenteren Ausdrucksformen.? Sein Erfolg wird meist
mit der grofien politischen und gesellschaftlichen Bedeutung der wilhelminischen
Flottenpolitik in Verbindung gebracht. Er konnte aber auch damit zusammenhén-
gen, dass hier naturrdumliche Phanomene zum ersten Mal darstell- und damit
begreifbar gemacht wurden wie etwa die Visualisierung des Salzgehalts des Mee-
res. Aulerdem wire zu fragen, ob der Erfolg des Meeresmuseums nicht auch mit
einem Festhalten an der Sinnlichkeit eines durch wissenschaftliche Kartierung
immer abstrakter werdenden Phdnomens zusammenhéngt.

Die zweite Gruppe an in dem Band versammelten Fallstudien befasst sich mit
massenhaft und industriell produzierten Bildern des Meeres, die neue Ausdrucks-
formen entwickeln mussten. Im Gegensatz zur ersten Gruppe konnte hier nicht
auf vertraute visuelle Formen zuriickgegriffen werden, in die neue Muster einge-
héingt werden konnten. Glaser bzw. Dosen zur Aufbewahrung von Lebensmitteln
entwickelten sich erst im ausgehenden 18. Jahrhundert. Die Verbindung von Nah-
rungsaufnahme und symbolischen Deutungen stellt dabei keine Innovation des
19. oder 20. Jahrhunderts dar, die massenhafte mediale Verbreitung einheitlicher
Bilder dagegen schon.?® Hinsichtlich der Wahrnehmung des Meeres sind diese Bil-
der besonders aufschlussreich: Sie reflektieren bewusste Entscheidungen dariiber,
was als erfolgsversprechend dabei galt, das mit dem Bild verbundene Produkt zu

21 Franziska Heller, Das Meer: Filmische Wahrnehmung und das Unermessliche, in: Roman
Mauer (Hg.), Das Meer im Film. Grenze, Spiegel, Ubergang, Miinchen 2010, S. 45-60.

22 Alexander Gall/Helmuth Trischler (Hg.), Szenerien und Illusion. Geschichte, Variation
und Potenziale von Museumsdioramen (Deutsches Museum. Abhandlungen und Berich-
te N.E. 32), Géttingen 2016.

23 Vgl. auch Frank Bésch/Manuel Borutta (Hg.), Medien und Emotionen in der Moderne.
Historische Perspektiven, in: Frank Bosch (Hg.), Die Massen bewegen: Medien und Emo-
tionen in der Moderne, Frankfurt am Main 2006, S. 13-41.
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verkaufen, also bei der Kéauferschaft vertraute, positive Vorstellungen und Assozi-
ationen zu erwecken. Jens Ruppenthal verweist dabei zurecht auf die zeitliche Dis-
krepanz zwischen dem Wissen dariiber, dass das Meer eben kein unerschépflicher
Ressourcenraum ist, und der zeitgleich zu verzeichnenden unbeschrénkt positiven
Popularisierung des haltbar gemachten Fischs.

Ein weiterer Unterschied verbindet das Medium der Fischdose mit den von
Hans-Christian Bresgott verwendeten historischen Postkarten: Beide offenbaren
sehr viel stérker als das in der ersten Gruppe von Beitrégen analysierte Karten- und
Reiseberichtsmaterial die Integration von Wahrnehmungsmustern in Alltagshand-
lungen und damit weniger bewusste, aber vielleicht daher umso wirkungsvollere
Wahrnehmungs- und Wertungsmuster. Hans-Christian Bresgott zeichnet nach,
wie sich im langen 19. Jahrhundert die Verhandlung der Grenzziehung zwischen
Kiiste und Meer mit einer Konstruktion biirgerlicher bindrer Geschlechteridenti-
taten verband. Populdrmedizinische Ratgeber und Postkarten stellen seine Haupt-
quellen dar, da sich in ihnen Wahrnehmungsmuster etablierten und wiederum auf
das praktische Verhalten der Badegéste auswirkten. Medien und Praktiken ver-
banden sich hier zu einem ein bestimmtes Bild des Meeres affirmierenden Geflecht.

Einen vergleichbaren Befund bietet der Beitrag von Martin Weiss iiber die Wahr-
nehmung des Meeres in der populdrwissenschaftlichen in der DDR herausgege-
benen Zeitschrift ,,Urania“ in den 1960er Jahren. Aufschlussreich ist hier das Wech-
selspiel zwischen zivilen und militarischen Konnotationen der Meeresforschung,
die von den Mustern des Kalten Krieges bestimmt waren. Daneben dominierten
Entwicklungen das Bild des Meeres, die durchaus zeitgleich mit denen in der Bun-
desrepublik stattfanden, wie die Abkehr von der Unerschopflichkeit des Meeres
als Ressourcenraum. Die Zeitschrift erdffnete ein Fenster fiir die Bevolkerung der
DDR zum Meer: Uber Bilder und Reportagen konnte sie an der wissenschaftlichen
Erschlieflung einer Welt teilhaben, von der die meisten zu recht annehmen konn-
ten, dass sie sie nie erleben wiirden und dies in zweierlei Hinsicht: zum einen in
der Teilhabe an per se unbegrenzten Meeresthemen und zum anderen in der Teil-
habe an tiber die DDR hinausgehenden Diskursen und Entwicklungen.

Als eine weiterfithrende These liefle sich aus der Zusammenschau der vorlie-
genden Beitrige fragen, ob sich die Ausdifferenzierung neuer Medien zur Doku-
mentation von Wissen und seiner Popularisierung im 19. und in der ersten Half-
te des 20. Jahrhunderts nicht auch mafigeblich deswegen durchsetzen konnte, weil
mit dem Meer und insbesondere dem Eismeer Rdume zu beschreiben waren, die
durch die Medientechniken des Mittelalters und der Frithen Neuzeit nur unzurei-
chend zu erfassen waren: Bedingten neue Techniken in der Kartographie, Foto-
grafie, der Ausstellungs- und letzten Endes auch der Filmtechnik einen ,,Distanz-
verlust® gegeniiber dem Meer, der es auch deswegen zu einem so populdren
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Beschreibungsgegenstand machte, weil mit der medialen Aufladung das Verspre-
chen in Reichweite erschien, das Fluide und Unergriindliche des Meeres aufzul6-
sen? Sicher geben die vorliegenden Beitrége hierauf keine letztgiiltige Antwort,
fithren aber zu weiterfiihrenden Fragen, die es noch in geschichts-, kultur- und
medienwissenschaftlichen Studien zu untersuchen gilt. Eine Schliisselrolle bei sol-
chen Studien wird sein, die Ausdifferenzierung medialer Betrachtungen mit poli-
tisch-sozialen Kontinuititen, Zdsuren und Wandlungsprozessen in Verbindung
zu bringen, die in allen Beitragen grundlegend herausgearbeitet wird. Auf diese
Weise wird es moglicherweise auch gelingen, dem Meer einen integralen Platz und
keine Sonderrolle in makrogeschichtlichen Perspektiven auf die Moderne zuzu-
weisen.

WANDEL UND KONTINUITATEN

Die Autorinnen und Autoren dieses Bandes zielen mit ihren Fragestellungen zu
historischen Wahrnehmungen und Deutungen der Meere und Ozeane nicht auf
die Erfassung statischer Zustande, die nur als Momentaufnahmen von meeresbe-
zogenem Geschehen vom 18. bis 20. Jahrhundert zu verstehen wiren. Vielmehr
geht es ihnen bei der Analyse von medial vermittelten und in Medien fassbaren
Perspektiven auf maritime Raume darum, historische Veranderungsprozesse in
Betrachtungs-, Vorstellungs- und Deutungsweisen nachzuvollziehen. Das Bewusst-
sein dafiir, dass Meer nicht gleich Meer ist, auch wenn allzu oft ,das Meer* als
scheinbar einheitliche Sphire genannt wird, spiegelt sich in den Beitridgen dieses
Bandes. Diese belegen die Notwendigkeit der Differenzierung nicht nur entlang
geographischer, sozialer oder wissenschaftlicher Linien, sondern auch hinsichtlich
der Relation von Wandel und Kontinuitit.

Die Begriffe Wandel und Kontinuitit stehen stellvertretend fiir zwei grundle-
gende Moglichkeiten, um vergangenes Geschehen zu betrachten: einerseits als
Anzahl von aufeinander folgenden und voneinander verschiedenen Zustanden
und andererseits als wiederum zeitlich nacheinander gelagerte, aber eben nicht
substanziell voneinander verschiedene Konstellationen. Als Bestandteile des Voka-
bulars der modernen Geschichtsschreibung zeichnet sie aus, dass in einer Beschrei-
bung historischer Vorginge beide einander nicht ausschliefien. Beide Begriffe las-
sen sich als integrale Bestandteile historischer Prozesse verstehen. In der moder-
nen Historiographie sind diese beiden Begriffe gleichermaflen prasent. Zahlreiche
geschichtswissenschaftliche Texte der vergangenen knapp zehn Jahre zitieren Jiir-
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gen Osterhammels Die Verwandlung der Welt,** um auf das ganze Panorama oder
einen Ausschnitt der globalen Verdnderungsprozesse im Lauf des ,,langen® 19.
Jahrhunderts zu verweisen. Im Kern geht es bei Osterhammel wie bei den meisten
der ihn Zitierenden um die Untersuchung eines Ubergangs von einem Vorher zu
einem Nachher. Die Kontinuitét begegnet im aktuellen Schrifttum wohl ebenso
héufig, sei es in Gestalt einer kontroversen Kontinuitétsthese, wie sie beispielswei-
se von Jirgen Zimmerer mit Blick auf die Verbindungen zwischen den Kolonial-
kriegen des deutschen Kaiserreichs und dem nationalsozialistischen Vernichtungs-
krieg formuliert wurde,” sei es im Rahmen einer technikhistorischen Untersu-
chung, die den Nachweis einer unerwarteten Langlebigkeit von vermeintlich riick-
standigen Formen der Wasserkraftnutzung erbringt,? sei es im Rahmen wissen-
schaftshistorischer Studien, die personelle, methodische und politische Konstan-
zen in der Formung von Forschungsprogrammen zu identifizieren suchen.?” Dis-
zipliniibergreifend ist in den vergangenen Jahren zudem eine Debatte um die
Definition des ,, Anthropozins®“ entstanden, im Rahmen derer bestehende Eintei-
lungen in Epochen und historiographisch konventionell gesetzte Zasuren und
Umbruchphasen sowohl aus natur- wie aus geisteswissenschaftlicher Perspektive
hinterfragt werden.?

An die Stelle einer Sichtweise, derzufolge einzelne Ereignisse am ,,Beginn“ neu-
er Epochen stehen, ist die ,,weitaus komplexere Vorstellung getreten, dass epocha-
le Uberginge [...] lang andauern und ein weitraumiges Geflecht von Kontinuitats-
und Bruchlinien bilden, in dem sich parallele und widerspriichliche, haufig von-
einander unabhingige Entwicklungen ausmachen lassen.“? Als Folge dieses Sicht-

24 Jirgen Osterhammel, Die Verwandlung der Welt. Eine Geschichte des 19. Jahrhunderts,
Miinchen 2009.

25 Jirgen Zimmerer, Von Windhuk nach Auschwitz? Beitrdge zum Verhiltnis von Koloni-
alismus und Holocaust, Miinster 2008; ders., Kein Sonderweg im ,,Rassenkrieg“ Der
Genozid an den Herero und Nama 1904-08 zwischen deutschen Kontinuititen und der
Globalgeschichte der Massengewalt, in: Sven Oliver Miiller/Cornelius Torp (Hg.), Das
Deutsche Kaiserreich in der Kontroverse, Gottingen 2009, S. 323-340.

26 Christian Zumbraegel, ,Viele wenige machen ein Viel“ - Eine Technik- und Umweltge-
schichte der Kleinwasserkraft (1880-1930) (Geschichte der technischen Kultur, Bd. 5),
Paderborn 2018.

27 Ridiger vom Bruch/Uta Gerhardt/Aleksandra Pawliczek (Hg.), Kontinuitaten und Dis-
kontinuitéiten in der Wissenschaftsgeschichte des 20. Jahrhunderts, Stuttgart 2006.

28 Helmuth Trischler, The Anthropocene. A Challenge for the History of Science, Techno-
logy and the Environment, in: N.T.M. 24 (2016), S. 309-335.

29 Staffan Miiller-Wille/Carsten Reinhardt/Marianne Sommer, Wissenschaftsgeschichte
und Wissensgeschichte, in: Staffan Miiller-Wille/Carsten Reinhardt/Marianne Sommer
(Hg.): Handbuch Wissenschaftsgeschichte, Stuttgart 2017, S. 2-19, hier: S. 9. Das Zitat
bezieht sich eigentlich auf Epochenumbriiche in der Wissenschaftsgeschichte.
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wechsels riickten die Geisteswissenschaften zunehmend von der Vorstellung mono-
lithischer Einheiten ab und wendeten sich der Frage zu, wie diese vermeintlichen
Blocke konstruiert wurden und wie ein Transfer vom Lokalen zum Globalen erfolg-
te. Diesem Fokus auf Verflechtungen vorgreifend, versuchte zum Beispiel Chris-
tian Meier bereits 1978 zwischen den zahlreichen Gebrauchsformen der Bezeich-
nung ,,Prozess“ zu differenzieren. Er begann seine Ausfiihrungen mit der Feststel-
lung: ,,Das wichtigste und vermutlich auch schon das einzige gemeinsame Merk-
mal scheint zu sein, dafi eine uniibersehbar grofie Zahl von Impulsen einen irgend-
wie zusammenhidngenden, einheitlichen Vorgang auszumachen scheint.“* Jene
inhdrenten Zusammenhinge an verschiedenen meeresbezogenen Vorgiangen von
Wahrnehmungswandel aufzuschliisseln, ist das Ziel der Beitrige dieses Bandes.
Die subjektive Firbung der Beurteilung eines Wandlungsprozesses betont zum
Beispiel Jens Ruppenthal in seinem Beitrag, indem er die Bedeutung der ,,shifting
baselines® in der Beurteilung von Fischfangmengen in der zweiten Halfte des 20.
Jahrhunderts hervorhebt. Der Eichpunkt - also die ,,baseline -, anhand derer die
Verinderung von Fischbestidnden beurteilt wurde, hing stark von der persénlichen
bzw. beruflichen Biografie, d.h. Zeitlichkeit der oder des Beurteilenden ab. Wih-
rend erst die Erhebung entsprechender Daten einen langfristigeren Vergleich zuliefs,
zeigt Ruppenthal auflerdem auf, wie die daraus resultierende Erkenntnis einer
starken Uberfischung von Fischkonsumentinnen und -konsumenten ausgeblen-
det werden konnte, weil Fisch als Lebensmittel nach wie vor oft in den bereits im
19. Jahrhundert aufkommenden Konserven verpackt und verkauft wurde - verse-
hen mit romantisierenden Abbildungen von Meeresgottern und anderen mariti-
men Sujets konnte so der Konsument weiter an die Unerschopflichkeit der Fisch-
bestidnde glauben, solange die Supermarktregale konstant gefiillt wurden: ein deut-
liches Beispiel paralleler und widerspriichlicher Wahrnehmungen des Meeres.
Christian Holtorf und Wolfgang Struck identifizieren in ihren Beitrdgen am
Ende des 19. Jahrhunderts die grafische Abbildung von Messwerten als wesentli-
chen Faktor in der Herausbildung eines v6llig neuen Zugangs zum Meeresraum.
Der Statistiker und Meteorologe Chavanne, so Holtorf, konstatierte in dieser Zeit
als erster eine Periodizitit der Eisvorkommen in der Arktis. Damit erhielt das Eis-
meer eine neue Zeitlichkeit, was wiederum als grundlegende Anderung in der
Geschichte der Wahrnehmung des Eismeeres definiert werden kénnte, miindend
in der heute stark vom Klimawandel gepragten Sicht auf die Polarregionen. Wah-
rend Chavanne eine von ihm eingefiihrte, neue Form der wissenschaftlichen Nota-

30 Christian Meier, Fragen und Thesen zu einer Theorie historischer Prozesse, in: Karl-
Georg Faber/Christian Meier (Hg.), Historische Prozesse (Beitrage zur Historik, Bd. 2),
Miinchen 1978, S. 11-68, hier S. 12.
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tion als Grundlage fiir seine Aussagen nutzte, bleibt im Fallbeispiel Strucks das
Medium - die Flaschenpost - gleich; seine Bedeutung wandelt sich jedoch als Fol-
ge seiner ,Verwissenschaftlichung®: Statt personlicher Botschaften transportiert
sie universell lesbare, quantitative Daten, auf Basis derer wiederum eine grafische
Darstellung der Meere {iber die Kartierung von Potentialfeldern erfolgt, die alle
moglichen Trajekte einer Flasche tiber die Meere und damit ,,das Meer® selbst ver-
bildlicht.

Auch Dorit Miiller sieht die Wandlung wissenschaftlicher Praktiken als eine der
wesentlichen Triebkrifte fiir Anderungen in der Wahrnehmung der Eismeere und
identifiziert vier Phasen. Sie betont, dass diese Phasen nicht sequentiell aufeinan-
der folgen, sondern parallele Entwicklungen mit unterschiedlichen Hochphasen
darstellen. Interessant ist dabei, dass die Technologie, die die wissenschaftliche
und personengebundene Wahrnehmung der Eismeere bedingt, auch das Verhal-
ten derer pragt, die sie einsetzen: Der Fotograf Frank Hurley beispielsweise riskiert
wihrend einer Expedition Ernest Shackletons sein Leben, um seine Fotomateria-
lien im wahrsten Sinne des Wortes vor dem Untergang zu retten. Der langfristige
Wandel tiber eine 200 Jahre umfassende Zeitspanne, den Miiller nachzeichnet,
miindet in das gegenwirtige Verstandnis des Eismeers als Umwelt im Sinne eines
verwundbaren natiirlichen Raumes.

Der Befund eines Wandels in der Wahrnehmung des Meeres konnte ganz unter-
schiedliche Riickwirkungen auf die Gruppe der Wahrnehmenden haben. Eine
grundsatzliche Verdnderung in der Annéherung an das Meer war Beleg fiir eine
gewandelte Perspektive der Zeitgenossen, musste aber keineswegs deren Selbstbild
in Frage stellen. In Hans-Christian Bresgotts Beitrag wird erkennbar, wie gesell-
schaftliche Gepflogenheiten und Moralvorstellungen die korperliche Wahrneh-
mung des Meeres bedingen konnen. Bresgott arbeitet heraus, wie das Schamgefiihl,
die Priiderie und Geschlechterrollen der Kaiserzeit die Ostseebader mitprégten.
Umgekehrt scheint der Kontakt mit dem Meer in diesen Ostseebadern - vielleicht
wegen der Immanenz biirgerlicher Ideale in ihrer Architektur - nicht zu einer
Reflektion der damaligen Gesellschaftsordnung gefiithrt zu haben.

In den Beitragen von Ruth Schilling, Ole Sparenberg und Martin Weiss steht
ein weiteres Moment, das Anderungen in der Wahrnehmung des Meeres verur-
sacht, im Mittelpunkt: die Einbettung nationaler Interessen in einen internationa-
len Kontext. Bezeichnenderweise konzentrieren sich alle drei auf vergleichsweise
kurze Zeitraume von jeweils ungefahr einer Dekade - ein Indikator dafiir, dass
hier Nuancen eines umfassenderen, noch in seiner Ganzheit zu erfassenden Pro-
zesses analysiert werden. Insbesondere Sparenberg versucht, die sich vor allem in
den 1970er Jahren entziindenden Aushandlungsprozesse um eine Neuformulie-
rung des Seerechts in einen grofieren Kontext zu stellen und betont, dass die Ergeb-
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nisse der dritten Seerechtskonferenz der Vereinten Nationen (1973-1982) jahr-
hundertealte Traditionen ersetzten — alleine, dass diese Verhandlungen jedoch
mehr als ein Jahrzehnt dauerten, deutet auf die Kontinuitat des zugrundeliegenden
Wandels hin. Dieser bestand im Ubrigen nicht nur in einer Verrechtlichung der
Weltmeere als Transitraume, sondern umfasste auch deren dritte Dimension ein-
schlief3lich des Meeresbodens. So beschreibt Sparenberg einen Aushandlungspro-
zess, der mit der Kodifizierung des Rechts fiir den dreidimensionalen Meeresraum
dokumentiert wurde.

Schilling zeigt auf, wie bei der Einrichtung des Museums fiir Meereskunde in
Berlin im ersten Jahrzehnt des 20. Jahrhunderts nationale Erwagungen den Ver-
such, ein international ausgerichtetes Narrativ zu prasentieren, teils schlichtweg
aus praktischen Gegebenheiten, wie dem Sammlungsbestand, heraus iibertrumpt-
ten. Sie illustriert damit auch die Schwierigkeit eines ,,Bruchs“ und die teilweise
unfreiwillige Kontinuitét in der Darstellung und Wahrnehmung des Meeres iiber
maritime Sammlungsbestande. Die Verflechtung unterschiedlicher Strange wird
dabei ebenfalls deutlich: Das Museum fiir Meereskunde zementierte in Deutsch-
land eine Gleichsetzung von ,,Museen® mit ,,6ffentlichen Ausstellungen® mit pad-
agogischen, zivilisierenden Intentionen, wie sie sich seit der zweiten Hilfte des 19.
Jahrhunderts herausbildete.

Weiss zeigt in seinem Beitrag, wie im Zeitalter der Systemkonkurrenz politische
Umsténde zu einer selektiven Darstellung der wissenschaftlichen ErschliefSung
des Meeresraums fiihrten. Es wird dabei deutlich, wie mehr noch als die Entwick-
lung der Medien, die zur Wahrnehmung des Meeres eingesetzt werden, technische
Entwicklungen in anderen Bereichen den Zugang zum Meer pragen konnen: Im
Falle der Berichterstattung in der Zeitschrift Urania war die Wahrnehmung des
Meeres bzw. der Meeresforschung deutlich auch von der ,epochalen® Leistung
geprigt, einen Menschen auf den Mond zu bringen - denn in der DDR fiihrte dies
wiederum zu einer verstirkten Betonung einer bereits lange zuvor ansetzenden
Sicht des Meeres als zu schiitzendes Gut. Trotzdem, so Weiss, dominierte insge-
samt weiterhin eine lang etablierte utilitaristische Sicht auf das Meer seine Dar-
stellung in der Zeitschrift Urania.

Fiir einen geschichts- und kulturwissenschaftlichen Blick auf das Meer bedeu-
tet der Ertrag dieses Bandes zweierlei: Zum einen lief3e sich fragen, ob das Meer
nicht auch deswegen eine so prominente Rolle in der 6ffentlichen Kultur der begin-
nenden Moderne erhielt, weil es sich einer massenhaften Reproduzierbarkeit und
letztgiiltigen wissenschaftlichen Erschlieffung immer wieder entzog. Zum anderen
legt der Band einen differenzierten Blick auch auf das Verhéltnis medialer Betrach-
tungsformen und Wertungen sowie Nutzungen des Meeres auch in anderen Epo-
chen nahe.
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Nutzungsmoglichkeiten und Schauwert, Konflikttrachtigkeit und Heilkrifte,
Forschungspotentiale und Unerschépflichkeit — diese und andere maritime
Zuschreibungen besafSen Beharrungskrifte, die oft nur ganz allméhlich nachlie-
fen. Veranderungen konnten dafiir sowohl grundsétzlicher wie gradueller Natur
sein. So wandelte sich beispielsweise das Bild der Meereskiiste als Ubergangszone
in einen Gefahrenraum, den Menschen nur aus wirtschaftlichen Zwéngen auf-
suchten, in das Bild eines Sehnsuchtsortes, an dem ein Aufenthalt der Gesundheit
sogar zutréglich war. Dagegen stellt die Nutzung mariner Ressourcen eine Kons-
tante im menschlichen Umgang mit Meeren und Ozeanen dar, die in geradezu
rduberischer Manier fortgesetzt wird, obwohl das Wissen tiber die Grenzen der
okologischen Belastbarkeit erheblich zugenommen hat.

Welchen Mehrwert besitzt vor diesem Hintergrund also der vorliegende Band
tiir die geschichtswissenschaftliche Diskussion um den historischen Stellenwert
des Meeres? Es zeichnet sich ab, dass die Prozesse des Wandels in der Wahrneh-
mung des Meeres in den vergangenen zwei Jahrhunderten von unterschiedlicher
Dauer und Intensitdt waren und sich zeitlich und rdumlich @iberlagern konnten.
Die Riickschliisse, die menschliche Akteure zogen, um ihr aktives Handeln an ein
verdndertes Bild des Meeres anzupassen, waren dementsprechend uneinheitlich.
Dieser Band soll deshalb nicht nur weitere Argumente dafiir liefern, dass es ,,die
Wahrnehmung® ,,des Meeres“ nicht gab. Vielmehr fragen die folgenden Fallstudi-
en gezielt danach, inwieweit sich die Momente des Wandels in den unterschied-
lichsten Blickwinkeln in Medien niedergeschlagen haben und riickblickend aus-
gemacht werden konnen. Es geht darum, in welchem Verhéltnis das Vorher und
das Nachher in einem Vorgang der Betrachtung des Natur- und Kulturraums Meer
zueinanderstanden, und vor allem darum, wie aus dem Vorher das Nachher
(gemacht) wurde. Derartige Momente des Wahrnehmungswandels bilden die Fix-
punkte in der historiographischen Kartierung des Verhéltnisses von Mensch und
Meer - oder préziser: von Menschen und Meeren.
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Christian Holtorf

EIN ARKTISCHER OZEAN

JOSEF CHAVANNE, DAS ,,EWIGE EIS*“ UND DIE
VORLAUFER DER KLIMADIAGRAMME

Das Arktisfieber fritherer Jahre hatte sich gelegt. Zahlreiche Polarexpeditionen,
ihr hoher technischer und finanzieller Aufwand, extremer Korpereinsatz und
spektakuldre Rettungsaktionen hatten nicht ausgereicht, um zu entscheidenden
Ergebnissen zu kommen. England hatte Jahrzehnte pausiert. Die USA waren pola-
ren Fiebertrdumen erlegen und brachten keine grofieren Aktivitiaten mehr hervor.
Auch Deutschland und Osterreich schienen schon nach kurzer Zeit wieder auf
Normaltemperatur gebracht. Die Polarforschung, glaubte der dsterreichische
Geograf Josef Chavanne, stand an einem Wendepunkt. Nicht langer, schrieb er
im Jahr 1884, konnte ,,die Entdeckung neuer Landmassen im arktischen Eismee-
re, die Feststellung der Configuration derselben und des Verhiltnisses von Land
und Wasserflache® ihr Hauptziel sein.! Er fasste damit eine Entwicklung zusam-
men, an der er selbst mafigeblich beteiligt war: das Ende der heldenhaften Versu-
che, immer weiter nach Norden vorzustofien, um als erster Mensch den Pol zu

1 Josef Chavanne, Jan Mayen und die 6sterreichische arktische Beobachtungsstation:

Geschichte und vorlaufige Ergebnisse derselben (nach den Aufzeichnungen und Berich-
ten des Leiters Linienschiffslieutenant E. von Wohlgemuth), Wien 1884, S. 9. Die ,Vert-
heilung des Festen und Fliissigen auf der Erde® galt lange als Hauptfrage der Geographie,
siehe Franz Ritter Le Monnier, Der Fortschritt der Polarforschung im Jahr 1880, Wien
1881, S. 42; vgl. auch August Petermann, Der Nordpol und Siidpol, die Wichtigkeit ihrer
Erforschung in geographischer und kulturhistorischer Beziehung, in: Mittheilungen aus
Justus Perthes’ Geographischer Anstalt 11 (1865), S. 146-160, hier S. 149.
Der Aufsatz ist dem Arktishistoriker Stephen A. Walsh gewidmet, der wiahrend der
Drucklegung dieses Buches plétzlich verstorben ist. Stephen teilte mit mir das Interesse
an Josef Chavanne und mit jenem die Faszination fiir die ésterreichische Nordpolfor-
schung und die Insel Jan Mayen. Zuletzt erschien: Stephen A. Walsh, Void into Meaning:
Geophysics & Imperial Cartography in the High Arctic, in: Holt Meyer, Susanne Rau,
Katharina Waldner (Hg.), SpaceTime of the Imperial, Berlin/Boston 2017, S. 394-412.
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