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Was Sie in diesem essential finden konnen

Eine Diskussion zur Relevanz von Augmented Reality und Virtual Reality in
Wissenschaft und Praxis, insbesondere im Tourismussektor und im Destinati-
onsmarketing.

Eine Abgrenzung der verwandten Technologien Augmented und Virtual
Reality sowie Informationen zu deren derzeitiger Verbreitung und Relevanz
sowie zu Erwartungen von potenziellen Kunden, Anbietern und Medien.
Insgesamt 18 Prognosen fiir die zukiinftige Verwendung von Virtual Reality
im Tourismussektor, unter Beriicksichtigung politischer, 6konomischer, sozio-
kultureller und technologischer Faktoren (PEST-Analyse).

Einen Einblick in die methodische Vorgehensweise, um die mogliche Zukunft
von disruptiven Technologien und deren Einfluss auf Anbieter und Nachfrager
zu untersuchen.

Ergebnisse einer Delphi-Zukunftsstudie unter Experten aus dem Destinati-
onsmanagement bzw. -marketing, Unternehmensberatern, IT-Spezialisten und
Wissenschaftlern.

Eine akademisch fundierte Studie, die anwendbares Wissen kommuniziert.
Ergebnisse, die unter anderem ein wahrscheinliches und vier umstrittene
Zukunftsszenarien zur Rolle von Virtual Reality im Tourismussektor im
Jahr 2025 umfassen.
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