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Zum Geleit

»Wir haben doch keinen Sprung in der Schiissel«
(Klaus Neumann-Braun, zu mehreren
Gelegenheiten)

Die vorliegende Festschrift wiirdigt anlisslich des 65. Geburtstags das
wissenschaftliche Lebenswerk von Prof. Dr. Klaus Neumann-Braun. Alle
Beitrige schliefSen an den Dreh- und Angelpunkt seines Schaffens an: Die
Analyse und Reflexion populirkultureller Medien als Alltagsphinomen,
deren Untersuchung heute mehr denn je als geboten erscheint.

Klaus Neumann-Braun gehort zu den Begriindern der deutschen, qua-
litativ ausgerichteten Kommunikations- und Mediensoziologie. Er war
gemeinsam mit Stefan Miiller-Doohm Initiator der Wiedereinsetzung
der Sektion »Medien- und Kommunikationssoziologie« der Deutschen
Gesellschaft fiir Soziologie im Jahre 1992, deren Sprecher er von 1994 bis
2000 war und die in den Griindungsjahren wesentlich mitgetragen wurde
durch Angela Keppler und Michael Jickel (siche hierzu auch den Beitrag
von Angela Keppler in diesem Band). Seine Lehre war stets an aktuellen
Phinomenen orientiert und daher nie gleichartig, seine Publikations-
titigkeit erstreckte sich auf eine Vielzahl von aktuellen Entwicklungen in
Populirkultur und Medien. Hiufig hatte er dabei eine Vorreiterrolle in der
deutschsprachigen Soziologie (so etwa der 1999 herausgegebene Band zum
Musikfernsehen Viva MTv!). Besonders hervorzuheben sind die an der Uni-
versitit Frankfurt am Main begonnenen und bis in die jiingste Zeit an der
Universitit Basel hinein fortgesetzten Forschungskolloquien, in denen er
es iiber 20 Jahre verstand, universitire Lehre, Neugier fiir (wissenschaftlich
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bislang unbehandelte) Phinomene und medienpraktische Interessen von
Studierenden miteinander zu verbinden. Dies fand seinen Niederschlag
in tiber 50 mediensoziologisch ausgerichteten Forschungsprojekten sowie

knapp 200 Publikationen zu populirkulturellen Medien in den Jahren
1980-2018. Klaus Neumann-Brauns Oeuvre behandelt ein enormes Spek-
trum medien- und populirkultureller Phinomene und Themen, unter
anderem Musikfernsehen und Videoclips, Jugendszenen und Popkultur,
Werbung, Fernsehunterhaltung, Film und Audiovision sowie Kommuni-
kation im Internet. Zudem verstand er es, kontinuierlich ForscherInnen

verschiedener Disziplinen, aber auch PraktikerInnen unterschiedlichster
Couleur miteinander ins Gesprich zu bringen und so Projekte iiber die

Wissenschaft hinaus anzustofSen. Er gab damit sowohl unterschiedlichen

Praxisbereichen (etwa der Medienproduktion, der Medienkunst oder der
Medienpidagogik) einen wertvollen wissenschaftlichen Input als auch

umgekehrt wissenschaftlichem Forschen den unerlisslichen Einblick in

konkrete Gegenstinde. Unter vielem anderen sei hier die gemeinsam mit

Birgit Richard kuratierte Kunstausstellung Coolhunters (2005) zu Jugend-
szenen am Zentrum fiir Kunst und Medientechnologie (zkm) in Karlsruhe

erwihnt sowie das jiingst mit Daniel Klug, Christopher Jost, Armin Reaut-
schnig und Axel Schmidt entwickelte computergestiitzte Analysetool fiir

audiovisuelle Medienprodukte ¢rAVis, das aktuell im Rahmen eines SNE-
geférderten Projekts fiir die schulisch-didaktische Anwendung (TRAVIS GO)

adaptiert wird (zusammen mit Daniel Klug und Elke Schlote). Auch die

Nihe zu medienpidagogischen Einrichtungen, zum Jugendmedienschutz

und zur anwendungsbezogenen Forschung in Kooperation mit bzw. fiir

Behorden und Unternehmen im Praxisfeld >Medien und Kommunikation<

macht sein Profil mit aus. Kooperationen umfassen unter anderem Radio

Basel, das Schweizer Radio DRS, NDR, WDR, SuperRTL, Thalia, die Landes-
medienanstalten deutscher Bundeslinder, Bundesbehérden (cH/D) sowie

Schulen. Nicht zuletzt ist seine engagierte und langjihrige Arbeit in der
universitiren Selbstverwaltung (zuletzt 2013-2016 als Forschungsdekan

der Philosophisch-Historischen Fakultit der Universitit Basel) sowie als

Gutachter (unter anderem fiir die DFG, den sNF und die Fachzeitschrift

Studies in Communication Science [SComs$)) hervorzuheben.

All dies wire kaum mdglich gewesen ohne seine Neugier und sein Ge-
spiir fiir aktuelle Phinomene. Die durchweg zeitdiagnostische Orientie-
rung seines Schaffens sowie der immer auf relevante gesellschaftliche Fra-
gen bezogene Umgang mit neuen Forschungsgegenstinden fithrten nicht
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nur zu einer enormen Breite seiner Arbeitsschwerpunkte (unter anderem

Medien- und Kommunikationsforschung, Kultursoziologie, Rezeptions-
forschung, Jugendforschung, Populirkultur, neue Medien, Social Web,
visuelle Kommunikation im Internet, Crossmedialitit, Kinder- und Jugend-
medienschutz, Medienkompetenz, empirische Methoden der Medien- und

Sozialforschung), sondern auch zu einer fruchtbaren Verbindung unter-
schiedlicher Forschungsrichtungen, die sich daher auch keiner etablierten

soziologischen >Schule< zuordnen lassen. Seinen frithesten Niederschlag

fand dies im gemeinsam mit Michael Charlton formulierten >strukturana-
lytischen Rezeptionsmodell< (CHARLTON/NEUMANN-BRAUN 1986, 1989),
das in der damaligen deutschen Mediensoziologie als methodische Inno-
vation galt und heute zu den Grundlagen qualitativer Medienrezeptions-
forschung gehort (siehe hierzu auch den Beitrag von Heinz Bonfadelli in

diesem Band sowie NEUMANN-BRAUN 2005).

Freiburg (1973-1992): Medientrezeption Heranwachsender

Schon friih als Student der Soziologie, Psychologie, Erziehungswissenschaft
und Ethnologie an der Universitit Tiibingen (1971/72) und an der Albert-
Ludwigs-Universitit Freiburg (1973-1978) zeigte Klaus Neumann ein reges
Interesse an der Untersuchung zwischenmenschlicher Kommunikation,
was seine nach dem Magisterabschluss (1978) betriebene Promotion (1982,
ver6ff. 1983) zum Beginn der Kommunikation zwischen Mutter und Kind
dokumentiert. In dieser Zeit entsteht das Interesse an Medienkommunika-
tion, Rezeption und Sozialisation. Gemeinsam mit dem Medienpsychologen
Michael Charlton entstehen zahlreiche Aufsitze, in denen Grundziige einer
qualitativen Neuausrichtung soziologischer Medienforschung entwickelt
werden. Das Plidoyer fiir eine stirkere Beriicksichtigung des Kontexts in
der Erforschung von Medienrezeption (CHARLTON/NEUMANN-BRAUN 1988a)
sowie die Vorstellung von Massenkommunikation als Dialog (cHARLTON/
NEUMANN-BRAUN 1988b) fithrte zur Entwicklung einer interpretativen Me-
thodik, die zunichst an detaillierten einzelfallanalytischen Studien voll-
zogen wurde. Ein bedeutsamer Forschungszusammenhang war dafiir der
pré-Sonderforschungsbereich »Uberginge und Spannungsfelder zwischen
Miindlichkeit und Schriftlichkeit« an der Universitit Freiburg (1985-1998),
der Sprach- und Literaturwissenschaftlerinnen, MedienpsychologInnen,
-soziologInnen und -pidagogInnen zusammenbrachte und die Grundlage
fiir eine sprachanalytische Ausrichtung empirischer Einzelfallanalysen
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schuf. Die Studien zur Medienaneignung Heranwachsender bildeten zum
einen die empirische Grundlage zur Entwicklung eines allgemeinen Mo-
dells zur qualitativen Rezeptionsforschung (CHARLTON/NEUMANN-BRAUN
1989). Neben der methodischen Innovation vermochten sie zum anderen ein
eindriickliches Bild der Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen zu
vermitteln (CHARLTON/NEUMANN-BRAUN 1992). Die intensive und alltags-
nahe Auseinandersetzung mit der Aneignung von Medien in Familien und
erzieherischen Kontexten zeigte aber auch deren grundlegende Bedeutung
fiir Prozesse der Subjekt- und Gesellschaftsgenese, die sich als symbolische
Kulturvermittlung und -aneignung vollziehen. Bereits friih erfolgte da-
her — vorallem gemeinsam mit Stefan Miiller-Doohm — die Arbeitan einer
kultursoziologischen, sozial- und 6ffentlichkeitstheoretischen Grundlegung
der Medienforschung (MULLER-DOOHM/NEUMANN-BRAUN 1989,1991; 5.a. den
Beitrag von Stefan Miiller-Doohm in diesem Band).

Parallel findet eine Vermittlung in praktische Kontexte statt. Vor allem
mit Stefan Aufenanger entstehen in dieser Zeit eine Reihe medienpida-
gogischer Praxisprojekte, unter anderem zum Umgang von Kindern mit
Werbung, was eine gemeinschaftliche, zweibindige Publikation dokumen-
tiert (CHARLTON/NEUMANN-BRAUN/AUFENANGER/HOFFMANN-RIEM 1995;
s.a.den Beitrag von Stefan Aufenanger in diesem Band).

Das in Freiburg entstandene Interesse an kommunikations- und
medienwissenschaftlichen Themen kommt schliefslich in der an der Carl
von Ossietzky Universitit Oldenburg eingereichten Habilitationsschrift
(1993) Rundfunkunterhaltung. Zur Inszenierung publikumsnaher Kommunikations-
ereignisse zum Tragen. Sie ist einerseits kommunikations-, medien- und kul-
turtheoretisch, andererseits empirisch und produktanalytisch ausgerichtet.

Trier (1992-1994) und Frankfurt (1994-2001): Kommerzialisierung,
Publikum, Peer-Gruppen und Musikfernsehen

Klaus Neumann-Braun bekleidete die Vertretungsprofessur des Lehrstuhls
fiir Konsum- und Kommunikationsforschung an der Universitit Trier (1992-
1994). Kurze Zeit spiter folgte der Ruf (1994) auf die Professur fiir Soziolo-
gie mit dem Schwerpunkt Familien- und Jugendsoziologie an der Johann
Wolfgang Goethe-Universitit Frankfurt am Main. An einer der gréfSten
soziologischen Institutionen Deutschlands, dem von der >Frankfurter
Schule« geprigten Fachbereich »Gesellschaftswissenschaften« mit seiner-
zeit fast 40 Professuren, entwickelte Klaus Neumann-Braun sein qualitativ-

12
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mediensoziologisches Profil weiter in Richtung auf unterschiedliche mediale
Erscheinungsformen in der heutigen Gesellschaft, auch jenseits des Fernse-
hens. Die Zeit in Frankfurt erweist sich als dufSerst produktiv: Es entstehen
eine Reihe medien- und jugendsoziologischer Forschungskontexte sowie
eine Vielzahl von Publikationen zu unterschiedlichsten Gegenstandsfeldern,
wie der mit Stefan Miiller-Doohm herausgegebene Band Kulturinszenierungen
illustriert (MULLER-DOOHM/NEUMANN-BRAUN 1995). Nachhaltige Rezeption
erfuhr die mit Arnulf Deppermann und Axel Schmidt betriebene Forschung
zu jugendlichen Peer-Groups. Entgegen bisheriger jugendsoziologischer
Ansitze war Klaus Neumann-Braun nicht an Befragungen von Jugendli-
chen in kiinstlichen Settings interessiert, sondern an ihrem tatsichlichen
Mediengebrauch und dem Sprechen iiber Medien im Alltag (NEUMANN-
BRAUN/DEPPERMANN 1998). Die im Rahmen eines DFG-Projekts in Jugend-
zentren und im Privatbereich durchgefiihrten Tonaufnahmen zeigten, dass
Jugendliche weit weniger tiber Medien sprechen als angenommen. Medien
und ihr Gebrauch sind aber tief in Gruppenbildungsprozesse verwurzelt,
die einer eigenen, alltagsweltlichen Logik folgen (siche unter anderem:
NEUMANN-BRAUN/DEPPERMANN/SCHMIDT 2002). Die Forschung zur all-
tiglichen Gruppenbildung Jugendlicher erfolgte auf der Grundlage inter-
disziplinir angelegter Kooperationen, unter anderem mit der Psychologie
(Michael Bamberg), der Erziechungswissenschaft (Helga Kelle und Georg
Breidenstein) sowie der Linguistik (Jannis Androutsopoulos).

Ein Strang, der hier begann und sich als nachhaltig erweisen sollte,
war jener zu Videoclips und Musikfernsehen. Zu Beginn noch suchend als
»Augenmusik« (BARTH/NEUMANN-BRAUN 1996) charakterisiert, erwies sich
das neu erschlossene Forschungsfeld als dufSerst fruchtbar: An kaum einem
anderen Phinomen lief8 sich das fortschreitende Zusammenwachsen von
Jugendkultur, Popmusik und Kommerzialisierung eindriicklicher nach-
weisen als am Musikfernsehsender MmTv. Der 1999 veroffentlichte Band
Viva MTV! (NEUMANN-BRAUN 1999a) versammelt theoretische und empiri-
sche Beitrige zum Phinomen >Musikfernsehen< unter anderem von Hans
Jiirgen Wulff, Ulrich Wenzel und Lutz Hachmeister. Es war damals die erste
deutsche wissenschaftliche Fachpublikation, die sich in eingehender Weise
dieser neuen Entwicklung widmete.

In der Frankfurter Zeit sind fiir Klaus Neumann-Braun massenmediale
Kommunikation, Publikum und Rezeption in ihrer ganzen Breite relevant,
was neben einer Reihe von Artikeln und medienpidagogischen Aktiviti-
ten vor allem die mit Stefan Miiller-Doohm herausgegebene Einfiihrung
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Medien- und Kommunikationssoziologie (NEUMANN-BRAUN/MULLER-DOOHM
2000) zeigt. Gleichzeitig entstehen ab dem Jahrtausendwechsel erste Ar-
beiten zum Medium Internet mit Beitrigen unter anderem zum Chatten,
zur Webcam-Technologie, zu Hatepages und zu >neuen Medien< (Ma1/
NEUMANN-BRAUN 1998; MAROTZKI/NEUMANN-BRAUN 2001) sOWie zum

damals neuartigen Fernsehphinomen >Reality-Tv<, unter anderem zur
damals kontrovers diskutieren Reality-Tv-Show Big Brother (NEUMANN-
BRAUN/SCHMIDT 2000). Den Blick auf »alte<(Fernsehen) und >neue< Medien

(Internet) verband die sozialtheoretisch motivierte Frage nach der Grenze

von Privatheit und Offentlichkeit (NEUMANN-BRAUN 1998 und 2000) sowie

der Verinderung grundlegender Prozesse der Vergemeinschaftung (siche

auch den Beitrag von Christian Stegbauer in diesem Band).

Das Interesse an Jugendgruppen und deren Mediengebrauch auf der
einen sowie der Fokus auf Medienprodukte wie Werbespots, Fernsehsen-
dungen oder Filme auf der anderen Seite brachte in der Frankfurter Zeit
einen dritten Forschungsstrang hervor, nimlich jenen zu Jugendszenen
und -kulturen, die so als marktvermittelte Gemeinschaften begreifbar wur-
den (NEUMANN-BRAUN 1999b). Es ist vor allem dieser Forschungsstrang,
der in der Landauer Zeit weiter ausgebaut wurde.

Koblenz-Landau 2001-2005: Jugendszenen und Popkultur

2001 nahm Klaus Neumann-Braun einen Ruf auf die Professur fiir Soziolo-
gie an die Universitit Koblenz-Landau an. In Landau baut er als zunichst
einziger Lehrstuhlinhaber des jungen Instituts fiir Soziologie in Koope-
ration mit den Politikwissenschaften und den Wirtschaftswissenschaften
den neu eingerichteten Studiengang »Sozialwissenschaften« auf, dem er
eine kultur- und mediensoziologische Ausrichtung verleiht. In Koopera-
tion mit dem medienpsychologischen Institut (Ulrike Six und Uli Gleich)
griindet er das »Zentrum fiir Medien und Kommunikation« und verschafft
so dem neu eingerichteten mediensoziologischen Schwerpunkt eine insti-
tutionelle Verankerung. Die Aktualitit und Relevanz seiner behandelten
Themen schligt sich nicht zuletzt im Ruf auf Gastprofessuren nieder, eine
an das Institut fiir Publizistikwissenschaft der Universitit Ziirich, die er
nicht annimmt, und eine auf die Paul-Lazarsfeld-Gastprofessur am Insti-
tut fiir Soziologie der Universitit Wien, die er 2002 annimmt.

In der Landauer Zeit entstehen Beitrige zu Popmusik (u.a. Beitrige
zu Musikszenen, Tontrigern und Charts; siehe Handbuch zur Populdrkultur,
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hrsg. von Hans-Otto Hiigel [2003]) und umfassenderen Themen der Pop-
und Jugendkultur, wovon der Band Popvisionen ein Zeugnis ablegt (NEU-
MANN-BRAUN/MAI/SCHMIDT 2003), teilweise im Schnittfeld zur Kunst
(NEUMANN-BRAUN/RICHARD 2005; RICHARD/NEUMANN-BRAUN 2006).
Dabei widmete sich Klaus Neumann-Braun sowohl den >normalen Ju-
gendlichen<oder — seiner Wortschopfung folgend, den >AJOs<(>Allgemein
Jugendkulturell Orientierte<; SCHMIDT/NEUMANN-BRAUN 20032) — als auch
den subkulturellen, vermeintlich abweichenden Stilen, besonders den so
genannten >Gothics<, deren Subkultur in der ethnografischen Monographie
Die Welt der Gothics (SCHMIDT/NEUMANN-BRAUN 2004) beschrieben wird.
Die nah am Alltag der Szenemitglieder orientierte Studie fand Eingang
in das Dortmunder Portal zur Jugendszenenforschung der Forschungs-
gruppe »Szenen« um Ronald Hitzler (http://www.jugendszenen.com/),
zu der fortan eine enge Bezichung bestehen sollte (s. a. den Beitrag von
Ronald Hitzler in diesem Band).

Zudem erfahren sowohl die Forschungen zu Kinder, Medien und Kon-
sum als auch die zu Peer-Groups und Musikfernsehen in Landau eine
Fortfithrung. Gemeinsam mit Ingrid Paus-Hasebrink, Stefan Aufenanger
und Uwe Hasebrink gibt er 2004 den Band Medienkindheit — Markenkind-
heit heraus, der der Verwertung von Marken fiir Kinder nachgeht (paus-
HASEBRINK/NEUMANN-BRAUN/HASEBRINK/AUFENANGER 2004). In diesem
Kontext entsteht die Beschiftigung mit dem Phinomen >Pokémons, an
dem sehr deutlich wird, welche Auswirkungen eine globale >Markenwan-
derungx (hier von Japan tiber die usa nach Deutschland) fiir das Produkt
und seine Rezipierenden hat (NEUMANN-BRAUN/ASTHEIMER 2004). Die
Erforschung jugendlichen Kommunikationsverhaltens in Peer-Groups
wird im Rahmen des pFG-geférderten Projekts »Natiirliche Peer-Groups
Jugendlicher« fortgefiihrt und auf Mediengebrauch in erzieherischen
Kontexten erweitert (SCHMIDT/NEUMANN-BRAUN 2003b). Die Forschungen
zu Musikfernsehen und Videoclips weiten sich auf medienpidagogische
Fragestellungen, die in einem gemeinsam mit Lothar Mikos 2004-2005
durchgefiihrten Projekt »Potenzielle Problemkontexte bei der Prisenta-
tion und Rezeption von Musikvideos« (geférdert von der Landesanstalt
fiir Medien NRw) aufgegriffen werden (NEUMANN-BRAUN/MIKOS 2006;
zum Kinder- und Jugendmedienschutz in der Schweiz siehe den Beitrag
von Felicitas Graf und Marc Fliickiger in diesem Band).

Seine empirischen Forschungen zu Jugendgruppen, -kulturen und Pop-
musik bleiben eingebettet in sozial- und medientheoretische Reflexionen
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(NEUMANN-BRAUN 2002; SCHMIDT/NEUMANN-BRAUN 2005). Gleichzeitig
beginnt die Konsolidierung bisheriger Forschungsergebnisse in Form
von Lexikon- und Handbuchartikeln, unter anderem zu »Medienana-
lyse«, »Medienkommunikation« und »Massenmedien« in Hauptbegriffe
qualitativer Sozialforschung (hrsg. v. BOHNSACK/MEUSER/MAROTZKI 2003), ZU
>Peer-Group-Kommunikationen<im Jahrbuch Jugend 3 (hrsg. von MERKENS/
ZINNECKER 2003) und zu »Strukturanalytischer Rezeptionsforschung,
»Medienkompetenz« und »Infotainment« im Handbuch fiir Qualitative
Medienforschung (hrsg. v. MIKOS/WEGENER 2005).

Basel 2005-heute: Audiovision, Reality-v, Internet und
Social Media

Am 01.04.2005 erfolgt mit der Wahl zum hauptamtlichen Ordinarius an
der Philosophisch-Historischen Fakultit der Universitit Basel der Wechsel
in die Schweiz, wo Klaus Neumann-Braun nach iiber 25-jihriger medien-
soziologischer Forschung und Lehre einen medienwissenschaftlichen
Lehrstuhl antritt, den er bis heute innehat. In Basel ist er am Aufbau eines
medienwissenschaftlichen Instituts beteiligt, das sich einem breiten und
interdiszipliniren Zugang zur Thematik der Medien verschrieben hat:
Neben sozial- und kulturwissenschaftlichen Ansitzen der Analyse und
Reflexion alter wie neuer Medien sind auch Mediengeschichte und -philo-
sophie, Medien6konomie, Medienrecht, Medientechnologie und Medien-
praxis Teil seines Basler Curriculums. Die Kombination unterschiedlicher
Perspektiven auf Medien sollte sich als dufSerst erfolgreich erweisen: In
Basel entstehen eine Reihe von Arbeiten und Projekten zu Musiktelevision,
Jugendkulturen und Popmusik, zu Unterhaltungsformaten im Fernsehen,
Mediennutzung und vor allem zu digitalen Medien.

Am Unterhaltungsfernsehen, einem seiner Forschungsschwerpunkte
in Basel, interessiert Klaus Neumann-Braun vor allem dessen Verschrin-
kung mit dem Alltag. Ankniipfend an Angela Kepplers Begriffsschépfung
des »performativen Realititsfernsehens« (KEPPLER 1994) ging er der Frage
nach, wie in Comedy- und Reality-Tv-Shows (SCHMIDT/NEUMANN-BRAUN/
TEUSCHER 2009) und spiter in so genannten Scripted-Reality-Formaten
(KLUG/NEUMANN-BRAUN 2016) Kandidaten >vernutzt< werden, um Reali-
titseindriicke zu erzeugen (s. a. den Beitrag von Axel Schmidt und Arnulf
Deppermann in diesem Band). Insbesondere der Ubergang von Formaten
mit dokumentarischem Anspruch (Reality-1v), zu dhnlich strukturierten,
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jedoch fiktionalen Scripted-Reality-Formaten fiihrte in jiingster Zeit zu
einer stirkeren Beschiftigung mit Fragen der Realititsverankerung von
medialen Darstellungen.

Der in Basel fortgesetzte Forschungsstrang zur Musik-Television erhielt
zum einen mit der Monographie Viva MTv! reloaded ein Update (sSCHMIDT/
NEUMANN-BRAUN/AUTENRIETH 2009) sowie mit dem Handbuchartikel
»Musikfernsehsender« im Handbuch Musik und Medien (hrsg. von SCHRAMM
2009) eine Konsolidierung (SCHMIDT/NEUMANN-BRAUN/AUTHENRIETH
2009), womit vor allem verinderten Programmstrukturen und damit auch
einer Bedeutungsverschiebung des fritheren Hauptinhalts von Musikfern-
sehen, den Videoclips, Rechnung getragen wurden (s.a. KLUG/NEUMANN-
BRAUN 2011). Seinen Ausdruck fand das unter anderem in einem Beitrag
fiir den von Henry Keazor und Thorsten Wiibbena herausgegebenen Band
Rewind, Play, Fast Forward zur Geschichte, Gegenwart und Zukunft des
Musikvideos (SCHMIDT/NEUMANN-BRAUN 2010; siehe auch den Beitrag von
Daniel Klug in diesem Band). Zum anderen erfolgte eine Ausweitung auf
die Analyse der audiovisuellen Grundstruktur von Musikvideos. Hierzu
bringt Klaus Neumann-Braun Sozialwissenschaftler, Musikwissenschaft-
ler und Informatiker zusammen, die im Rahmen des sNF-geférderten Pro-
jekts »Bild-Text-Ton-Analysen am Beispiel der Gattung Videoclip« das
musikzentrierte Transkriptionsprogramm ¢rAVis' entwickeln (JosT/KLUG/
SCHMIDT/REAUTSCHNIG/NEUMANN-BRAUN 2013). Die Beschiftigung mit
Audiovision erfolgt dabei nicht nur in methodisch-analytischer Perspektive,
sondern bertihrt medientheoretische Fragen, etwa jene der Intermediali-
tit (JOST/NEUMANN-BRAUN/SCHMIDT 2010), ebenso wie Fragen nach der
Relation unterschiedlicher Ausdrucksmedien, etwa von Audiovision und
Musik (JOST/NEUMANN-BRAUN/KLUG/SCHMIDT 2009; JOST/KLUG/SCHMIDT/
NEUMANN-BRAUN 2011; 5. a. den Beitrag von Christofer Jost in diesem Band).

Der kulturelle Hintergrund von Jugend- und Popkultur bleibt dabei so-
wohl fiir die Analysen zum (Musik-)Fernsehen als auch fiir die zunehmend
bedeutsamer werdenden Studien zu den digitalen Medien relevant. Neben
Beitrigen zu einzelnen Jugendszenen (Gothic, Hip-Hop, Heavy Metal, Ska-
ter) und zu einer aufkeimenden Laien- und Do-it-yourself-Kultur, vor allem
durch den Siegeszug von Social Media bedingt (JOST/NEUMANN-BRAUN
2010), dokumentiert sich das vor allem in entsprechenden theoretischen

1 Zuginglich unter www.travis-analysis.org.
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Aufsitzen, etwa zur Unterhaltungsskonomie (NEUMANN-BRAUN 2008),
sowie methodischen Arbeiten, etwa zur Ethnographie von Jugendszene-
forschung (NEUMANN-BRAUN/SCHMIDT 2006). Methodische Innovationen
zur Jugendforschung, aber auch zur Analyse von audiovisueller Kommu-
nikation im Internet, unter anderem auf YouTube (SCHMIDT/NEUMANN-
BRAUN 2008; s.a. den Beitrag von Birgit Richard in diesem Band), sind der
Hintergrund einer Beteiligung am Manifest zu den Methoden Qualitativer
Sozialforschung (2008) der »Schweizer Akademie fiir Geistes- und Sozial-
wissenschaften« (sagw), mit deren Hauptinitiator Thomas S. Eberle eine
enge Forschungskooperation bestand.

Die Forschungen zu digitalen Medien, insbesondere zu Social Media-
Plattformen wie YouTube, Facebook oder Flickr, erfahren in Basel eine
Ausweitung: Auch hier stehen zunichst (jugendliche) NutzerInnen in
Peer-Netzwerken im Vordergrund. Die Binde zum Doku-Glamour (NEU-
MANN-BRAUN/ASTHEIMER 2010) und zu Freundschaft und Gemeinschaft
im Social Web (NEUMANN-BRAUN/AUTENRIETH 2011; AUTENRIETH/NEU-
MANN-BRAUN 2011, 2016) legen hiervon Zeugnis ab. Gleichzeitig erfolgt
eine stirkere Fokussierung visuell-bildlicher Kommunikation, was sich
unter anderem in der Beteiligung am Nationalen Forschungsschwerpunkt
(nFs) »Bildkritik« des Zentrums fiir die Theorie und Geschichte des Bildes
»EIKONES« niederschligt (s.a. den Beitrag von Thomas S. Eberle in diesem
Band). Aktuelle Forschungen erweitern den Fokus auf die Verwendung von
Familienbildern in der Elternschaft der sogenannten Digital Natives, wozu
jlingst das sNF-geforderte Forschungsprojekt »Familienbilder im Social
Web« (2014-2017) abgeschlossen wurde (AUTENRIETH 2017).

In der praktischen Mediennutzungsforschung wendet sich Klaus Neu-
mann-Braun verstirkt der faktischen im Gegensatz zur potenziellen Medien-
rezeption zu (s.a. den Beitrag von Angela Keppler in diesem Band). Unter
anderem entstehen Studien zur Radionutzung Jugendlicher in der Schweiz in
Kooperation mit DRs Schweizer Radio (gemeinsam mit Vanessa Kleinschnitt-
ger), zur Nutzung von Biichern in Kooperation mit Thalia Biicher A Basel
(gemeinsam mit Andreas Binziger, Nina Hobi und Vanessa Kleinschnittger),
zur Print- und Online-Mediennutzung der Angehérigen der Universitit
Basel im Auftrag der Abteilung Offentlichkeitsarbeit der Universitit Basel
(gemeinsam mit Andreas Binziger), zur Bedeutung von Peer Education im
Jugendmedienschutz im Auftrag des Bundesamts fiir Sozialversicherun-
gen (Bsv) im Rahmen des Nationalen Programms »Jugendmedienschutz
und Medienkompetenzen« (gemeinsam mit Marc Fliickiger und Vanessa
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Kleinschnittger), zu Fernsehprogrammen privater Sender in der Schweiz
in Kooperation mit dem Schweizerischen Bundesamt fiir Kommunikation
»BAKOM« (gemeinsam mit Steffen Kolb; s.a. den Beitrag von Steffen Kolb in
diesem Band), zu Online-Erfahrungen junger Kinder in Kooperation mit
der Landeszentrale fiir Medien und Kommunikation sowie zur Geschichte
des Lokalradios in der Schweiz (NEUMANN-BRAUN/RUEGG/THIRIET 2013).
In einer aktuell laufenden Kooperation mit Schweizer Schulen und pida-
gogisch ausgerichteten Instituten der Fachhochschule Nordwestschweiz
(FENW) wird die Webapplikation TrRAvIS Go? fiir die fachdidaktische Ana-
lyse von audiovisuellen Medienprodukten entwickelt und evaluiert (ge-
meinsam mit Daniel Klug und Elke Schlote; s.a. den Beitrag von Daniel
Klug und Elke Schlote in diesem Band). Weiterhin bleibt Klaus Neumann-
Braun aktuellen medienpolitischen und strukturellen Fragen zugewandt.
In einer Projektkooperation mit der HTw Chur widmet er sich in dem vom
Schweizerischen Nationalfonds geforderten Projekt »Fortschreitender Ak-
zeptanzverlust beim Zielpublikum — die Zukunft des Service Public auf dem
Priifstand« der gegenwirtig umstrittenen Frage nach dem Stellenwert von
offentlich-rechtlichen Medienangeboten fiir demokratische Gesellschaften
(gemeinsam mit Matthias Kiinzler und Ulla Autenrieth).

Ausgewihlte Arbeiten im Forschungsspektrum von Klaus Neumann-
Braun finden seit 2009 Eingang in die mit Henry Keazor und Axel Schmidt
herausgegebene Reihe »Short Cuts | Cross Media« beim Nomos Verlag.

Das Spektrum der Arbeiten von Klaus Neumann-Braun liest sich wie
ein Panorama der vielfiltigen Weisen, Medien im Alltag zu gebrauchen.
Die enorme Bandbreite seines Schaffens wire ohne sein Geschick, frucht-
bare Kooperationen und kollektive Forschungszusammenhinge zu stif-
ten, kaum moglich gewesen. Dazu trugen nicht zuletzt seine offene und
interessierte Haltung ebenso wie seine zupackende Art bei. Viele seiner
Weggefihrtinnen und MitstreiterInnen finden sich in diesem Band wieder.
Der Band reprisentiert die Breite und Vielschichtigkeit seiner Forschungs-
interessen und -titigkeiten aber auch den immer vorhandenen Bezug auf
konkrete Gegenstinde und Problemstellungen. Medien als Alltag — so der
Titel des Bandes — lisst sich als Aufruf lesen, alltigliche Medieninhalte
und Mediengebrauchsweisen zum wissenschaftlichen Gegenstand zu
machen und ihnen mit nicht wertender Neugier zu begegnen. Der vorlie-

2 Siehe hierzu http://travis-go.org.
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gende Band tut dies in vier Kapiteln: Neben theoretischen Annihrungen

an zentrale Konzepte der Medien- und Kommunikationsforschung (1.)

finden sich empirische Studien zum Fernsehen (11.) und zum Web 2.0 (111.)

sowie Medien- und Kulturanalysen zu unterschiedlichen Gegenstands-
bereichen (1v.). Die Mischung aus empirischen Einzelfallanalysen und the-
oretischen Reflexionen vermag das Schaffen von Klaus Neumann-Braun

bestens zu reprisentieren. Dabei fithren die Beitrige der einzelnen Kapitel

die Breite seines Schaffens eindriicklich vor Augen: Neben theoretisch-
konzeptionellen Beitrigen zur Rezeptionsforschung (Heinz Bonfadelli,
Angela Keppler), zur Konzipierung von Medienanalyse (Stefan Miiller-
Doohm), zur Modellierung von Kommunikation (Jo Reichertz) sowie zu

einer Soziologie des Fernsehens (Lothar Mikos) finden sich empirische

Beitrige zur Fotografie (Thomas S. Eberle), zu populirer Musik (Christofer
Jost), zu Videoclips (Daniel Klug) sowie zur computergestiitzten dstheti-
schen Bildung mit audiovisuellen Medien (Daniel Klug und Elke Schlote),
zur Medienpidagogik (Stefan Aufenanger), zu Reality-Tv (Axel Schmidt

und Arnulf Deppermann), zum sogenannten Qualititsfernsehen (Elena

Pilipets und Rainer Winter), zum deutschen Schlagerfilm (Hans Jiirgen

Wulff) und zur Vermarktung von Drehbiichern (Kerstin Mehle). Die Bei-
trige im dritten Kapitel gehen den Verinderungen von Kommunikation

und Sozialitit in Zeiten von Web 2.0 nach, entweder in generalisierender,
sozialtheoretischer Weise (Christian Stegbauer) oder mit Bezug auf kon-
krete Gegenstandsbereiche wie der Kunst (Henry Keazor und Thorsten

Wiibbena), dem Twittern von Tatort-Zitaten (Jannis Androutsopoulos und

Jessica Weidenhoffer) oder zu isthetischen Bildpraktiken im Social Web

(Ulla Autenrieth). Im vierten Kapitel schliefSlich finden sich Medien- und

Kulturanalysen zu unterschiedlichen Phinomenen wie der Figur des Zom-
bie (Vanessa Kleinschnittger), der Hobbit-Trilogie (Ingrid Paus-Hasebrink
und Uwe Hasebrink), jugendkulturellen Formen der Lebensbewiltigung
(Ronald Hitzler), textilen Botschaften auf YouTube (Birgit Richard), der
Filmzensur (Felicitas Graf und Marc Fliickiger) sowie der Medienvielfalt

in Basel (Steffen Kolb).

Das Spektrum der Betrige und Beitragenden legt ein eindriickliches
Zeugnis der vielfiltigen Themen, Perspektiven und Aktivititen Klaus
Neumann-Brauns ab. Bei alldem behielt er immer einen — von ihm auch
oft fiir das wissenschaftliche Arbeiten geforderten — »Sitz im Leben«, was
ihn zu einem verlisslichen und zielorientierten, aber auch unterhaltsamen
und nahbaren Kollegen machte.
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Wir danken ganz herzlich allen GratulantInnen, die zu diesem Geschenk
an Klaus Neumann-Braun beigetragen haben. Im Besondern mochten wir
Vanessa Kleinschnittger danken, die in Basel als langjihrige Hilfskraft,
Assistentin und Doktorandin bei Klaus Neumann-Braun titig war und
einen maf3geblichen Anteil an der Idee, Planung und Organisation dieser
Festschrift mittrigt. Des Weiteren danken wir Tabea Hrzibek, Isabelle
Wirth-Mockel und Christian Koch fiir ihre Mithilfe beim Formatieren der
Beitrige und Ursula Thum fiir das professionelle Lektorat. Wir bedanken
uns bei Lothar Mikos fiir die Herstellung des Kontakts zum Verlag und
die Aufnahme des Buchs in die Reihe Alltag, Medien und Kultur. Wir danken
auflerdem den beiden langjihrigen Sekretirinnen Barbara Hufft und Su-
sanne Zacher] fiir ihre Unterstiitzung bei der Realisierung dieses Bandes.
Ganz herzlich danken wir Barbara Braun fiir ihre organisatorische Mit-
hilfe und vor allem fiir die wertvollen Informationen aus Zeiten, welche
die HerausgeberInnen nur aus zweiter Hand kennen (kdnnen).

AbschliefSend bleibt uns zu sagen: Lieber Klaus, fiir den Fortschritt!
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